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POVZETEK

Na slovenskem medijskem trgu obstajajo Stevilne televizijske postaje, ki se s svojimi
vsebinskimi ponudbami iz dneva v dan borijo za ¢im vecje stevilo gledalcev.

Te televizijske postaje lo¢imo na javne in komercialne. Razlika med njimi je, da javna
televizija sluzi javnosti, drzavljane skusa informirati, izobrazevati, obvescati in zabavati.

Komercialna televizija obravnava obcinstvo kot trg, ki ga je treba osvojiti, torej pridobiti ¢im
ve¢ gledalcev, ki pritegnejo oglaSevalce. Povdarek je na ekonomskih interesih. Prihod
komercialne televizije v Slovenijo je vsekakor vplival na spremembo podobe in programske
vsebine javne postaje RTV Slovenija, saj je ta dobila konkurenco.

V sklopu javne RTV Slovenija deluje tudi regionalna TV Maribor, ki ima funkcijo
zagotavljanja regionalnih vsebin. Na TV Maribor so sprva pripravljali program samo za
nacionalna programa TV SLO 1 in TV SLO 2, delovali so kot dopisni§tvo nacionalni
televiziji, pripravljali so oddaje za nacionalno televizijo, nato pa so se preoblikovali v
urednisStvo in zaceli pripravljati Se program za lastno frekvenco, ki ga posredujejo po kanalu
22 z oddajne totke Bo&. Vkljugena je tudi v digitalne pakete T2, Amis, Siol' in sistem DVB-T
(DVB-T je kratica za angleski izraz "Digital Video Broadcasting — Terrestrial", kar pomeni
prizemna digitalna video radiodifuzija).?

V raziskovalnem delu diplomske naloge bom skusala ugotoviti, kaks$na je programska vsebina
Televizije Maribor, ki jo posredujejo po lastni frekvenci, v primerjavi s prvim programom TV
Slovenija. V teoreticnem delu pa bom predstavila, kako se oblikuje televizijska programska
shema, ki je zelo pomembna za televizijsko postajo.

Kljucne besede:
televizija, televizijska programska shema, programske vsebine, oddaja, TV spored

" Podjetja, ki ponujajo storitev telefonije, distribucije televizijskih programov in $irokopasovnega dostopa do
interneta.
* Iz intervjuja z Matejem Zunkovi¢em, vodjo RTV tehnike RC Maribor, dne 15. 10. 2008.



ABSTRACT

The Slovene media market offers many television stations which constantly compete for a
larger audience by adjusting their range of the show contents.

These TV-stations are divided into public and commercial stations. The main difference
between the two is that the public television serves public purposes only and tries to inform,
educate and entertain.

On the other hand, commercial stations consider their viewers as a market which has to be
conquered, i.e. they have to attract as many viewers as possible in order to gain advertisers.
They only aim at economic achievements. Solely by their appearance commercial stations
have changed the image and programm contents of the public RTV (radio and television)
Slovenija, posing as its competition.

The regional television TV Maribor operates within the framework of RTV Slovenija in order
to offer regional contents. Initially, TV Maribor used to prepare the programmes for both
national stations, TVSLO1 and TVSLO2, but also worked as a correspondent for national
television and prepared shows for it. Afterwards, TV Maribor reorganized into an editorial
office and started working on its own programme with an own frequency, broadcasted
through channel 22 from the broadcasting station on Bo¢. The station is now being offered in
digital packages T2, Amis, Siol’ and the system DVB-T (DVB-T is short for "Digital Video
Broadcasting — Terrestrial").*

The analysis part of the thesis concentrates on the programme content of TV Maribor,
broadcasted through its own frequency, compared to the national programme TVSLOI.

The theoretical part deals with the subject of programme scheme organization, which is of
utmost importance for each TV station.

Keywords:
television, TV-programme scheme, programme contents, show, TV programme

3 Companies offering the services of telephony, TV-programme distribution and broadband internet access.
* Taken from the interview with Matej Zunkovi¢, head of radio and television dept. at RC Maribor, date 15. 10.
2008.
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1 UVOD

Televizija je najbolj razSirjen in najvplivnej$i medij mnozi¢nega komuniciranja, ki ima
vodilno vlogo pri oblikovanju javnega mnenja.

Gledalcu daje vtis, da je o¢ividec dogajanja in s tem je povezana tudi visoka stopnja zaupanja
v televizijo. Televizija oblikuje gledalce v obCinstvo, na katero lahko vpliva na ve¢ nacinov
kot drugi mnozi¢ni mediji.

Vsaka televizija ima svojo programsko ponudbo domace in tuje produkcije, ki je oblikovana v
programsko shemo. Ta nastane na podlagi raziskav obcinstva, ki jo izvajajo agencije za
radiodifuzijo.

Matkovi¢ v svoji knjigi ugotavlja, da imajo kljub Stevilnim metodam, denarnim vlaganjem in
kreativnim naporom oblikovalcev vse evropske televizije ne glede na financno stanje in
zakonitosti, iz katerih izhajajo, podobne TV-sporede. (Matkovi¢, 1995, 89)

V zadnjem casu se dosti govori o tem, da so programi na javnih televizijah vse bolj podobni
programom na komercialnih televizijah. Slovenski javni RTV-servis je neko¢ ponujal
mesanico intelektualne in popularne vsebine, po prihodu komercialne televizije pa je zacel
oddajati vse bolj komercialne oblike, kot so kvizi, licencne zabavne oddaje in evropske
sentimentalne nadaljevanke. Tukaj se lahko vpraSamo, kakSen je polozaj regionalnih televizij
v Sloveniji, ki so tudi prisotne na medijskem trgu. Od teh se zahteva lastna produkcija
lokalnih oziroma nekomercialnih vsebin, kar predstavlja velik finan¢ni izdatek.

Po drugi strani te televizije s svojo programsko ponudbo ne pritegnejo veliko zvestih
gledalcev in so nezanimive za oglasevalce, pa tudi oglasevanje na teh postajah je omejeno.
Zato je omejeno tudi pridobivanje finan¢nih sredstev oglasevalcev.
(http://www.apek.si/sl/datoteke/File/2008/informacije%20za%20stranke/strategija_razvoja_r
a_in_tv_programov.pdf, z dne 20. 11. 2008)

Tudi pokritost s signalom pri regionalnih televizijah je omejena (pokriva doloc¢eno regijo), kar
pomeni, da se tudi s tem zmanjsa Stevilo obcinstva.

V diplomski nalogi bom predstavila regionalno Televizijo Maribor in njeno programsko
ponudbo ter skuSala ugotoviti, kako lahko tudi regionalna televizija zagotovi gledanost
programa.

1.1 Opredelitev obravnavane teme

Televizijski program je niz oddaj, ki si sledijo druga za drugo, vendar ne v kateremkoli
zaporedju in ob katerikoli uri, temve¢ ima vsaka oddaja svoje mesto in svoj natanc¢no dolocen
programski ¢as v televizijskem sporedu. Oblikovanje televizijske programske sheme je eden
najbolj pomembnih in zahtevnih del televizijske postaje. Kaksna bo gledanost televizijskega
programa, je odvisno predvsem od programske sheme, ki jo oblikujejo s ciljem pritegniti ¢im
ve¢ gledalcev. Oblikovalci programskih shem morajo pri svojem delu upostevati zakonitosti,
iz katerih televizija izhaja (javna in komercialna televizija), financne okvire, zakonske
predpise, trende v gledanju televizije in vsakodnevne aktivnosti ob¢instva.

Pri svojem delu oblikovalci uporabljajo razliéne metode in strategije. Te se oblikujejo na
podlagi rezultatov raziskav obcinstva, ki pokazejo, kaj obCinstvo pri¢akuje od televizijskega
programa. Rezultati raziskav so tudi smernice za oblikovalce programskih shem, ki skusajo
program prilagoditi ob¢instvu oziroma ciljni skupini.



1.2 Namen, cilji in osnovne trditve diplomskega dela

Namen:
Namen diplomskega dela je:

raziskati, kako se oblikuje programska shema na televiziji,

kaj vse je treba upoStevati, da bi programske vsebine dosegle ciljne skupine, v t. i. »prime
time« pa ¢im vec gledalcev.

Prav tako bo predstavljeno, kak$na je programska ponudba na regionalni Televiziji
Maribor v primerjavi s TV SLO 1.

Cilji, ki jih Zelim dosedi, so:

ugotoviti, ali programska shema TV Maribor vsebuje programe, ki naj bi jih zagotavljala
kot regionalna javna televizija;

ugotoviti, ali so oddaje ustrezno ¢asovno razporejene glede na vedenja ciljnih skupin;
kako lahko tudi regionalna televizija zagotovi gledan program;

ugotoviti, kako oblikovati u¢inkovito programsko shemo.

Osnovne trditve diplomskega dela:

Televizija Maribor ima v svoji programski shemi oddaje, ki naj bi pritegnile najSirSe
obcinstvo.

V »prime time« predvajajo vefinoma informativno-aktualne in razvedrilne studijske
oddaje lastne produkcije.

V sporede je uvrSéenih premalo oddaj za otroke in mladino.

1.3 Predpostavke in omejitve

V raziskovalnem delu bom primerjala programsko shemo TV Maribor s TV SLO 1, ker gre za
javno televizijo, ki zagotavlja ponudbo vseh programskih zvrsti in tematik in zadovoljuje
potrebe in zelje vseh ciljnih skupin gledalcev TV Maribor je del RTV Slovenija, je
regionalna televizija, ki jo geografsko omejuje velikost regije (pokritost s signalom). Gre za
televizijo, ki je zacela redno oddajati svoj program po lastni frekvenci leta 2002, in
predvidevam, da ima programsko shemo $e v razvoju.

1.4 Predvidene metode raziskovanja

Za teoreti¢ni del diplomskega dela bom uporabila:

1. obstojeco strokovno literaturo (knjige in ¢lanke v revijah),
2. interne vire RTV Slovenija, podatke z interneta.

Raziskovalni del diplomskega dela

1. bo predstavljal analizo dveh televizijskih programskih shem,

2. primerjavo programskih shem,

3. metodo intervjuja (z urednikom regionalnega programa Dusanom TomaZzic¢em).
Na podlagi teh bom skusala dokazati osnovne trditve.
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2 TELEVIZIJSKA PROGRAMSKA SHEMA

2.1 Opredelitey televizijske programske sheme

Po Krislju je skelet televizijskega programa shema, ki je »notranja zgradba, konstrukcija,
nacrt, forma televizijskega programa. Programska shema je tudi informacija o gradnji,
strukturi televizijskega programa, ki nam tudi pomaga pri odlocanju, kateri del televizijskega
programa bomo gledali.« (Kriselj, 1990, 3)

Televizijska programska shema je strogo pogojena s ¢asom. Cas narekuje in doloa meje
programskemu nacrtovanju. Cas za predvajanje televizijskih vsebin se lahko nacrtuje v
dnevno, tedensko ali sezonsko strukturo programa. Cas enega tedna predstavlja Gasovni
ciklus, v katerem se nekatere programske vsebinske celote zakljucijo in se ponovno zacnejo z
novim tednom. Kadar gre za sezonsko strukturo programa, lahko omenimo t. i. »poletno
programsko shemo, ki predstavlja shematski preobrat. V tej je program nacrtovan drugace
kot sicer. Prilagojen je poletnim zivljenjskim aktivnostim ob¢instva.

Programska shema je torej vnaprej nacrtovana struktura programa, ki jo lahko zacasno
spremenijo nekateri posebni dogodki, ki niso bili naértovani, in sicer prenos pomembnih
Sportnih dogodkov ali prireditev, izjemni dogodki v naravi, smrt drzavnikov, vojne ipd.

Razvoj programskih shem so dolocale potrebe in zahteve druzbene sredine, v kateri se je
razvijala televizija. Postopoma so se oblikovale nekatere zakonitosti, ki so Se danes
programska stalnica. Recimo programski casi, v okviru katerih se nacrtujejo porocila in
informativne oddaje. Prav te oddaje imajo svoj stalni programski ¢as v televizijski shemi.

2.2 Programske vsebine

Ustvarjalci programov televizijske vsebine smiselno razporejajo v televizijski programski
shemi. Programska vsebina je uredniSko izoblikovana zakljuena programska enota,
prepoznavna kot izdelek doloc¢enega radijskega ali televizijskega zanra. (http://www.uradni-
list.si/1/content?id=87043, z dne 20.11.2008)

Med televizijske programske vsebine sodijo informativne vsebine, izobrazevalne vsebine,
kulturno-umetniske vsebine, verske vsebine, otroske ali mladinske vsebine, Sportni prenos ali
posnetek, zabavne vsebine, obvestila, oglaSevalske vsebine. Vse imajo svoje ciljne skupine in
so v programski shemi ¢asovno razporejene v skladu z Zivljenjskimi aktivnostmi teh ciljnih
skupin.

V APEK-ovi raziskavi medijskega trga v Sloveniji strokovna javnost navaja, da kljub
ve¢jemu Stevilu medijev na slovenskem prostoru ne obstaja SirSa ponudba kakovostnih
programskih vsebin. Vse televizije ponujajo enake programske vsebine ob istem ¢asu. Del
strokovne javnosti sicer meni, da je ponudba glede na majhnost drzave zelo dobra, medtem ko
drugi del meni, da so nekatere vsebine zelo slabe, v¢asih zelo amaterske. Strokovnjaki menijo,
da so se mediji priblizali uporabnikom, vendar si bodo vsi programi postajali ¢edalje bolj
podobni. Ob¢instvo pa si Zeli bogato in kakovostno programsko izbiro med razli¢nimi
vsebinami, vendar je tudi res, da velik del obc¢instva od medijev pri¢akuje predvsem preprosto
sprostitev od vsakdanjega stresa.
(http://www.apek.si/sl/datoteke/File/2007/sporocila%20za%20javnost/apek, priloznosti za r
azvoj rtv_programov - _porocilo, marec 2007.pdf, z dne 20.11.2008)
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V tej raziskavi so predstavljena tudi nekatera pri¢akovanja in predlogi ob¢instva, in sicer:

- Program naj bo bolj usmerjen v ciljno populacijo, ki je dolo€en ¢as pred zasloni.

- Program naj bo pester in raznolik.

- Manj telenovel; v isti termin umestiti ve¢ otroSkih vsebin.

- Vec kakovostnih nadaljevank, ki ne bodo zamujale nekaj let. Ve¢ humorja in komi¢nih
nanizank.

- Manj reklam.

- Vec znanstveno-izobraZzevalnih, naravoslovno dokumentarnih odda;.

- Kakovostni novejsi filmi, ki naj se ¢im manj ponavljajo.

- Kontaktne oddaje, ve¢ pogovornih oddaj tipa Oprah.

- Vec izvirnih, novih, kakovostnih domacih razvedrilnih oddaj slovenske produkcije.

- Boljsa tehnika slovenske televizije, kakovostnejsa produkcija.

- Pogresajo nocni program do 2. ali 3. ure ponoci.

- Do minute toc¢en spored.

- Poucne oddaje za otroke, nenasilne risanke, domace otroske nadaljevanke itd.

Kako je obcinstvo zadovoljno z vsebinami TV-programa nacionalne TV Slovenija, je
prikazano v naslednji tabeli.

: Q DODATNE PRILOZNOSTI DEJAVNIKI, KI pmvmmo@
d 4 Sportre vsebine 1 drevre in aktualne informetivne vsebine
0 |6 kutumo-umeniSke vsebine 2 poglobliene, razSirene informativne vsebine
\'"/ 3 sprostitvene vsebine
o 5 izobrazevalne vsebine
; 7 vsebine za atroke in mladino
S
t | . . &
v MANJ) POMEMBNE IZBOLJSAVE NUNE IZBOLISAVE
o 9 vsehine, ki spodbujajo nadonalno identiteto | 10 informetivine in izobrazevalne vsebine o vstopu v EU
8 verske vsebine
Pomembnost

Tabela 1: Pomembnost in zadovoljstvo z vsebinskimi podro¢ji TV-programa
(http.//beta.finance-on.net/files/2005-01-18/Pov%B9i%ES RTV.pp, z dne 20. 11. 2008)
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2.2.1 Informativna vsebina

Informativne vsebine so programske vsebine, namenjene obves¢anju o aktualnih dogodkih ali
dogajanjih v zvezi s politicnimi, gospodarskimi, kulturnimi, Sportnimi, verskimi in drugimi
zadevami splo$nega interesa.
(http://www.apek.si/sl/datoteke/File/nadzor/metodologija_nadzora programskih vsebin.pdf,
zdne 20.11.2008)

Med informativne programske vsebine sodijo:

- dnevnoinformativne oddaje, vesti, porocila, dnevniki,

- informativni magazini,

- aktualni intervjuji, omizja, razprave, pogovori,

- reportaze, komentarji, izjave,

- pregledi Sportnih dogodkov,

- vremenska porocila, napovedi.

Televizijske informativne oddaje so v vecini evropskih drzav najbolj gledane oddaje. Med
njihovim predvajanjem je pred televizijskimi sprejemniki najvecje Stevilo gledalcev, kar
pomeni, da je v tem Casu oglaSevalski prostor najdrazji. Za informativne oddaje lahko re¢emo,
da so skelet, okrog katerega se gradi TV-spored. Je nosilni element TV-sporeda. Informativne
oddaje se predvajajo veckrat na dan, navadno zjutraj, popoldan in zvecer.

Dnevnoinformativne oddaje predstavljajo mozaik razli¢nih novinarskih Zanrov: prebrane
novice, z grafiko, video sliko, fotografijami opremljene prebrane novice, razli¢ni Zanri
porocil, porocanje v zivo, izjave, ankete, pogovori, komentarji. (Perovi¢, Sipek, 1998, 89)

Dnevnik je praviloma osrednja dnevnoinformativna oddaja, ki je sestavljena iz reportaz,
izjav, anket, intervjujev in prispevkov o razli¢nih temah. Poteka tako, da jih locuje napoved iz
studia, ki se predvaja v zivo. Vecina dnevnikov traja pribliZzno 30 minut. V ta ¢as ustvarjalci
skladno z obliko in s celotno podobo oddaje razvrstijo razlicna TV-porocila po vsebini.

Televizijsko poro€ilo je poroCevalska vrsta, ki obves¢a o poteku dogajanja preteklih
dogodkov, in sicer sledi kronologiji dogodka, ki ga upoveduje. Pri gledalcu zbudi obcutek
blizine dogajanja in celovite informiranosti o tem, kaj se je zgodilo. Televizijsko porocilo je
vnapre] pripravljeno televizijsko novinarsko besedilo, sestavljeno iz zacetka, jedra in
zakljucka, obogateno z novinarskim poroCanjem s terena v sliki t. i. raportom. Vizualizirano
je s posnetki aktualnega dogajanja, z arhivsko sliko, ki se nanasa na brano novinarsko
besedilo, in z grafiko. (Laban, 2007, 127-129)

Poznamo vec vrst televizijskih porocil:

e porocilo nenapovedanih dogodkov (gre za nenapovedane dogodke, ki so se ravnokar
zgodili, prometne nesrece, pozari ...),

e t. i. »tezka porocila« (ang. hard news), gre za porocilo o napovedanih in nenapovedanih
dogodkih v gospodarstvu, politiki, sodstvu ...,

e t. i. »mehka porocila« (ang. soft news), gre za manj pomembne dogodke, ki nas zgolj
informirajo in celo zabavajo (npr. zgodbe o znanih osebnostih).

Pri oblikovanju dnevnoinformativne oddaje je pomembno, kako so te razli¢ne vrste porocil

povezane v celoto.

13



Televizijska vest je Zanr televizijske vestiCarske vrste, ki odgovarja na vsa osnovna
novinarska vprasanja (kdo, kaj, kje, kdaj, kako in zakaj), torej gledalcu predstavi kljucne
informacije o dogodku. Televizijska vest je v dnevnoinformativnih oddajah dolga priblizno od
20 do 30 sekund. (Laban, 2007, 117)

Televizijska reportaza poroca o dogodkih in vzdu§ju med ljudmi, ki so se dogodka udelezili
ali so z njim neposredno povezani. Reporter ali novinar mora pripeljati gledalca na kraj
dogajanja in mu odgovoriti na Stevilna vprasanja. (Kosir, 1988, 78)

Torej je cilj reportaze, da gledalcu najucinkoviteje pribliza dogodek ali razmerje.

Obstajajo tudi t. 1. informativni magazini, to so po navadi v studiu posnete oddaje z gosti,
kombinirane s prispevki in z reportazami, ki obravnavajo aktualne teme dolo¢enega podrocja,
ki jih novinarji spremljajo v nekem obdobju (teden, mesec dni). Te oddaje so vecinoma dolge
od 20 do 50 minut in so na TV-sporede umescene enkrat na teden ali enkrat na mesec.

2.2.2 Izobraievalna vsebina

Izobrazevalne vsebine so programske vsebine, namenjene izobraZzevanju na podrocjih
umetnosti, znanosti, knjizevnosti, tehnike itd., svetovalne oddaje s podrocja vsakdanjega
Zivljenja.
(http://www.apek.si/sl/datoteke/File/nadzor/metodologija_nadzora_programskih_vsebin.pdyf,
zdne 20.11.2008)

Sem sodijo: poljudnoznanstvene oddaje, dokumentarne oddaje, reportaze in potopisi,
svetovalne oddaje.

Poljudnoznanstvena oddaja je znanstvena oddaja, narejena v jeziku, ki je razumljiv in
prilagojen SirSemu krogu gledalcev. Ker je osnovana na znanstvenem vidiku, zajema majhen
krog obcinstva, zato je z vklju€evanjem in uporabo filmskih elementov oblikovana tako, da je
razumljiva in pou¢no strukturirana, kar upravicuje tudi njeno objavljanje.

Dokumentarne oddaje so oddaje, sestavljene iz posnetih dokumentov, trenutkov in pri¢evanj
iz resni¢nosti. Uporabljeni so narativni, pripovedni pristopi v sintezi z novinarstvom. Osnovni
cilj dokumentarne oddaje ali filma je ustvariti sliko o stvarnem, resni¢cnem, dejanskem stanju.
Pri realizaciji se lahko posluzuje postavitev situacij in filmsko igranih rekonstrukcij.

Potopisi so dokumentirane oddaje, ki opisujejo pot, potovanja od zacetka do konca z
namenom, da se predstavi neki kraj, drzava ... (»opis poti«).

Svetovalne oddaje so oddaje, v katerih je predstavljen nasvet v §ir$i obliki, torej posredujejo

reSitev nekega problema in svetujejo. Lahko so studijske oddaje, ki gostijo strokovnjake iz
razli¢nih podrocij in odgovarjajo tudi na vprasanja gledalcev.
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2.2.3 Kulturno-umetniska vsebina

Kulturno-umetniske vsebine so programske vsebine, ki prikazujejo kulturne ali umetniske
dogodke, trende, avtorje ali jih strokovno in kriticno obravnavajo. Sem spadajo tudi druga
avdiovizualna avtorska dela, ki imajo kulturno-umetniski znaca;.

To so:

- avtorske oddaje razlicnih umetniskih zvrsti, oddaje kulturno-umetniskega znacaja, ki
samostojno ali v nadaljevanjih, v igrani, animirani ali lutkovni izvedbi, s prepoznavno
estetiko in sporocilnostjo obravnavajo neko temo;

- oddaje, ki predstavljajo razli¢ne oblike kulturnega ustvarjanja;

- oddaje, namenjene posredovanju in varovanju kulturnih vrednot in kulturne dediscine;

- recenzije, kritike;

- umetniska reportaza, portret, dokumentarec s tega podrocja;

- literarni prispevki (eseji, odlomki iz proze);

- prenosi kulturnih dogodkov — neposredni in obdelani (prireditve, koncerti, opera, balet...).

Avtorska oddaja je individualna intelektualna stvaritev s podrocja radijske in televizijske
dejavnosti, ki jo odlikuje izviren pristop pri izbiri in obravnavi doloene tematike in izviren
nacin podajanja vsebine. (http://www.uradni-list.si/l/content?id=87043, z dne 20.11.2008)

2.2.3 Verska vsebina

Verske vsebine so programske vsebine, ki posredujejo verska sporocila. To so zlasti:
- oddaje, zasnovane na posameznih oblikah verovanja ali duhovnosti,
- prenosi ali posnetki verskih obredov.

2.2.4 OtroSka ali mladinska vsebina

To so programske vsebine s poudarkom na izobrazevalnih, informativnih, kulturnih vsebinah
ali na kakovostnem razvedrilu za otroke ali mladino.

Sem spadajo:

- otroske ali mladinske tematske oddaje,

- otroski ali mladinski filmi in nadaljevanke (igrane ali risane),

- poucni kvizi in tekmovanja,

- literarne delavnice,

- pravljice,

- prenosi prireditev za otroke ali mladino.

2.2.5 Sportni prenos ali posnetek

To so programske vsebine, ki neposredno ali odlozeno posredujejo Sportni dogodek in ga
komentirajo. Sem uvr§¢amo:

- Sportne prenose,

- komentirane posnetke Sportnih prireditev,
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- samostojne Sportne oddaje, ki obravnavajo Sportne dogodke — pregledi Sportnih dogodkov,
portreti Sportnikov, predstavitve Sportnih panog, reportaze s Sportnih dogodkov.

Med Sportne vsebine se praviloma ne Stejejo informacije o Sportu, ki so del informativne

oddaje.

2.2.6 Zabavna vsebina

Zabavne vsebine so programske vsebine, namenjene predvsem zabavi.
To so:

- igrane ali animirane oddaje zabavnega znacaja,

- zabavni kvizi, tekmovanja, igre na sreco,

- zabavne pogovorne oddaje (talk show),

- kontaktne oddaje,

- prenosi ali posnetki koncertov zabavne glasbe,

- komentirane glasbene oddaje,

- glasbene lestvice,

- oddaje z zanimivostmi iz sveta industrije zabave, filmskih in glasbenih zvezd,
- resni¢nostne oddaje.

Zabavne vsebine so zelo pomembne za televizijske postaje. Dober zabavni program pritegne
veliko $tevilo razli¢nih ciljnih skupin in izoblikuje zveste gledalce svojega televizijskega
programa (nadaljevanke), kar seveda pritegne oglasevalce. Te predvsem zanimajo televizijske
postaje, ki imajo veliko zvestih (nenaklju¢nih) gledalcev.

Kvize ali zabavne pogovorne oddaje, na primer, lahko gledajo razli¢ne ciljne skupine, kot so
upokojenci, mladostniki, srednja starostna skupina itd., ker pa so te oddaje na sporedu
vecinoma enkrat tedensko, tudi ustvarijo zvestobo gledanja dolocene televizijske postaje.

2.2.7 Druge priljubljene televizijske vsebine

Priljubljene televizijske oddaje so serije, kot so soap opere, situacijske komedije,
resni¢nostne oddaje.

Soap opere so nadaljevanke, ki so namenjene predvajanju po radiu in televiziji. Imajo
romanticen znacaj, so zgodbe o navadnih ljudeh in njihovem zivljenju. Prikazujejo vsakdanje
Zivljenje, druzinsko zivljenje (ene ali ve¢ druzin), osebna razmerja, spolna razmerja, custvene
konflikte. (Erjavec, Vol¢ic¢, 1999, 27)

Te oddaje so vecinoma posnete na omejeni lokaciji (studio, stanovanje) brez velikih in dragih
eksterierjev. V ospredju so osebe, ki nastopajo v oddaji, in njihov dialog.

Izvorna soap opera je nastala na ameriSkem radiu konec leta 1920. Sponzorji oddaje so bili
proizvajalci pralnega praska in od tod tudi ime za ta zanr. (Matkovi¢, 1995, 95)

Za soap opere je znacilno, da se ukvarjajo predvsem z zenskimi zadevami, poudarjajo odnose,
ne pa dogodkov, predvajajo dramati¢no glasbo ob bliznjih posnetkih, uporabljajo tehniko, ki
stopnjuje hitre premike kamere.

Po mnenju Vidmarjeve televizijska soap opera, ki je namenjena Zenskemu ob¢instvu, trenutno
privlaci precej kriti€no in teoreticno pozornost. Dejstvo pa je, dodaja, da ta tip medijskega
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izdelka ni le namenjen zenskemu ob¢instvu, temve¢ v njem uZzivajo milijoni gledalk. V ZDA
samo popoldanske soap opere pred zaslone dnevno pritegnejo kar okoli 30 milijonov gledalk.
(Vidmar, 2001, 12)

Za soap opere je znacilno, da svet lo¢ijo na dobro in zlo, lo€nica med njima je jasna in fiksna.
Osebe, ki nastopajo v zgodbi, so ali izredno postene, nedolzne in dobre ali pa skrajno
goljufive, pokvarjene in zle.

Vidmarjeva v svoji knjigi navaja, da se soap opere nikoli ne koncajo, da vkljucujejo
tekmovanje in medsebojno prepletanje razlicnih zapletov, ki se wvpeljujejo v teku
nadaljevanke. Vsak zaplet se razvija z drugacno hitrostjo in kakr$nakoli razreSitev problema
je nemogoca. Zakljucek ene zgodbe vodi v drugo, neprekinjeni zapleti pa pogosto vsebujejo
dele Ze na pol razresenih konfliktov. (Vidmar, 2001, 44)

Situacijska komedija je tudi izredno gledan televizijski Zanr. To je komedija, ki svoj humor
gradi na situaciji, kar pomeni: na fizi¢ni prisotnosti oseb v istem ¢asu in prostoru, ki po logiki
dogajanja ne bi smele biti tam. To povzroci razlicne dogodke, zamenjave, nesporazume,
zaplete.

(http://www2.arnes.si/~ceslg7/gledlist/GL20052006/GL5/vinkotekst.htm, z dne 20.11.2008)
Nastopajoce osebe so v izhodis¢u predstavljene realisti¢no. Recimo: zakonski pari, minister in
njegova ljubica, zakonolomka, mlada ambiciozna tajnica, zdolgocasen par, ki hrepeni po
sanjskih pocitnicah itd., skratka obicajne in prepoznavne osebe, ki so pahnjene v situacije, ki
niso obiCajne. Situacija, v kateri se znajdejo osebe, so velikokrat ekstremne, zato so tudi
reakcije teh oseb ekstremne. Lahko re¢emo, da situacije, v katerih se znajdejo osebe, dolo¢ajo
tudi njihov psiholoski profil. Podoba osebe se pred gledalcem gradi iz situacije v situacijo. Na
zacetku so osebe enostavne in dolocljive, kasneje pa nas presenecajo s svojimi reakcijami, ki
jim jih doloca situacija. Oseba, ki se izdaja za poSteno, postane v doloceni situaciji najvecji
lopov. Stalnih moralnih vrednot ni, so samo reakcije na situacije. Ni¢ ni dano vnaprej, samo
status nastopajocih oseb, vse drugo nastaja sproti zaradi situacij.

Resni¢nostne oddaje so postale priljbuljene konec 80. in v zaetku 90. let. Temeljijo na
dejanskih (neigranih) posnetkih, ki prikazujejo nenavadne zivljenjske situacije, zivljenje v
posebnih, pogosto ekstremnih okoli§¢inah, pomerjanje v razli¢nih talentih in spretnostih,
zmenke na slepo, stilske preobrazbe, nezvezdnisko zivljenje znanih oseb, razli¢na tekmovanja
in kvize, resni¢ne policijske akcije. Osebe, ki nastopajo v resni¢nostnih oddajah, so resni¢ne
(niso profesionalni igralci). Resnicnostne oddaje naj bi bile narejene brez vnaprej
pripravljenega scenarija.

2.2.8 Obvestila

Sem spadajo napovedniki, ki so obvestilo televizijske postaje o programskih vsebinah
(napoved lastnih oddaj). Ti so navadno dolgi od 10 do 45 sekund. Neodplacno objavljeni
oglasi so objave v zvezi z izvajanjem javnih sluzb, kulturnih prireditev in dobrodelnih akecij,
nepladano navajanje producentov, organizatorjev ali donatorjev kulturno-umetniSkih
prireditev in dobrodelnih akcij. Neplac¢ana obvestila z Zivo sliko so narejena kot videostrani,
ki so sestavljene iz dveh locenih delov: iz staticne in Zive slike. Stati¢ni del slike vsebuje
tekoGo pasico z besedilom, ki ne sme vsebovati oglasevalskih elementov. Ziva slika pa ne sme
biti uredniSko izoblikovana zaklju¢na programska enota, prepoznavna kot televizijski zanr,
ker se v nasprotnem opredeli kot programska vsebina, ne pa kot neplacana obvestila z zivo
sliko. (http.//www.uradni-list.si/l/content?id=87043, z dne 20.11.2008)
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2.2.9 Oglasi

Oglasi so krajSe oglaSevalske vsebine, ki imajo namen spodbujati nakup izdelka ali storitve.
Biti morajo jasno loceni z vizualnim ali zvo¢nim sredstvom od preostalega programa — jingl.
(http://www.uradni-list.si/1/content?id=87043, z dne 20.11.2008)

Televizijsko oglasevanje pomeni vsako obliko obvestila, ki ga javno ali zasebno podjetje
oddaja za placilo. Torej oglasevanje za televizijsko postajo pomeni vir finan¢nih sredstev.
Komercialne televizijske postaje se financirajo predvsem z oglasevanjem.

Oglasi se vstavljajo med posamezne oddaje, predvajajo pa se tudi med posameznimi deli tistih
oddaj, ki so sestavljene iz samostojnih delov. Velikokrat je tudi predvajanje filmov ali serij
prekinjeno zaradi oglasov, vendar mora biti ta prekinitev smiselna in ne sme posegati v
celovitost in pomen vsebine. Pravila o predvajanju oglasov v Sloveniji ureja Zakon o
medijih, ki med omejitvami zgolj v 93. ¢lenu navaja:

(3) »Pri oddajanju programske enote oziroma oddaje, ki je sestavljena iz medsebojno
lo¢enih samostojnih delov (npr. Sportni dogodki), lahko televizijski program predvaja
oglase le med koncem prejSnjega samostojnega dela in zacetkom naslednjega oziroma
med prekinitvami in odmori.«

(4) »OglaSevanje ni dovoljeno med televizijskim ali radijskim predvajanjem drzavne
proslave ali verskega obreda.«

(5) »Oddajanje avdiovizualnih del, kot so celovecerni film ter televizijski filmi in
kulturno-umetniska avdiovizualna dela (razen serijskih filmov, nadaljevank, nanizank
in razvedrilnih oddaj), ki trajajo vec¢ kot 45 minut, se lahko prekine z oglasi le enkrat v
okviru 45 minut. Dodatna prekinitev je dovoljena le v primeru, ¢e je posamezno delo
iz tega Clena najmanj 20 minut daljSe od dveh ali ve¢ 45 minutnih intervalov.«

(7) »Radijske in televizijske informativne in dokumentarne oddaje, oddaje z versko
vsebino in otroSke oddaje, ki so krajSe od 30 minut se ne smejo prekinjati«.

(http://www.zakonodaja.com/zakoni/ix/7/zmed_upbl/zmed upbl, z dne 20.11.2008)

2.3 Kako se oblikuje televizijska programska shema

2.3.1 Ciljne skupine

Ciljne skupine so opredeljene z naslednjimi dejavniki:

Demografski

Demografija vkljucuje karakteristike populacije, kot so starost, spol, izobrazba in drugi opisi.
Gre za skupine ljudi, npr. starost od 10 do 14 ali od 20 do 24 let. Po izobrazbi se razvr§€ajo na
osnovno, srednjo, vi§jo in visoko izobrazeno ciljno skupino.
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Graf 1: Gibanje gledanosti televizije po starostnih razredih v Sloveniji za obdobje 2000—20006,
(http://'www.apek.si/sl/datoteke/File/2008/informacije%20za%20stranke/strategija_razvoja ra_in_tv_programo
v.pdf, z dne 20. 11. 2008.)

Iz grafa je razvidno, da televizijo najve¢ gledajo starostne skupine nad 50. letom. Tukaj
opazimo tudi to, kako pri nekaterih raziskavah razvrScajo ciljne skupine po starostnih
razredih.

e Psihografski dejavniki (Zivljenjski slog, interesi)
Zivljenjski slog predstavlja nedemografske dejavnike. Opisuje, kaj posamezniki pocnejo v
prostem Casu, njihove navade, ne glede na starost in spol. (Sterling, 1998, 216)

Primer: ciljna skupina, stara od 30 do 34 let, rada gleda Sport — to pomeni, da je ciljna
skupina opredeljena z demografskimi dejavniki (starost) in s psihografskimi dejavniki (radi
gledajo Sport).

Primer: Kaks$ne vsebine gledajo katere ciljne skupine na programih slovenskih televizijskih
postaj (POP TV, TV SLO ...)?

Za populacijo z dokoncano osnovnosolsko izobrazbo je znacilno, da so na prvem mestu
telenovele, sledijo jim domaca igrana produkcija in nadaljevanke, kot je Komisar Rex.
Populacija s srednjeSolsko izobrazbo gleda telenovele nekoliko manj, gleda pa nadaljevanke
domace produkcije.

Populaciji z univerzitetno izobrazbo pa so priljubljene biografske nadaljevanke.

Pri najmlajSi generaciji prevladujejo risanke, populacija med 35. in 54. letom prispeva k
najvecji gledanosti filmov. Pri starostnem razredu od 15 do 34 let imajo skoraj popolni
monopol serije in nadaljevanke domace produkcije.
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Pri populacijah 15-34 in 35-54 pri gledanju razvedrilnih oddaj prevladujejo prireditve, kot so
EMA, Evrosong,Viktorji in tekmovanja za miss ter kviz Lepo je biti milijonar. Najvecja
gledanost Sporta je v starostni skupini med 35. in 54. letom. Ta populacija se tudi najbolje
odziva na velike $portne dogodke.

Zenska populacija veliko raje gleda drame, mogki pa dajejo prednost akcijam in trilerjem.
Izjemno veliko gledanost v vseh starostnih in izobrazbenih kategorijah dosegajo posebne
informativne oddaje med volitvami. Rezultati te raziskave so pokazali, da gledalci z nizjo
izobrazbo raje gledajo oddaje, ki jih lahko uvrstimo v t. i. »infotaiment« (npr. Piramida),
oddaje tipa Tednik in Preverjeno ter informativno pogovorne Sove, npr. Trenja. Gledalci z
najvisjo izobrazbo najraje gledajo intervjuje s politicnimi osebnostmi, oddaje, povezane z
volitvami, in oddaje zahtevnejsih reportazno-informativnih Zanrov.
(http://www.apek.si/sl/datoteke/File/2008/informacije%20za%20stranke/strategija_razvoja_r
a_in_tv_programov.pdf, z dne 20.11.2008)

Vse televizijske postaje s svojo programsko ponudbo ciljajo na doloc¢ene ciljne skupine in si
zelijo doseci ¢im vecjo gledanost svojih programov.

Javna televizija sluzi javnosti in mora po zakonu ponujati vsebine za Sirsi del obCinstva (za
vse ciljne skupine). Komercialna televizija se financira predvsem iz oglasevanja, zato ponuja
vsebine za ozji, vendar odloCilni del obcinstva. Tukaj so Se specializirane televizije, ki
ponujajo samo Sport (kanal Eurosport) ali samo glasbene spote (MTV) ali samo
informativne vsebine (CNN). Te ciljajo na ozek krog ob¢instva.

V APEK-ovi Analizi priloznosti za radijske in televizijske programe, so strokovnjaki

predstavili mnenje o ponudbi medijskih vsebin na slovenskem trgu s pomocjo »tipi¢nih

predstavnikov« obcinstva, in sicer:

e Upokojenka je s ponudbo zadovoljna. Najbolj so ji vSe¢ nadaljevanke na komercialnih
televizijskih programih ter izobraZevalne in dokumentarne oddaje na RTV SLO.

e Samski moski gleda televizijo pred spanjem, ve¢inoma Odmeve na RTV SLO in filme na
komercialnih televizijah.

e Druzina spremlja predvsem otroske oddaje in risanke (Ziv Zav, Ringa raja),
izobraZevalne oddaje in slovenske nadaljevanke (NaSa mala klinika).

e Najstnik je zadovoljen s ponudbo, saj mu je televizija vse manj pomembna, je vecino
¢asa na internetu. Rad gleda resni¢nostne oddaje.

o Studentka gleda veéerne serije na komercialnih televizijskih programih, soap opere in

resnicnostne oddaje.
(http://www.apek.si/sl/datoteke/File/2007/sporocila%20za%20javnost/apek, priloznosti za r
azvoj rtv_programov_-_porocilo, marec 2007.pdf, z dne 20.11.2008)

To so nekateri predstavniki ciljnih skupin, ki jih oblikovalci programskih shem upostevajo pri
nacrtovanju programskih vsebin. TV-sporede oblikujejo v skladu z njihovimi pri¢akovanji in
Zivljenjskimi aktivnostmi.

Dopoldan gleda televizijo vedji odstotek neaktivnega in starejSega obCinstva, kot so
upokojenci, gospodinje, otroci, brezposelni ... Torej naj bi bila programska ponudba
nacrtovana za to ciljno skupino. Popoldan do 19. ure so pred malimi zasloni otroci, mladina,
zato naj bi bil program nacrtovan za to ciljno skupino. Po 19. uri je t. i. »prime time« in so
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pred malimi zasloni skoraj vse ciljne skupine (druzine, zaposleni, Studentje, upokojenci ...),
program naj bi bil namenjen tem ciljnim skupinam. Zato tudi Stevilne televizijske postaje
porabijo najve¢ finan¢nih sredstev za oddaje, ki so predvajane v tem casu. Takrat dosezejo
najvecje Stevilo razli¢nih gledalcev.

No¢ni program pa je spet namenjen ozjemu krogu obcinstva.

To je nekakSen vzorec, ki ga upoSteva vecina televizijskih postaj. Seveda gre za €as od
ponedeljka do petka, ob koncu tedna program nacrtujejo nekoliko drugace, ker se tudi ciljne
skupine takrat drugace obnaSajo (so manj aktivne, program spremljajo dlje v noc).

Nacrtovanje programskih shem je odvisno tudi od letnega Casa, saj se Zivljenjske aktivnosti
ciljnih skupin poleti in pozimi razlikujejo. Poleti se oblikuje poletna programska shema, ki je
nekoliko drugaéna od jesenske in zimske.

Matkovi¢ navaja, da se v hladnem vremenu S$tevilo gledalcev pred malimi zasloni povecuje,
oziroma kadar je topleje, se zmanjsSuje. V ZDA so v raziskavah ugotovili, da je gledanost
televizijskih programov v hladnejSih mesecih vecja za 40 odstotkov kot v toplejSih mesecih. S
ciljem, da pritegnejo vecje Stevilo gledalcev poleti, so televizijske postaje v ZDA skusale
predvajati novejSe oddaje namesto klasi¢nih ponovitev, vendar to ni prineslo vecjega uspeha.
Nasprotno, poletne ponovitve oddaj, ki so bile skozi vse leto slabo gledane, so prinesle visje
rezultate gledanosti. Navaja, da so poleti najbolj gledane avanturisti¢ne serije in situacijske
komedije, manj pa dramske in mini serije, ki zahtevajo zvestobo in vsakodnevno gledanje.
(Matkovi¢, 1995, 92)

2.3.2 Programska casovna razdelitev dneva

Pri nacrtovanju TV-sporedov si oblikovalci razdelijo dan na razli¢ne dnevne pasove, in sicer:

zjutraj: morning time, od 6. do 10. ure
dopoldan: daytime, od 10. do 16. ure
popoldan: late daytime, od 16. do 19. ure
zveler: prime time, od 19. do 23. ure
pozno zvecer: late night, po 23. uri

Tabela 2: Casovna razdelitev dneva (Matkovic, 1995, 93)

Zjutraj (morning time) vecina televizijskih postaj predvaja jutranje programe. Obi¢ajno so
to studijske mozai¢ne oddaje, ki imajo informativno, svetovalno, izobrazevalno in razvedrilno
vsebino. Znacilnosti jutranjega programa so, da ponuja prve jutranje novice in informacije, je
voden, servisno naravnan in duhovito predstavlja zanimivosti. Voditelji skozi oddajo gledalce
seznanjajo z razlicnimi temami o zdravju, umetnosti, politiki, Sportu, izobrazevanju, kulinariki
itd. Jutranje programe so v ZDA zaceli predvajati leta 1951, v Evropi pa v zacetku leta 1980
(Matkovié, 1995, 93). Danes ima vecina televizijskih postaj jutranji program, na kar je vplival
tudi prihod komercialnih televizij.

Dopoldan (daytime) — V tem cCasu se predvajajo veCinoma oddaje, s katerimi je treba

pritegniti pozornost gledalcev, ki so takrat na razpolago (upokojenci, gospodinje ... ).
Navadno so to vodene studijske oddaje z gosti. Vcasih lahko zaradi priljubljenosti voditelja
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ali ugleda gostov dosezejo visoko gledanost. Matkovi¢ navaja, da na TV-sporedih poprec¢ne
evropske televizije studijske oddaje zavzamejo 60 odstotkov casa. (Matkovic, 1995, 93)

Popoldan (late daytime) — V popoldanskem casu so na TV-sporedih najpogosteje oddaje za
otroke, TV-igre, posnete v studiu, serije in lokalni dnevnik. NajpogostejSa oblika oddaje v
tem Casu je soap opera (zajfnica).

Zvecer (prime time) — »Prime time« je Cas, ko je pred televizijskimi zasloni najvec

gledalcev. V tem casu se vse televizijske postaje borijo, da pridobijo in ohranijo ¢im vec
gledalcev. Takrat je nujno predvajati oddaje, ki ciljajo na najsSirSe obCinstvo.
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Graf 2: Gledanost televizije ¢ez dan za vso populacijo v Sloveniji,

(http://www.apek.si/sl/datoteke/File/2008/informacije%20za%20stranke/strategija_razvoja ra_in_tv_programo
v.pdf, z dne 20. 11. 2008)

Televizijske postaje vlozijo tudi do tri Cetrtine denarja, namenjenega celotni proizvodnji
programa, samo v oddaje, ki se predvajajo v tem ¢asu.

Ce pogledamo vlaganje sredstev v oddaje v ameriskih medijih, ugotovimo, da omreZja, kot so
ABC, CBS in NBC, letno za programe/oddaje porabijo priblizno 5 milijard USD, od tega 3
milijarde le za oddaje, ki so namenjene predvajanju v »prime time«.

Za uvodne dele novih serij, t. i. pilote’ letno odstejejo priblizno 200 milijonov USD. Od teh
pilotov pa se le Cetrtina potem dejansko uveljavi kot serija. (Head, Sterling, Schofield, Spann,
McGregor, 1998, 217-218)

> Pilot — v televizijskem Zargonu oznaduje epizodo, ki je posneta z namenom, da se ugotovi, ali se spla¢a posneti
celotno serijo. Ko je pilot posnet, ga predvajajo testnemu obcinstvu. Glede na njihovo mnenje o epizodi se
vodstvo televizije odloci, ali bodo posneli serijo ali pa se bo ukinila.
(http://sl.wikipedia.org/wiki/Pilot_(televizija), z dne 20.11.2008)
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»Prime time« serije:

PRODUCENTI
OMREZJA
1
2 okrog 1000
osnutkov za
zatetni kapital razliéne serije
\u 5
4 nadaljnja sklenjene pogodbe
financéna za priblizno 300
sredstva vzortnih scenarijev
5
odobritev
6 sredstev posnetih priblizno
in naért 100 pilotowv
oddajanja
dodatna \ 7
::'::;:: posnetih 6-11 delov
ali serije
prekinitew
snemanja \

snemanje nadaljnjih
delov serij, ki so se
izkazale uspesne

Tabela 3: Producenti omrezjem predstavijo prvotne osnutke, za katere od omrezij prejmejo osnovna
sredstva, ki jih potem prejemajo postopoma za vsako stopnjo proizvajanja nove serije (Head,
Sterling, Schofield, Spann, McGregor, 1998, 218) .

Pozno zvecer (late night) — Pozno zvecer so na sporedu obicajno oddaje, namenjene ozkemu
krogu obcinstva. Navadno so to oddaje predvsem s kulturno-umetnis§ko tematiko, npr. o
knjizevnosti, poeziji, glasbi, in razli¢ni filmi.

2.3.3 Strategije pri oblikovanju televizijske programske sheme
Oblikovalci programskih shem imajo dva temeljna cilja:
1. pritegniti ¢im vecje Stevilo gledalcev,

2. ¢im dlje ¢asa obdrzati gledalce, ki jih ze imajo.

Pri tem se posluzujejo razli¢nih strategij, kot so:
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- Predvajanje tematskih sklopov (7heming) — predvajanje tematskih vsebin, oddaje s
podobno tematiko.

- Razgrnitev (Stripping) — dnevno predvajanje tedenskih nadaljevank. Obcinstvo skuSajo
pripraviti do tega, da vsak dan ob isti uri gledajo njihov televizijski program, skusajo
ustvariti zvestobo gledanja. Te metode se pri oblikovanju posluzujejo predvsem posebnih
shem.

- Zdruzevanje (Stacking) — zdruzevanje programskih vsebin s podobnim apelom. Lahko je
tudi predvajanje dveh delov serij enega za drugim.

- Dopolnjevanje (Counterprogramming) — ponudba vsebin, druga¢nih od programa
konkuren¢nih televizij. Predvajanje popolnoma drugacnega programa od konkurenénih
TV-postaj ob istem Casu, npr. v ¢asu Dnevnika na TV SLO 1 predvaja Kanal A serije.

- Povezovanje (Bridging) — metoda, s katero se skusSa prepreciti gledalcevo menjavo
kanala, npr. napovedovanje naslednje oddaje v predvajanem programu. Npr. v Dnevniku
na TV SLO 1 napovejo oddajo Odmevi.

- Tehnika Sotora (Tentpoling) — umestitev dveh manj znanih oddaj pred gledano oddajo in
po nje;j.

- Tehnika mreze (Hammocking) — umestitev manj zanimive vsebine med dve priljubljeni
oddaji. Velikokrat novo oddajo predvajajo med dvema priljubljenima oddajama.

- Tehnika skoka ¢ez — program (Crossprogramming) — podobnost vsebine skozi dve
razli¢ni oddaji. (Bedrac, 2007, 100)

Seveda ni nujno, da bodo te strategije pomagale pritegniti gledalce, navsezadnje si gledalec
sestavlja spored sam in po lastnem okusu, izbirajo¢ med razlicnimi oddajami, ki jih ob istem
¢asu ponujajo razlicne televizije. Navaden gledalec se zagotovo ne sprasuje, zakaj se ta ali
ona oddaja predvaja ravno v tem terminu. Pa vendar morajo biti oddaje na TV-sporedih
smiselno razporejene, saj najsirSemu obcinstvu niso vse programske vsebine enako zanimive.
Zato jih s pomocjo teh razlicnih metod oblikovalci programskih shem skuSajo razporediti v
smiselno celoto in gledalca zadrzati ¢im dlje casa s svojo programsko ponudbo. Tudi
atraktivne in kakovostne oddaje, »prime time« serije, so velik stroSek za televizijske postaje,
zato se predvajajo ¢im dlje ¢asa in se zraven kombinirajo oddaje, ki so manj gledane, ali
oddaje, ki Se sploh niso bile videne.
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3 PROGRAMSKA SHEMA TVSLO 1

3.1 Razvoj Televizije Slovenija

1. aprila 1948 je bil ustanovljen prvi jugoslovanski televizijski laboratorij v Ljubljani.

28. novembra 1958 pa se je prvi¢ zacela oddajati redna postaja, vendar je skupna za celotno
Jugoslavijo, pri ¢emer pripravlja Ljubljana 30 odstotkov sporeda. Leta 1960 je TV Ljubljana
prvi¢ snemala za Evrovizijo, in sicer prenos smucarskih skokov iz Planice. Prva informativna
oddaja (Dnevnik) v slovens$¢ini je bila predvajana leta 15. aprila 1968, do takrat so slovenski
gledalci spremljali informativne oddaje iz beograjskega studia v srbohrvaskem jeziku.
(http://sl.wikipedia.org/wiki/RTV _Slovenija, z dne 20.11.2008)

bNEVNIK

1Y LJUBLJANA

Slika 1: Prvi dnevnik v Sloveniji; Uvodna Spica Dnevnika
(http://sl.wikipedia.org/wiki/RTV _Slovenija, z dne 20.11.2008)

Aprila 1971 za¢ne oddajati program regionalna TV Koper/Capodistria, ki ima danes vlogo
opravljanja temeljnih funkcij priprave in oblikovanja regionalnega programa vseh zvrsti, ki ga
oddaja na svojem kanalu, dopisniSkega dela za informativne in kulturne oddaje TV Slovenija
in pripravo programa, ki z matico povezuje slovensko manjSino v Italiji. Regionalni TV-
program, ki ga skoraj v celoti sestavljajo oddaje lastne produkcije, je v danaSnjem medijskem
prostoru pomemben, saj nima le funkcije obveScanja, temve¢ opravlja poslanstvo
sporazumevanja in sozitja v tem ve¢nacionalnem in veckulturnem prostoru.

Televizijsko dopisniStvo v Mariboru se je ustanovilo leta 1968. To je tudi zacetek delovanja
dopisnistva, ki je samostojna enota v okviru regionalnega RTV centra v Mariboru.

1978 so lahko gledalci dnevnik spremljali v barvni tehniki z voditelji, ki so bili izobrazeni za
novi medij. Zaceli so ustvarjati bolj leZzerne dnevnike, nacin podajanja informacij je bil vse
bolj sproscen. Sprva je bil slovenski dnevnik bolj radijski kot televizijski, ker vizualno
sporo¢anje ni bilo tako pomembno kot govorno. Brala sta ga radijska napovedovalca, slika pa
je bila le delno povezana z dogodkom. (Laban, 2007, 13)

Danes vemo, da je zelo pomembna dobra slika oziroma vizualno sporocanje. Da si gledalci
zapomnijo, kaj se je zgodilo, ni dovolj samo priprava razumljivega besedila, ampak je treba
porocilo podkrepiti s sliko in z ustreznim originalnim tonom.

7. maja 1984 je TV Slovenija zacela oddajati teletekst.
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Letala jugoslovanske armade so leta 1991 med 26. junijem in 2. julijem poskodovala in
uni¢ila RTV-oddajnike na Kumu, Nanosu, Krvavcu, Pohorju, v Domzalah in na Bocu. Skoda
je bila ocenjena na 10 milijonov DEM. Ob pomo¢i EBU (spletni vir®), katere &lanica je tudi
RTV Slovenija, so med vojno predvajali prve satelitske oddaje. 1992 pa so zaceli oddajati
redne TV-oddaje prek tujih satelitskih posta;.

Prihod komercialne televizije POP TV, ki je zafela 15. decembra 1995 oddajati svojo
informativno oddajo »24 ur«, je prinesla novosti v slovenske televizijske informativne oddaje.
To obdobje se steje kot novo obdobje televizijskih informacij v Sloveniji.

Gledalce so pritegnili z novimi idejami, voditeljskimi pari, dinami¢nim pristopom, atraktivno
graficno podobo in razgibanim studiem.

(Laban, 2007, 25)

Slika 2: Oddaja 24 ur; Nova podoba Dnevnika TVS 1 (vir: TV studio MB)

S tem se je zacelo tudi obdobje konkurence na podro¢ju dnevnoinformativnih programov v
Sloveniji. Televizije so zaele tekmovati za pozornost obcinstva, treba je bilo poiskati
gledalcu vsecen nacin podajanja informacij. Konkurencni boj med komercialno televizijo
POP TV in javno televizijo TV SLO so zaznamovali premikanje ure zacetka oddaje,
podaljsevanje obeh dnevnoinformativnih oddaj in spreminjanje scenske in graficne podobe na
TV SLO.

3.2 Programske vsebine, ki jih pripravlja RTV Slovenija

RTV Slovenija je javna neprofitna, radiodifuzna organizacija, ki opravlja radijsko in
televizijsko dejavnost s ciljem zadovoljevanja dolocenih druzbenih potreb, ki jih prav tako
opredeljuje Zakon o RTV Slovenija.
(http://www.rtvslo.si/files/letno_porocilo/rtvsio Ip 07 si_web.pdf, z dne 20.11.2008)

Pripravlja dva nacionalna televizijska programa, tri nacionalne radijske programe, radijske in
televizijske programe regionalnih RTV-centrov v Kopru in Mariboru, po en radijski in
televizijski program za avtohtono italijansko in madzarsko skupnost, radijske in televizijske
oddaje za romsko etnicno skupnost, radijske in televizijske programe za slovenske narodne
manjSine v sosednjih drzavah ter za slovenske izseljence in zdomce.

Skrbi za informiranost drzavljanov Republike Slovenije in Slovencev po svetu ter za
italijanske in madZarske narodne skupnosti v Republiki Sloveniji. Signal RTV pokriva vso
Slovenijo, prek satelita pa jo lahko gledajo tudi Slovenci po svetu.

% Spletni vir: Wikipedija: Evropska radiodifuzna zveza, z dne 20. 11. 2008; Evropska radiodifuzna zveza
(anglesko: European Broadcasting Union (EBU); francosko: Union Européenne de Radio-T¢lévision (UER)) je
zveza trenutno 74 radijskih in televizijskih postaj iz 54 evropskih, severnoafriskih in bliznjevzhodnih drzav.
Sedez EBU je v Zenevi.
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RTV Slovenija je dolzna v svojih programih zagotoviti verodostojne in nepristranske
informativne oddaje, kakovostne izobraZevalne oddaje, ustvarjati mora dokumentarne oddaje
nacionalnega pomena in zagotavljati visokokakovostno lastno produkcijo, namenjeno vsem
ciljnim skupinam.

Posebno pozornost posvefa razvijanju splosne jezikovne in politicne kulture, Siri tudi
razumevanje slovenske kulture, zgodovine in identitete, spodbuja Sport in informira o
vprasanjih zdravja, varstva okolja in varstva potro$nikov. Gledajo jo v mestih in na podeZelju,
otroci in odrasli, izobrazeni in manj izobrazeni.

Ima pomembno vlogo v nasem vsakdanu. Skupaj z drugimi mediji oblikuje sistem vrednot in
z njimi podobo sveta.

3.3 Zakon o RTV Slovenija

Oblikovalci programskih shem morajo pri svojem delu poznati in upoStevati zakonske
zahteve in omejitve. Ker pa obravnavamo nacionalno televizijo Slovenije, bomo pogledali,
kak8ne so nekatere zahteve zakona, ki opredeljuje dejavnosti RTV Slovenija, in sicer Zakon o
RTV Slovenija.

V svojih programih mora RTV Slovenija zagotavljati verodostojne in nepristranske
informativne oddaje, s katerimi obvesca o politiénem dogajanju doma in v zamejstvu ter o
pomembnih dogodkih v preostalih evropskih drzavah.

Zagotavljati mora:

» kakovostne izobrazevalne oddaje, v okviru katerih posreduje aktualne vsebine, od
verskih in socialnih do naravoslovnih in tehnolosko-informacijskih vsebin;
produkcijo igranega programa;
oddaje, ki odrazajo Zivljenje in probleme razli¢nih struktur prebivalstva;
dokumentarne oddaje nacionalnega pomena, ki predstavljajo dokument preteklega
¢asa in Casa, v katerem zivimo;
visokokakovostno lastno produkcijo, namenjeno otrokom, mladostnikom in
starostnikom;
kakovostne razvedrilne vsebine za vse starostne skupine;
informacije o vseh pomembnih kulturnih, politi€nih, zgodovinskih, Sportnih,
socialnih in ekonomskih dogodkih;
oddaje za madzarske in italijanske narodne skupnosti, za slovenske manjSine v
sosednjih drzavah in slovenske izseljence ter zdomce;
oddaje, namenjene gluhim in gluhonemim v njim prilagojenih tehnikah;
oddaje, ki spodbujajo javni dialog in omogocajo javne razprave o problemih v
druzbi ipd.

YV VWV VYV ¥V VVYVY

Nacionalni program mora pokrivati ozemlja, kjer zivi najmanj 90 odstotkov prebivalstva
Republike Slovenije, oziroma 90 odstotovov ozemlja, kjer zivijo pripadniki italijanske in
madzarske skupnosti, kadar gre za narodnostni program.

V programih RTV Slovenija nista dovoljeni verska in politicna propaganda razen med
volilnimi kampanjami, ki jih prav tako natan¢no opredeljujejo zakonske dolocbe.

V strukturi programa mora RTV Slovenija zagotoviti ve€inski delez kulturnih, umetniskih,
informativnih, dokumentarnih in izobraZevalnih vsebin.

(http://www.uradni-list.si/l1/objava.jsp ?urlid=200596 &stevilka=4191, z dne 20.11.2008)
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To so programske vsebine, ki bi jih morala nacionalna televizija zagotoviti obc¢instvu, kar
pomeni, da morajo biti te vsebine na TV-sporedih nacionalne televizije.

Tukaj lahko opazimo, da morajo oblikovalci programskih shem na javni televiziji slediti in
upostevati dvoje:

» slediti morajo programskim zahtevam, ki jih doloca zakon;

» hkrati morajo slediti programskim trendom v gledanju televizije in konkurenci, kar
pomeni ponujati tudi trzno zanimive programske vsebine s ciljem, da pritegnejo in
zadrzijo ¢im vec gledalcev. Zato v svoje programske vsebine uvrs¢ajo oddaje, ki so
znacilne za komercialne televizije.

Seveda morajo tudi druge televizijske postaje upoStevati zakonske predpise, ki jih doloca
zakon o medijih, vendar ni nujno, da s svojo programsko ponudbo ustrezejo vsem ciljnim
skupinam, kar je seveda zahtevna naloga. Zato lahko komercialne televizije v svoji
programski ponudbi vecino ¢asa namenijo zabavnim vsebinam, ki pritegnejo velik del
obcinstva, saj veliko ljudi gleda televizijo s ciljem spros¢anja. Oddaje z visoko gledanostjo pa
so tudi zanimivejse za oglasevalce.

3.4 Analiza tedenskega sporeda TV SLO 1

V tem poglavju bom analizirala tedenski spored nacionalnega programa TV SLO 1, in sicer
med 22. do 28. septembrom 2008. Moj cilj je ugotoviti, ali so prej navedene programske
vsebine dejansko umescene na televizijske sporede nacionalnega programa in kako so
¢asovno razporejene na sporedih.

Analizirala bom posamezne dnevne pasove TV-sporeda in programske vsebine, ki se
predvajajo v teh dnevnih pasovih od ponedeljka do petka, in katerim ciljnim skupinam so
namenjene.

Program ob koncu delovnega tedna, v soboto in nedeljo, bom obravnavala posebej, ker naj bi
bili TV-sporedi v tem ¢asu nacrtovani nekoliko drugace.

Program na TV SLO 1 se zjutraj zacne priblizno ob 6. uri (odvisno od dneva) in konca
priblizno ob 3. uri. Program vsebuje naslednje terminske sklope:

- jutranji program,

- dopoldanski program,

- popoldanski program in

- nocni program.

Ni nujno, da vsaka televizijska postaja predvaja vse te programe, saj nekatere zacnejo
predvajati program pozneje, kar pomeni, da nimajo jutranjega programa, ali koncajo prej in
nimajo nocnega programa. Nekatere pa predvajajo program 24 ur.

3.4.1 Jutranji program (morning time programme), od 6. do 10. ure (10.30), vsebina
programa na TV SLO 1 po posameznih dnevih v tednu

Ponedeljek, 22. 9. 2008
07:00 POROCILA

07:05 DOBRO JUTRO
08:00 POROCILA

08:05 DOBRO JUTRO
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09:00 POROCILA

09:10 SPORT SPAS, ODDAJA O SPORTU, ZDRAVJU IN OKOLJU, 1. DEL, PONOVITEV
09:40 IZ POPOTNE TORBE: KAKO SKRBETI ZA DOMACE LIUBLJENCKE, PONOVITEV
10:00 ULICA SANJ, TA VESELI MASLENI DAN, RISANKA

10:05 GUMBEK IN RJAVCEK, RISANA NANIZANKA, 1/26, PONOVITEV

Torek, 23.9. 2008

06:10 KULTURA

06:15 ODMEVI

07:00 POROCILA

07:05 DOBRO JUTRO

08:00 POROCILA

08:05 DOBRO JUTRO

09:00 POROCILA

09:10 NA POTEP PO SPOMINU

09:10 PEGAM IN LAMBERGAR, OTROSKA ODDAJA

09:35 CICIBAN, DOBER DAN! MAVEC

09:50 BISERGORA: LEPO VEDENIJE, LUTKOVNA NANIZANKA, 9/15, PONOVITEV
10:05 PODSTRESJE: KAKO NASTAJA PODSTRESJE, IGRANA NANIZANKA,
10:20 ZGODBE 1Z SKOLJKE

Sreda, 24. 9. 2008

06:10 KULTURA

06:15 ODMEVI

07:00 POROCILA

07:05 DOBRO JUTRO

08:00 POROCILA

08:05 DOBRO JUTRO

09:00 POROCILA

09:10 MOBY DICK IN SKRIVNOST DEZELE MU, RISANA NANIZANKA, 5/26, PONOVITEV
09:30 NAUCIMO SE PESMICO Z MELITO OSOJNIK: ZABICA, PONOVITEV

09:40 RISANKA

09:50 HOTEL OBMORCEK, RISANA NANIZANKA

10:05 IZGUBLJENI ZAKLAD FIDZIJA, AVSTRALSKA NANIZANKA, 12/13, PONOVITEV
10:30 SPREHODI V NARAVO: STORKLJA, PONOVITEV

Cetrtek, 25. 9. 2008

06:10 KULTURA

06:15 ODMEVI

07:00 POROCILA

07:05 DOBRO JUTRO

08:00 POROCILA

08:05 DOBRO JUTRO

09:00 POROCILA

09:10 PAJKOLINA IN PRIJATELJI S PRISOJ, RISANA NANIZANKA, 12/26, PONOVITEV
09:30 MALE SIVE CELICE, KVIZ, PONOVITEV

10:15 V DOTIKU Z VODO, AVSTRALSKO-NEMSKA NANIZANKA, 26., ZADNJA EPIZODA

Petek, 26. 9. 2008

06:10 KULTURA

06:15 ODMEVI

07:00 POROCILA

07:05 DOBRO JUTRO

08:00 POROCILA

08:05 DOBRO JUTRO

09:00 POROCILA

09:10 TROJCICE: ROBINSON CRUSOE, RISANA NANIZANKA, PONOVITEV
09:35 RISANKA

09:40 POROKA MOJIH STARSEV, KRATKI IGRANI FILM EBU IZ IRSKE, PONOVITEV
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09:55 ENAJSTA SOLA, ODDAJA ZA RADOVEDNEZE, PONOVITEV
10:25 HARMONIJE EVROPE: SVEDSKA, 11/12, PONOVITEV
10:40 JASNO IN GLASNO: KO NARAVA POKAZE ZOBE, KONTAKTNA ODDAJA ZA MLADE

V jutranji programski ponudbi TV SLO 1 ponuja informativne vsebine (POROCILA),
ponovitev oddaje ODMEVI), informativno-razvedrilne vsebine (DOBRO JUTRO), kulturne
vsebine (KULTURA), vsebine za otroke in mladino (risanke, lutkovne nanizanke, oddaje in

nanizanke za mlade) in izobrazevalno-svetovalne vsebine (IZ POPOTNE TORBE: KAKO
SKRBETI ZA DOMACE LJUBLJENCKE; SPORT SPAS, ODDAJA O SPORTU, ZDRAVJU IN OKOLJU;
TURBULENCA: NACRTOVANJE KARIERE ...).

Porocila so v jutranjem casu na sporedu vsako uro ob 7-ih, 8-ih in 9-ih, in sicer so to kratka
jedrnata porocila, ki gledalca na hitro obves¢ajo o pomembnih dogodkih. Predvajajo jih vsak
dan od ponedeljka do petka v enakem terminu.

Odmevi so dnevnoinformativna oddaja, ki ponuja sveze novice in analize najpomembnejsih
dogodkov dneva. Novinarji v oddaji razkrivajo ozadja dogodkov z gostom oziroma gosti
oddaje, ki jih soo¢ajo med sabo. Odmevi so veCerna oddaja, ki se v jutranjem Casu znova
predvaja.

(http://www.rtvslo.si/modload.php? &c_mod=rtvoddaje&op=web&func=read&c_id=220066,
zdne 20.11.2008)

Dobro jutro je osrednja jutranja oddaja, ki je tudi na sporedih nac¢rtovana od ponedeljka do
petka ob enakem terminu. In sicer je to informativno-zabavna oddaja, v kateri se povezujejo
studia z razli¢nih koncev Slovenije (Maribor, Ljubljana, Koper). Trije studii se pojavljajo
izmenicno skozi oddajo in predstavljajo dogodke, zanimive za Slovenijo, s pomocjo gostov
ali v obliki reportaze. V kontaktnih delih oddaje, kjer lahko sodelujejo tudi gledalci, nastopajo
strokovnjaki z razli¢nih podro€ij druzbenega zivljenja, odgovarjajo na vpraSanja gledalcev in
svetujejo. Oddaja je sestavljena iz razlicnih vsebin: zabava, kultura, Sport, kulinarika, novice.
V vsaki oddaji ponudijo rubriko, ki govori o Zivljenju bogatih in slavnih po svetu, med gosti
prevladujejo predstavniki popularne kulture, enkrat na teden gostijo slovenskega politika in se
pogovarjajo o temi, ki ni sporna, dvakrat na teden gostijo kuharskega mojstra, ki kuha v
studiu, gledalci pa ga lahko sprasujejo po receptih. Vsak dan telovadijo in napovedujejo
usodo iz horoskopa. V programu z reportaZzami, razen glavnih treh studiev, sodelujejo
dopisniki iz Nove Gorice, Slovenj Gradca in Murske Sobote. Oddaja je dolga 120 minut.

Opisane oddaje so umescene na sporedih od ponedeljka do petka ob enakem terminu in imajo
nalogo, da ustvarijo zvestobo gledanja televizijskega programa.

Jutranja programska ponudba je namenjena otrokom, mladini, starejSem obcinstvu, pa tudi
srednje staremu ob¢instvu (informativne in zabavne oddaje gledajo razli¢ne ciljne skupine).
Lahko rec¢emo, da se program za¢ne z vsebino za starejSe in srednje staro obcCinstvo in traja
priblizno do devete ure, in sicer do Porocil. Po Porocilih program prehaja v vsebine za otroke,
ki se prelivajo v vsebine za mladino nekje priblizno do enajste ure, ko se znova zacnejo
vsebine za odrasle, ki jih bom obravnavala v naslednjem dnevnem pasu.

3.4.2 Dopoldanski program (daytime programme), od 10.—11. do 16. ure

Ponedeljek, 22. 9. 2008

10:30 CARODEJEV VAJENEC, ANGLESKA NADALJEVANKA, 6/10, PONOVITEV
11:05 ZEMLJA IN NAPREJ, ANGLESKA ZNANSTVENA SERIJA, 4/6, PONOVITEV
12:00 LJUDJE IN ZEMLJA, ODDAJA TV KOPER — CAPODISTRIA, PONOVITEV
13:00 POROCILA, SPORT, VREME
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13:25 KONCERT VLADA KRESLINA Z GOSTI, POSNETEK IZ CANKARJEVEGA DOMA, DECEMBER
2007, 1. DEL

15:00 POROCILA

15:10 DOBER DAN, KOROSKA

Torek, 23.9. 2008

11:05 OSUPLJIVI PLANET, AMERISKA DOKUMENTARNA SERIJA, 3., ZADNJI DEL, PONOVITEV
12:00 INTERVJU: TONE PAVCEK, PONOVITEV

13:00 POROCILA, SPORT, VREME

13:30 KRKA IN LIUDJE, DOKUMENTARNA ODDAJA, PONOVITEV

14:20 OBZORJA DUHA, PONOVITEV

15:00 POROCILA

15:10 MOSTOVI — HIDAK: KANAPE — KANAPE

Sreda, 24. 9. 2008

10:45 KNJIGA MENE BRIGA — GEORGES LEFEBVRE: FRANCOSKA REVOLUCIJA, PONOVITEV
11:05 Z GLAVO NA ZABAVO, 7. ODDAJA, PONOVITEV

11:30 PO TRAVNIKIH ... S STANETOM SUSNIKOM, DOKUMENTARNA SERIJA, PONOVITEV
12:00 CLAUDE DEBUSSY: MORJE, SIMFONIKI RTV SLOVENIJA, PONOVITEV

12:30 SAMOSPEVI ALOJZA SREBOTNJAKA, TENORIST JURIJ REJA, PONOVITEV

13:00 POROCILA, SPORT, VREME

13:15 ARS 360, PONOVITEV

13:35 UMETNOST IGRE, PONOVITEV

14:00 MEDNARODNA OBZORJA: JUZNA KOREJA — MALI VELIKI MOZ AZUJE, PONOVITEV
15:00 POROCILA

15:10 MOSTOVI — HIDAK

Cetrtek, 25. 9. 2008

10:45 TURBULENCA: NACRTOVANJE KARIERE, IZOBRAZEVALNO-SVETOVALNA ODDAJA,
PONOVITEV

11:40 OMIZJE, PONOVITEV

13:00 POROCILA, SPORT, VREME

13:20 MEHIKA - OD OLMEKOV DO AZTEKOV, DOKUMENTARNA ODDAJA TV MARIBOR

13:50 PIRAMIDA, PONOVITEV

15:00 POROCILA

15:10 MOSTOVI - HIDAK: TEZISCE - SULYPONT

Petek, 26. 9. 2008

11:25 OSMI DAN, PONOVITEV

11:55 CITY FOLK - LJUDJE EVROPSKIH MEST: PORTUGALSKA

12:25 SLOVENSKI MAGAZIN, PONOVITEV

13:00 POROCILA, SPORT, VREME

13:15 DUHOVNI UTRIP, PONOVITEV

13:35 SUSNO OBMOCIJE, AVSTRALSKA NADALJEVANKA, 4/6, PONOVITEV
14:25 SLOVENSKI UTRINKI, ODDAJA MADZARSKE TV

15:00 POROCILA

15:10 MOSTOVI — HIDAK

V tem dnevnem pasu se prepletajo predvsem dokumentarne oddaje (MEHIKA — OD OLMEKOV
DO AZTEKOV, KRKA IN LJUDJE ...), glasbene in kulturno-umetniske oddaje (CLAUDE
DEBUSSY: MORJE, SIMFONIKI RTV SLOVENIJA, ARS 360, OSMI DAN ...), studijske pogovorne
oddaje (OMIZJE, INTERVJU: TONE PAVCEK), oddaje za manjSine (MOSTOVI — HIDAK,
SLOVENSKI UTRINKI, DOBER DAN, KOROSKA), oddaje za kmetijce (LJUDJE IN ZEMLJA), verske
oddaje (DUHOVNI UTRIP, OBZORJA DUHA), informativni magazini (SLOVENSKI MAGAZIN) in
seveda kratka porocila.
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Programska vsebina je v tem dnevnem pasu raznolika, saj se prepletajo razli¢ne teme:
zgodovinske, kulturno-umetniske, kmetijske, politi¢ne, verske itd. Lahko bi rekli, da so
vsebine namenjene ciljni skupini nad 40. letom starosti in razlicnim okusom.

Ta dnevni pas se nekako zakljuci z oddajo MOSTOVI - HIDAK, ki je informativna regionalna
oddaja in obravnava aktualne dogodke predvsem z dvojezi€nega obmocja Prekmurja —s
posebnim poudarkom na narodnostni tematiki. V oddajah so najbolj zastopana podrocja
narodnostne kulture, izobraZevanja, ohranjanja izrocilain narodnostne politika. Ne
zanemarjajo niti drugih podrocij, kot so gospodarstvo, kmetijstvo, varovanje okolja.
(http://www.rtvslo.si/modload.php? &c_mod=rtvoddaje&op=web&func=read&c_id=24590,
zdne 20.11.2008)

3.4.3 Popoldanski program (late daytime programme), od 16. do 19. ure

Ponedeljek, 22. 9. 2008

15:45 PAJKOLINA IN PRIJATELJI S PRISOJ, RISANA NANIZANKA, 12/26
16:05 MARTINA IN PTICJE STRASILO: KINO

16:15 BISERGORA: LEPO VEDENIJE, LUTKOVNA NANIZANKA, 9/15
16:30 PODSTRESJE: KAKO NASTAJA PODSTRESJE, IGRANA NANIZANKA, 10., ZADNJA EPIZODA
17:00 NOVICE, SLOVENSKA KRONIKA, SPORT, VREME

17:20 TV POGLED

17:30 GLASBENI SPOMINI Z BORISOM KOPITARJEM, PONOVITEV
18:25 ZREBANIJE 3X3 PLUS 6

18:40 PIKIJEVE GLASBENE DOGODIVSCINE, RISANKA

18:45 DRAGI DOMEK, RISANKA

18:55 VREME

Torek, 23. 9. 2008

15:45 TROJCICE: RUDNIKI KRALJA SALOMONA, RISANA NANIZANKA

16:10 IZGUBLJENI ZAKLAD FIDZIJA, AVSTRALSKA NANIZANKA, 12/13, PONOVITEV
16:30 KNJIGA MENE BRIGA - GEORGES LEFEBVRE: FRANCOSKA REVOLUCIJA, PONOVITEV
17:00 NOVICE, SLOVENSKA KRONIKA, gPORT, VREME

17:20 TV POGLED

17:40 PO TRAVNIKIH ... S STANETOM SUSNIKOM: MITJA, DOKUMENTARNA SERIJA
18:05 Z GLAVO NA ZABAVO, 7. ODDAJA, PONOVITEV

18:30 ZREBANJE ASTRA

18:40 KRTEK, RISANKA

18:45 BINKO, RISANKA

18:55 VREME

Sreda, 24. 9. 2008

15:45 NILS HOLGERSON: NOC NA REKI RONNEBY, RISANA NANIZANKA, 11/26

16:10 MALE SIVE CELICE, KVIZ, PONOVITEV

17:00 NOVICE, SLOVENSKA KRONIKA, SPORT, VREME

17:20 TV POGLED

17:30 TURBULENCA: NACRTOVANIJE KARIERE, IZOBRAZEVALNO-SVETOVALNA ODDAJA
18:25 ZREBANJE LOTA

18:40 BACEK JON, RISANKA

18:55 VREME

Cetrtek, 25. 9. 2008

15:45 GUMBEK IN RJAVCEK, RISANA NANIZANKA, 2/26

16:05 POROKA MOJIH STARéEV, KRATKI IGRANI FILM EBU 1Z IRSKE
16:20 ENAJSTA §OLA, ODDAIJA ZA RADOVEDNEZE

17:00 NOVICE, SLOVENSKA KRONIKA, éPORT, VREME

17:20 TV POGLED
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17:30 JASNO IN GLASNO: KO NARAVA POKAZE ZOBE, KONTAKTNA ODDAJA ZA MLADE
18:15 DUHOVNI UTRIP

18:30 ZREBANJE DETELJICE

18:40 MILAN, RISANKA

18:45 PUJSA PEPA, RISANKA

18:55 VREME

Petek, 26. 9. 2008

15:40 KAJ GOVORIS? = SOVAKERES?

16:00 1IZ POPOTNE TORBE: ZIRAFA

16:15 CARODEJEV VAJENEC, ANGLESKA NADALJEVANKA, 7/10
16:45 SLIKE 1Z SECUANA: ZETEV

17:00 NOVICE, SLOVENSKA KRONIKA, SPORT, VREME

17:20 POSEBNA PONUDBA, POTROSNISKA ODDAJA

17:35 TV POGLED

17:45 ZEMLJA IN NAPREJ, ANGLESKA ZNANSTVENA SERIJA, 5/6
18:40 BRENC IN CVETKA, RISANKA

18:45 TINCEK, RISANKA

18:55 VREME

V tem dnevnem pasu so nacrtovane oddaje ve¢inoma za otroke in mladino, torej razlicne
risanke in izobrazevalne, tekmovalne in svetovalne oddaje za mladino.

Oddaja KNJIGA MENE BRIGA je dinami¢na 20-minutna oddaja, ki sluzi animaciji srednjesolcev
k branju, knjige so le povod za obravnavanje zanimivih tem in izmenjavo mnen;.
(http://www.rtvslo.si/modload.php? &c_mod=rtvoddaje&op=web&func=read&c_id=22060,
zdne 20.11.2008)

Oddaja JASNO IN GLASNO: KO NARAVA POKAZE ZOBE je kontaktna oddaja, namenjena
mladostnikom in njihovim tezavam. V studiu v pogovoru sodelujejo srednjesolci, ki prihajajo
iz razli¢nih koncev Slovenije. Telefonski klici in elektronska posta dodatno pozivljajo oddajo,
gosti in strokovnjaki s posameznih podrocij pa dodajo strokovna pojasnila.

MALE SIVE CELICE je kviz za mlajse, v katerem nastopajo ucenci osnovnih $ol, in sicer iz vseh
regij Slovenije. Oddaja je dolga 45 minut. 1Z POPOTNE TORBE: ZIRAFA pa je izobrazevalna
oddaja za otroke, ki s svojo vsebino otroku pribliza daljne dezele in odgovarja na
najrazli¢nejSa otroska vprasanja.

3.4.4 Vecerni — najbolj gledani program (prime time programme), od 19. do 23. ure

Ponedeljek, 22. 9. 2008

19:00 DNEVNIK

19:35 VREME

19:40 SPORT

19:50 TV POGLED

19:55 VOLITVE 2008: ANALIZA VOLITEV

21:00 SUSNO OBMOCIJE, AVSTRALSKA NADALJEVANKA, 4/6
22:00 ODMEVL, KULTURA, SPORT, VREME

23:00 UMETNOST IGRE

Torek, 23. 9. 2008
19:00 DNEVNIK
19:35 VREME

19:40 SPORT
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19:50 TV POGLED

19:55 PIRAMIDA

21:00 MEDNARODNA OBZORJA: JUZNA KOREJA - MALI VELIKI MOZ AZIJE
22:00 ODMEVI, KULTURA, SPORT, VREME

23:00 EVROPA IN CERNOBIL, FRANCOSKA DOKUMENTARNA ODDAJA

Sreda, 24. 9. 2008

19:00 DNEVNIK

19:35 VREME

19:40 SPORT

19:50 TV POGLED

19:55 SREDINA FILMSKA USPESNICA: LEGENDA O BOKSARJU, AMERISKI FILM
22:10 PRVI IN DRUGI

22:30 ODMEVI, KULTURA, SPORT, VREME

23:40 OMIZJE

Cetrtek, 25. 9. 2008

19:00 DNEVNIK

19:35 VREME

19:40 SPORT

19:50 TV POGLED

19:55 DOKUMENTARNA ODDAJA

20:55 TEDNIK

22:00 ODMEVI, KULTURA, SPORT, VREME
23:00 OSMI DAN

Petek, 26. 9. 2008

19:00 DNEVNIK

19:30 VREME

19:35 SPORT

19:40 EUTRINKI

19:50 TV POGLED

19:55 VEDRANA GRISOGONO NEMES: BLISK, TV NADALJEVANKA - 13. DEL: KONTROLA
KAKOVOSTI

20:25 NEKOC STA ZIVELA GODEC IN PLESALKA, POSNETEK KONCERTA ROMSKE GLASBE V
LENDAVI

22:00 ODMEVL, KULTURA, SPORT, VREME

22:55 POLNOCNI KLUB: NAPAKE PRI ZDRAVLJENJU

Cas, ko je pred malimi zasloni najve¢ gledalcev, t. i. »prime time«, se na TV SLO 1 zaéne z
dnevnoinformativno oddajo Dnevnik. V tem casu so na sporedih vecinoma informativne
oddaje. Vsak dan (od ponedeljka do petka) je nacrtovana oddaja Odmevi, ki je
dnevnoinformativna oddaja, leta 2007 je imela povprecno gledanost 8,7 odstotka oziroma 30-
odstotni delez vseh gledalcev televizije (Letno poroc¢ilo RTV Slovenija 2007).
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Oddaja Piramida je razvedrilno-informativna oddaja, ki gosti tri znane osebnosti, ki se
razlikujejo po starosti, delu ali svetovnonazorskem prepri¢anju (npr. politik, znan podjetnik,
znan estradnik) in komentirajo $tiri aktualne dogodke preteklega tedna. Pri vsaki temi je eden
od gostov uvodnicar, vsak ima v posameznem krogu pravico do replike, sicer pa se za besedo
javijo. Voditelj jih pri tem spodbuja, izprasuje, izziva, gledalci pa z neomejenim telefonskim
glasovanjem odlocajo, kateri od gostov je bil najprepri¢ljivejsi. Ta se kot zmagovalec uvrsti v
naslednji krog tekmovanja. Z glasovanjem — poleg tega, da odlocajo o zmagovalcu — gledalci
sodelujejo tudi v nagradi igri. (Gledanost prve finalne oddaje, ki je bila predvajana 4. 9. 2007,
je bila po podatkih AGB Nielsen 11,8 odstotka oziroma 32-odstotni deleZ vseh gledalcev
televizije.

(http://www.rtvslo.si/zabava/modload.php? &c_mod=rnews&op=sections&func=read&c _me

nu=8&c_id=28034, z dne 20.11.2008)

Mednarodna obzorja je informativna oddaja, ki analizira dogodke v neki drzavi, na nekem
obmodju ali analizira neke procese in pojave po svetu. Oddaja je dolga 50 minut.

Omizje je informativna studijska oddaja (pogovori, debate, okrogle mize). Voditelj izbranim
gostom zastavlja vprasSanja, tematiko posamezne oddaje pa ne samo odpira, ampak jo tudi
ovrednoti, raz€leni in analizira. Omizje v sedemdesetih minutah ponudi podrobnejSo
vsebinsko analizo izbranega problema. Oddaja ne Zeli dati prostora zgolj izrazanju politicnih
mnenj in nesoglasij, ampak skusa celovito odgovoriti na zastavljene dileme.
(http://www.rtvslo.si/modload.php? &c_mod=rtvoddaje&op=web&func=read&c id=17585,
zdne 20.11.2008)

Tednik je informativni magazin, ki prikazuje zgodbe iz nasega vsakdana, gledanost oddaje v
letu 2007 je bila 9,4 odstotka oziroma 26-odstotni delez (Letno porocilo RTV Slovenija
2007).

Polnocni klub je informativna oddaja, v kateri se bolj ali manj znani Slovenci pogovarjajo o
temah intimnega znacaja. Oddaja je dolga 70 minut.

Poleg informativnih oddaj so nacrtovane dokumentarne oddaje, nadaljevanke, filmi, koncerti,
kulturno-umetniske oddaje, odvisno od dneva.

V »prime time« (pa tudi prej ne) v analiziranem tednu na sporedih nacionalne televizije ni
popularnih televizijskih oddaj, kot so situacijske komedije ali soap opere.” Tukaj ustvarjalci
programa skusajo pritegniti SirSe obCinstvo z informativnimi oddajami (zanje je znacilno, da
pritegnejo SirSe obCinstvo), manj pa z zabavnim programom, ki ga ponujajo razli¢nim ciljnim
skupinam, kot so druzine, upokojenci, Studenti ... Na sporedih ni humoristi¢nih oddaj,
komedij, slovenskih nadaljevank ...

3.4.5 Poznovecerni — nocni program (late night programme), po 23. uri

Ponedeljek, 22. 9. 2008

23:25 GLASBENI VECER

23:25 SAMOSPEVI ALOJZA SREBOTNJAKA, TENORIST JURIJ REJA

23:45 MOZARTINA SIMFONIKOV RTV SLOVENIJA: G.F. HANDEL, PRIR. W. A. MOZART: MESIJA,
ORATORIJ, 2/2

00:35 50 LET TELEVIZIJE: TV DNEVNIK 22. 9. 1990, PONOVITEV

7 Situacijsko komedijo Brat bratu so za&eli predvajati 29. septembra 2008.
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00:55 OSUPLJIVI PLANET, AMERISKA DOKUMENTARNA SERIJA, 3., ZADNJI DEL, PONOVITEV
01:45 DNEVNIK, PONOVITEV

02:20 DNEVNIK ZAMEJSKE TV

02:50 INFOKANAL

Torek, 23.9. 2008

00:05 PRAVA IDEJA!, POSLOVNA ODDAJA, PONOVITEV

00:30 50 LET TELEVIZIJE: TV DNEVNIK 23. 9. 1990, PONOVITEV

00:50 PO TRAVNIKIH ... S STANETOM SUSNIKOM, DOKUMENTARNA SERIJA, PONOVITEV
01:15 DNEVNIK, PONOVITEV

01:50 DNEVNIK ZAMEJSKE TV

02:15 INFOKANAL

Sreda, 24. 9. 2008

00:55 50 LET TELEVIZIJE: TV DNEVNIK 24. 9. 1990, PONOVITEV

01:20  TURBULENCA: NACRTOVANJE KARIERE, IZOBRAZEVALNO-SVETOVALNA ODDAJA,
PONOVITEV

02:15 DNEVNIK, PONOVITEV

02:50 DNEVNIK ZAMEJSKE TV

03:15 INFOKANAL

Cetrtek, 25. 9. 2008

23:35 ZADNJI DNEVI SWISSAIRA, SVICARSKI TV FILM

01:30 50 LET TELEVIZIJE: TV DNEVNIK 25. 9. 1990, PONOVITEV
02:00 DUHOVNI UTRIP, PONOVITEV

02:15 DNEVNIK, PONOVITEV

02:50 DNEVNIK ZAMEJSKE TV

03:15 INFOKANAL

Petek, 26. 9. 2008

00:10 PLATFORMA, PONOVITEV

00:40 50 LET TELEVIZIJE: TV DNEVNIK 26. 9.1990, PONOVITEV

01:05 ZEMLJA IN NAPREJ, ANGLESKA ZNANSTVENA SERIJA, 5/6, PONOVITEV
01:55 DNEVNIK, PONOVITEV

02:25 DNEVNIK ZAMEJSKE TV

02:50 INFOKANAL

Programska ponudba v tem dnevnem pasu je namenjena ozjemu krogu obcinstva, in sicer je
na sporedih nacionalne televizije vsak dan od ponedeljka do petka nacrtovana oddaja 50 LET
TELEVIZUE, ki prikazuje Dnevnike iz leta 1990. V ponedeljkovem sporedu so nacrtovane
kulturno-umetniske vsebine in tukaj gre za metodo Predvajanje tematskih sklopov (Theming),
kar v tem primeru pomeni, da je veCer namenjen glasbi.

Tukaj so Se oddaja za poslovneze, ki je tudi namenjena ozjemu obc¢instvu, znanstvena serija,
verska oddaja (DUHOVNI UTRIP), dokumentarne serije in ponovitev Dnevnika. Program se
kon¢a s ponovitvijo Dnevnika, nato se vklopi INFOKANAL oziroma videostrani, ki so
sestavljene i1z besedila, novic (domacih, tujih, Sportnih, kulturnih, gospodarskih) in
panoramskih posnetkov.
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3.4.6 Program ob koncu delovnega tedna

Jutranji program (morning time programme). od 6. do 10. ure (10.30)

Sobota, 27. 9. 2008

06:15 KULTURA

06:20 ODMEVI

07:00 ZGODBE 1Z SKOLJKE, PONOVITEV

07:40 1IZ POPOTNE TORBE: ZIRAFA, PONOVITEV

07:55 MARTINA IN PTICJE STRASILO: KINO

08:05 MALE SIVE CELICE, KVIZ, PONOVITEV

08:45 SMRKCI, RISANA NANIZANKA, 16/23

09:10 SLIKE 1Z SECUANA: ZETEV, PONOVITEV

09:25 KINO KEKEC: PRIJATELJI IN STIRI TACKE, NEMSKI FILM

Nedelja, 28. 9. 2008

07:00 ZIV ZAV: SVET PETRA ZAJCA IN PRIJATELJEV, RISANA NANIZANKA, 5/8; GRIMMOVE
PRAVLIJICE

09:50 SPORT SPAS, ODDAJA O SPORTU, ZDRAVJU IN OKOLJU, 2. DEL

10:20 KLJUC DO SVETLOBE, DANSKA NADALJEVANKA, 2/3

10:50 PRISLUHNIMO TISINI

Program se ob vikendih zacne ob priblizno enaki uri kot ob delovnih dneh, oziroma v nedeljo
nekoliko kasneje, ob 7. uri. Sobotni program se zacne s kulturno (KULTURA) in informativno
vsebino (ODMEVI) tako kot druge dni, nadaljuje pa z vsebinami za otroke (ZGODBE IZ
SKOLIJKE ...) in mladino (MALE SIVE CELICE, KINO KEKEC ...). V nedeljo pa se za¢ne z vsebino
za otroke (ZIV ZAV) in nadaljuje z vsebinami za mladino (SPORT SPAS). Opazimo, da je
jutranja programska ponudba ob vikendih namenjena predvsem otrokom in mladini, saj na
sporedih ni jutranjih kratkih Porocil in tudi ne oddaje Dobro jutro, ki je sicer namenjena
starejSim ciljnim skupinam.

Nedeljsko oddajo PRISLUHNIMO TISINI pripravljajo za gluhe in naglusne gledalce, zato je tudi
opremljena s tolmacem in podnapisi. Oddaja prikazuje prispevke o zivljenju in delu gluhih in
naglu$nih — njihove dosezke, tezave in probleme, ki jim onemogocajo enakovredno
vkljucevanje v druzbo. Oddaja je namenjena tudi Sirsi javnosti, ker informira in osveséa o
problematiki, zivljenju in delu gluhih in naglu$nih.

Oddaja ZGODBE 1Z SKOLIJKE je namenjena otrokom, ki imajo tezave s sluhom in z govorom in
je prevedena v znakovni jezik.

Dopoldanski program (daytime programme), od 10.—11. do 16. ure

Sobota, 27. 9. 2008

10:45 POLNOCNI KLUB: NAPAKE PRI ZDRAVLJENJU, PONOVITEV
12:00 TEDNIK, PONOVITEV

13:00 POROCILA, SPORT, VREME

13:15 BERLIN, BERLIN, NEMSKA NANIZANKA, 27., ZADNJA EPIZODA
13:40 TAM GORI NA GORI, SLOVENSKE LJUDSKE PESMIL, PONOVITEV
14:20 OCETOVO SRCE, NEMSKI FILM

15:55 SOBOTNO POPOLDNE

15:55 O ZIVALIH IN LJUDEH, ODDAJA TV MARIBOR
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16:10 LABIRINT

Nedelja, 28. 9. 2008

11:20 OZARE, PONOVITEV

11:25 OBZORJA DUHA

12:00 LJUDJE IN ZEMLJA, ODDAJA TV MARIBOR

13:00 POROCILA, SPORT, VREME

13:10 NEKOC STA ZIVELA GODEC IN PLESALKA, POSNETEK KONCERTA ROMSKE GLASBE V
LENDAVI, PONOVITEV

14:25 FINA GOSPA, ANGLESKA HUMORISTICNA NADALJEVANKA, 21/40
15:00 NLP, RAZVEDRILNA ODDAJA

15:00 5 MINUT SLAVE

15:05 NEDELJSKO OKO Z MARJANOM JERMANOM

15:15 GLASBENI DVOBOJ

15:40 CLOVESKI FAKTOR

Nedeljski spored iz vsebin za otroke in mladino prehaja v verske vsebine (OZARE, OBZORJA
DUHA), kar pomeni za 07ji krog ob¢instva, na te se navezuje oddaja s kmetijsko temo (LJUDJE
IN ZEMLJA), potem so POROCILA, s katerimi se zakljuc¢ijo resne teme, in program prehaja v
razvedrilne oddaje (FINA GOSPA, NLP...) in glasbo (NEKOC STA ZIVELA GODEC IN PLESALKA,
GLASBENI DVOBOYJ), ki so namenjene SirSemu krogu obcinstva.

Oddaja OZARE je petminutni duhovni nagovor. Znacilnosti nagovora so intimni duhovni
pogled in vrednotenje aktualnih dogodkov z religioznega stali§¢a ter humanisti¢na Sirina.

Popoldanski program (late daytime programme), od 16. do 19. ure

Sobota, 27. 9. 2008

17:00 POROCILA, SPORT, VREME

17:15 OZARE

17:20 SOBOTNO POPOLDNE

17:20 ZAKAJ PA NE

17:35 NA VRTU, ODDAJA TV MARIBOR
18:00 POPOLNA DRUZINA

18:10 Z DAMIJANOM

18:40 DINKO POD KRINKO, RISANKA
18:45 RIAVI MEDVEDEK, RISANKA

Nedelja, 28. 9. 2008

15:45 SPORT

16:00 DRUZABNA

16:30 HUMORISTICNO-DOKUMENTARNA ODDAJA
17:00 POROCILA, SPORT, VREME
17:15 NAGLAS!

17:15 NLP, RAZVEDRILNA ODDAJA
17:20 FOKUS

18:25 ZREBANJE LOTA

18:40 POKEC, RISANKA

18:45 RECI NE!, RISANKA

18:55 VREME

Sobotno popoldne je izpolnjeno z razlicnimi razvedrilnimi in svetovalnimi vsebinami, kot so
oddaja O ZIVALIH IN LJUDEH, oddaja LABIRINT, ki ponuja odgovore na razli¢na zivljenjska
vpraSanja, NA VRTU, oddaja, ki posreduje razlicne uporabne nasvete pri vrtnarjenju, oddaja
POPOLNA DRUZINA in Z DAMIJANOM, kuharska oddaja, kjer so predstavljeni razli¢ni kuharski
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recepti. Ta dnevni pas je napolnjen z razvedrilnimi vsebinami, ki jih lahko gledajo druzine,
upokojenci, zaposleni, nezaposleni, skratka §irSe obcinstvo.

Vecerni — najbolj gledani program (prime time programme). od 19. do 23. ure

Sobota, 27. 9. 2008

19:00 DNEVNIK

19:20 UTRIP

19:35 VREME

19:40 SPORT

19:50 TV POGLED

19:55 FILMSKI SPODRSLIJAIJI

20:05 FOYLOVA VOJINA: STRTE DUSE, ANGLESKA NADALJEVANKA, 2/3
22:00 POROCILA, VREME, SPORT

22:30 HRI-BAR

Nedelja, 28. 9. 2008

19:00 DNEVNIK

19:20 ZRCALO TEDNA

19:35 VREME

19:40 SPORT

19:50 TV POGLED

19:55 LA VIE EN ROSE, MEDNARODNI VECER SANSONOV 2008
21:55 PO NOCI, SVIT, DOKUMENTARNI PORTRET

22:45 ARS 360

23:05 POROCILA, VREME, SPORT

Tudi ob koncu delovnega tedna se »prime time« za¢ne z dnevnoinformativno oddajo, nato
sledijo zabavne oddaje, nadaljevanke, filmi, torej vsebine, ki imajo nalogo pritegniti razli¢ne
ciljne skupine. V nedeljskem sporedu so nacrtovane kulturno-umetniske vsebine, kar je
namenjeno ozjemu krogu gledalcev.

Poznovecerni — no¢ni program (late night prosramme), po 23. uri

Sobota, 27. 9. 2008

23:35 SVITANIJE, AMERISKA NADALJEVANKA, 4/13

00:20 PRICA ZLOCINA, NIZOZEMSKI KOPRODUKCIJSKI FILM, PONOVITEV
01:55 50 LET TELEVIZIJE: TV DNEVNIK 27. 9. 1990, PONOVITEV

02:15 DNEVNIK, PONOVITEV

02:35 DNEVNIK ZAMEJSKE TV

03:00 INFOKANAL

Nedelja, 28. 9. 2008

23:30 DESET BOZJIH ZAPOVEDI: CETRTA, POLISKA NADALJEVANKA, 4/10
00:30 50 LET TELEVIZIJE: TV DNEVNIK 29. 9. 1990, PONOVITEV

00:55 DNEVNIK, PONOVITEV

01:15 DNEVNIK ZAMEJSKE TV

01:45 INFOKANAL

V tem zadnjem dnevnem pasu so naértovane nadaljevanke, filmi in program se konca z
dnevnoinformativno oddajo Dnevnik.

Program ob koncu tedna je namenjen sproscanju kot tudi SirSemu krogu obcinstva, saj
opazimo, da so na sporedu razlicne humoristi¢ne oddaje, razlicne zvrsti glasbe, razvedrilne
oddaje ...
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3.4.6.1 Programska shema TV SLO 1 — pregled

Struktura programske sheme na TV SLO 1 od ponedeljka do petka je oblikovana tako, da se v
jutranji programski ponudbi nizajo informativne vsebine, informativno-razvedrilne
vsebine, manjsi del vsebin iz kulture ter vsebine za otroke in mladino.

V dopoldansko programsko ponudbo so umescene izobraZevalne in svetovalne vsebine
(razli¢ne dokumentarne oddaje, znanstvene serije, kmetijska svetovalna oddaja ...), kulturno-
umetniSke vsebine (koncerti, oddaje s kulturno vsebino), verske vsebine in vsebine za
narodnostne manjsine, ki zivijo v Sloveniji.

Popoldanska programska ponudba je oblikovana iz vsebin za otroke in mladino, kar
pomeni, da oblikovalci programa nacrtujejo vsebine za otroke in mladino, ki so dopoldan
doma, in popoldan za otroke, ki so dopoldan v vrtcih in Solah.

V veferni programski ponudbi se prepletajo informativne, zabavne in kulturno-umetniske
vsebine.

Z no¢nim programom se ponudba ponovno usmeri na ozji krog obcinstva, in sicer z
dokumentarnimi, kulturno-umetniskimi, izobrazevalno-svetovalnimi in verskimi oddajami,
odvisno od dneva. Te oddaje se ne prepletajo med sabo in niso naértovane v enem dnevu,
temve¢ vsak dan nekaj od tega, v kombinaciji z oddajo 50 LET TELEVIZIJE in zadnjim
Dnevnikom, ki sta na sporedu vsak dan v no¢nih urah. Tukaj lahko recemo, da gre za
tematski vecer.

Program ob koncu tedna je namenjen spros$canju kot tudi SirSemu krogu obcCinstva, saj
opazimo, da so na sporedu razlicne humoristi¢ne oddaje, razlicne zvrsti glasbe, razvedrilne
oddaje ... Pri tem se posnema vedenje ljudi ob koncu tedna. Tako program v soboto z
vsebinami za najsirSe gledalstvo traja dlje kot v nedeljo, ko se ljudje pripravljajo na zacetek
novega delovnega tedna.

Na sporedih TV SLO 1 je zelo malo Sportne vsebine oziroma je skoraj ni, zato ker jo
nacionalna televizija Slovenije prikazuje na drugem programu — TV SLO 2.

To je vzorec strukture programske sheme, ki jo oblikovalci programa uporabljajo pri
oblikovanju dnevnih televizijskih sporedov na TV SLO 1.

40



4 PROGRAMSKA SHEMA TV MARIBOR

4.1 Razvoj regionalne TV Maribor

Televizija Maribor je bila ustanovljena 1. oktobra 1968 s sedezem v prostorih takratnega
Radia Maribor na Koroski cesti 19 v Mariboru, in sicer kot dopisnistvo RTV Slovenija.

Na zacetku delovanja dopisnistva so imeli skromne pogoje za delo. Velik napredek je bil, ko
so iz Ljubljane prejeli stari reportazni avto (€rno-bela tehnika), ki je omogocal javljanje po
linkovski zvezi za program Televizije Ljubljana z aktualnimi novicami. Zveza med
Mariborom in Ljubljano ni bila stalna, tudi Ziva javljanja Se niso bila mogoca. Televizijsko
dopisnistvo v Mariboru je nujno potrebovalo nove tehni¢ne zmogljivosti, saj so v letu 1979
pripravili ve¢ kot tiso€ prispevkov za dnevnoinformativne oddaje Televizije Ljubljana.

Nakup nove opreme je kasneje omogocil pripravo regijskega Obzornika, oddaje, ki so jo
pripravljali za TV Ljubljana in je potekala neposredno iz mariborskega studia. Trajala je 15
minut in ponujala Siroko paleto gospodarskih, druzbenopoliti¢nih, kulturnih in $portnih tem.
Leta 1983 so na Vojasniskem trgu v Mariboru odprli nov televizijski studio dopisnistva
Maribor. Poleg tehnicne opreme je bil studio opremljen z nepogresljivim u¢inkom »chroma
key«, z merilnimi in s kontrolnimi instrumenti ter z monitorji za nadzor kakovosti slike. Prvi
vklop v osrednjo dnevnoinformativno oddajo TV Ljubljana je bil na dan odprtja studia.
Zaposleni v televizijskem dopisniStvu v Mariboru so uspes$no predstavljali problematiko v
severovzhodni Sloveniji.

Leta 1985 se je dopisniStvo Televizije Maribor preselilo na novo lokacijo v RTV dom v
Ilichovi ulici 33 v Mariboru, s ¢imer so pridobili sto kvadratnih metrov studia in prostore v
dveh nadstropjih. Posodobitev studia in nakup potrebne tehni¢ne opreme sta omogocala vecje
vklju€evanje v osrednje slovenske televizijske programe.

Leto 1986 je predstavljalo prelomnico za delovanje Televizije Maribor, in sicer je ta iz
televizijskega dopisnistva prerasla v Televizijski studio Maribor. Preobrazba je prinesla nekaj
ve€ programske samostojnosti.

TV studio Maribor je s svojo programsko ponudbo, ki so jo posredovali po prvem
nacionalnem programu, skuSal slediti zahtevam gledalcev in je veliko pozornosti posvecal
pripravi regionalnega programa, razvedrilnih oddaj in poslovnih informacij. Od ustanovitve
televizije v Mariboru do zacetka prvih regionalnih programov iz TV studia Maribor so
posredovali ve¢ kot 3000 ur programa (od politike, $porta do kulture ...).

Leto 1996 je za TV studio Maribor izredno pomembno, saj so usposobili reportazni avto, ki je
omogocal samostojno produkcijo Stevilnih vecjih projektov. Pripravljali so neposredne
prenose (Sport, prireditve) za nacionalno televizijo.

Oddaja Ljudje in zemlja, ki je na sporedu prvega programa Televizije Slovenija v nedeljo ob
12. uri, je potekala izmenjaje s studioma v Ljubljani in Kopru in je bila dolga 30 minut. Leta
1998 so jo prenehali sooblikovati v Ljubljani in mariborski studio je prevzel kar tri oddaje
mesecno, ki so bile daljSe za 20 minut. Oddajo Na vrtu, ki so jo pripravljali in jo Se danes
pripravljajo na mariborski televiziji, so zaceli predvajati leta 1996 na nacionalni televiziji.
(Tomazic, 2000, 101-109)
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Danes na Televiziji Maribor Se vedno ustvarjajo program za nacionalno Televizijo Slovenija
in program za TV Maribor, ki ima lastno frekvenco, kanal 22, prek oddajnika z Boca,
vkljucena je tudi v digitalne pakete T2, Siol, Amis in sistem DVB-T.

Prva regionalna osrednja dnevnoinformativna oddaja, Dnevnik TV Maribor, je bila
predvajana 23. septembra 2002, na dan, ko je zacela oddajati svoj lastni program Televizija
Maribor.

(http://www.rtvslo.si/rtvmb/modload.php? &c_mod=rnews&op=sections&func=read&c _men

u=3&c id=9, z dne 20.11.2008)

Slika 3: Rezija TV Maribor; Logotip TV Maribor (vir: TV studio MB)

Oddaje, ki nastajajo v produkciji TV Maribor in so predvajane na nacionalnem programu TV
SLO 1, so dobro sprejete, kar kazejo tudi podatki o njihovi gledanosti. Priljubljene oddaje so
Na vrtu, Ljudje in Zemlja, O Zivalih in ljudeh, ki se premierno predvajajo na Televiziji
Slovenija, oddaja Dobro jutro, ki poteka iz ljubljanskega, mariborskega in koprskega studia,
ter oddaja Skozi cas.

Pripravljajo tudi posamezne projekte, kot so Narena popevka, Modrijani, Novoletni
program, Ciciban poje in pleSe. Imajo nalogo, da pripravijo program, ki bi zadovoljil Sirsi
krog obcinstva. (http://www.rtvslo.si/files/letno_porocilo/rtvslo Ip 07 si web.pdf, z dne
20.11.2008)

Slika 4: Pokritost s signalom TV Maribor (vzhod), (vir: TV studio MB)

TV Maribor je v letu 2007 po lastni frekvenci gledalcem posredovala skupno 6957 ur
programa, od tega 3979 videostrani ter 2978 ur lastne in tuje proizvodnje (VTV, TV Celje,
KTV Ormoz). Del programa prevzema iz nacionalnih programov, manjsi del pa iz Kopra.
Razmerje med premierno predvajano lastno in tujo proizvodnjo je 69,2 proti 30,8. Lastne
oddaje ponavljajo najve¢ dvakrat.
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Televizijo Maribor lahko gledajo gledalci severovzhodne Slovenije, njen signal pokriva
Pomurje, Stajersko in Savinjsko regijo in jo lahko gleda 730.400 ljudi. (Programski
kontroling RTV SLO.)

4.2 Analiza tedenskega sporeda TV Maribor

Pri analizi sporedov TV Maribor sem vzela vzorec tedenskega sporeda v enakem obdobju kot
pri prvem programu Televizije Slovenija. Tudi tukaj bom dnevni spored skusSala razdeliti na
dnevne pasove in raziskati, katere programske vsebine so nacrtovane v teh pasovih in komu
so namenjene (katerim ciljnim skupinam).

4.2.1 Jutranji program (morning time programme), od 6. do 10. ure (10.30)

Ponedeljek, 22.09.2008 Torek, 23.09.2008
0700 Dobea jutns 07.00 Dobeo julne

1900 Posodiln TVS 09.00 Porodiln TVS
0905 Videostrani 0908 Videostrani

1000 Preglednik TV Marbor L0 Moviee TV Murtbor
110 Video strani 10L10 Video sirani
Sreda, 24.09.2008 Cetriek, 25.09,2008
07.00 Dobeo jiutro 07,00 Dobro uiro.
09.00 Porodila TVS 0900 Porolila TVS
0908 Videoatrani 9.5 vm -
10.00 Noviee TV Muribor 1000 Movice TV Maibor
10 Video stram Im %M
Petek, 26.09,.2008

07.00 Drabro jutre

09.00 Porodiln TVS

19.05 Videostrmi

LLOD Moviee TV Bduribor

110 Video strani

Program na Televiziji Maribor se zacne zjutraj ob 7. uri, in sicer z oddajo DOBRO JUTRO, ki je
opisana v prej$njem poglavju. Nato sledijo POROCILA , ki gledalcu posredujejo kratke novice
iz drZave, sveta in Sporta ter vremensko napoved. Ti dve oddaji sta namenjeni upokojencem,
gospodinjam, nezaposlenim, skratka odraslim, ki so v tem Casu na razpolago in gledajo
televizijo. Pretok programskih vsebin prekinejo videostrani, ki so na sporedu do NOVIC TV
MARIBOR in tudi pozneje. Jutranja programska ponudba TV Maribor je vse dni v tednu
nacrtovana enako razen v ponedeljek, ko je na sporedu namesto NOVIC TV MARIBOR
nacrtovan PREGLEDNIK TV MARIBOR, informativna oddaja, ki prikazuje pregled pomembnih
dogodkov tedna.
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4.2.2 Dopoldanski program (daytime programme), od 10.—11. do 16. ure

Ponedeljek, 22.09.2008

1000 Pregledmk TV Manbor

LI Video strami

1200 E’n.'tljud.nik TV Manbor

1210 Videostrani

13.00 Porodila TVS
13.20 Slovenski uinna
13.50 Skog das

14.00 Glasba #a vas

1500 Dober dan, Komska

Torek, 23.09.2008

1100 Moveee TV Maribor
LI Video stromi

1200 Moviee TV Maribor
1210 Videostrami

13.00 Porodils TVS

13.20 Pomagnjmo 51, ponoviley
1350 Skagi &as

1400 Glasha zo vas

15,00 Mostmi

Sreda, 24.09.2008

1100 Moviee TV Maribor
1010 Video strand

1200 Boviee TV Muoribor
1210 Videostrani

13.00 Porodiln TVS
13.20 Gilasba #a vas

Cetrtek, 25,09,2008

1000 Moviee TV Maribor
11180 Video strani

1200 Moviee TY Maribor
1210 Videno strami

13.00 Porodils TVS
13.20 Glasba za vas

1400 Skogi éas 1415 Skozi tas
14.10 Labirint 14.25 Glusbena oddaja TV EP
1500 Postoyd 1500 Muostovi

Petek, 26.09.2008

1100 Movies TV Maribor
LLID Video strani

1200 Movice TV Maribor
LL10 Videostrani

1300 Porodils TVS
13.20 Videostmmi

13.50 Skozi éas

14.00 Glasha #a vas

15.00 hostor

V dopoldanskem ¢asu se po POROCILIH, ki jih TV Maribor prevzema od TV SLO 1, za¢nejo
nizati oddaje, kot so SLOVENSKI UTRINKI, POMAGAJMO SI, SKOZI CAS, LABIRINT in DOBER
DAN, KOROSKA. Vsak dan je nacrtovana priblizno ena ura glasbe, in sicer se v tem terminu
predvajajo razli¢ni slovenski in tuji glasbeni spoti. Ta dnevni pas se zakljuc¢i enako kot pri
sporedu TV SLO 1, z oddajo MOSTOVI.

Oddaja SLOVENSKI UTRINKI je informativna oddaja, ki jo pripravljajo za madZarske manjSine.
POMAGAJMO SI, oddaja TV Koper, je dnevnoinformativna oddaja, ki prikazuje zgodbe ljudi,
ki so se zna$li v krizi in sami ne najdejo izhoda. Tako pozivajo gledalce, da pomagajo po
svojih moceh.

10-minutna dokumentarna oddaja SKOZI CAS predstavlja pomembne dogodke in osebe iz
preteklosti. Za vsak dan v letu je pripravljena oddaja, ki prikazuje, kaj se je pomembnega
zgodilo na ta dan. Oddaja je nastala v produkciji TV Maribor.

DOBER DAN, KOROSKA je informativna oddaja, ki obravnava aktualne dogodke in je
namenjena manjSinam v Sloveniji.

Glede na vsebine, ki so nacrtovane v tem dnevnem pasu, lahko reCemo, da je ta namenjen
obcinstvu, staremu 30 let ali ve¢, in manjSinam, ki Zivijo v Sloveniji.
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4.2.3 Popoldanski program (late daytime programme), od 16. do 19. ure

Ponedeljek, 22.09.2008 Torek, 23092008
1238 Koktajl, pomovitey 1530 V dobn dridhs, I‘ll.ll:ll.l"ui.l.i.'\.‘
16.55 Davi 16.55 Davi
1500 Dnevaik TV Maribor 1800 Thievnik TV Maribor
1825 Sporini kampas 18.25 [hygitrom, ponovitey
THS0 Skow Cas 1850 Skozi as
Sreda, 24.09.2008 Cetrtek, 25.09.2008
1530V (e, ponovitey 1530 V furisdu, panovitey
16,15 N olsidku 16,15 Evropski neagazin. ponovitey
16.55 Davi 1655 Davi
1600 Dnevaik TV Maribor L1800 Dnewik TV Maribor
1820 Hasnik, ponovitey 1825 Svetovni goapodanski [zzivi
L1858 Skowi Ens 1858 Skooi Ens
Petek, 26,09, 2008
15308 dobn dnafbi, poseoites
16.55 Davi
1508 Dnewmik TY Maribor
1H2S Ma v
1850 Skan Sas

Popoldanski program se za¢ne s ponovitvijo t. i. »prime time« oddaj, ki so narejene v lastni
produkciji, in sicer KOKTAJL, V ZARISCU, V DOBRI DRUZBI, V TEZISCU, ki bodo opisane v
nadaljevanju. Oddaja DAVI je pravzaprav skrajSana oblika jutranje oddaje DOBRO JUTRO, kar
pomeni, da gre za ponovitev jutranje vsebine, vendar ne v celoti, ampak v prirejeni obliki, ki
je dolga 60 minut. Tukaj so Se ponovitve poznovecernih in nedeljskih oddaj lastne produkcije.
Torej je ta dnevni pas namenjen obCinstvu, ki ne utegne gledati ne jutranjega in ne
poznovecernega programa in si lahko te predvajane vsebine ogleda popoldan, pri ¢emer gre
predvsem za oddaje lastne produkcije.

V ta pas sem umestila tudi DNEVNIK TV MARIBOR, ki zagotovo sodi v »prime time« program,
zato ker obcinstvo gleda regionalni program predvsem zaradi lokalnih novic, saj je tudi
funkcija regionalnih in lokalnih televizij zagotavljanje lokalnih informacij in vsebin. Ta
oddaja je najpomembnejSa za regionalno televizijo in naj bi pritegnila velik del obcinstva.
Dobro bi bilo, da bi Dnevniku TV Maribor sledile oddaje, ki bi bile namenjene SirSem krogu
obc¢instva (npr. druzinam, upokojencem, mladostnikom ...). Tako bi namre¢ obdrzali gledalce
na frekvenci vse do prevzemanja osrednje nacionalne informativne oddaje (Dnevnik), ki bi ji
sledile »prime time« oddaje, kot so V dobri druZbi, Zaris¢e, Koktajl. Tako pa so za
regionalnim dnevnikom umescene oddaje, ki jih spremlja ozji krog gledalcev (in ponovitve
nekaterih oddaj, ki so premierno predvajane na nacionalnem programu). Posledi¢no gledalec
takrat zamenja program.
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SOHFLELIFH o

Slika 5:

Panedeljek, 22.09.2008

1900 Informativm progrom VS
20,00 Movice TV Muaribor

2005 Y dobn drathi

2.3 Doevnik TV Maribor

21.55 [hgitron

LI Horizont

22.50 Pormagnjmo =1, oddsja TV KP
23.20 Dober dan, Koroska, ponovitey
2350 Skom dns
ML Wideo strani

Sreda, 24.09.20058

1900 Informativm program TVS
2000 Novice TV Maribor

2005 'V Fangdu

20,50 Evropskl mugsein

2030 Dnevnik TV Mambor
21.55 Swvetovni gospodarski izzivi
2220 Gilashena oddam TV KP
155 Mostowi, ponovitey

23.25 Skogi cas

23.35 Video strani
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Dnevnik TV Maribor (vir: TV studio MB)

4.2.4 Vecerni — najbolj gledani program (prime time programme), od 19. do 23. ure

Torek, 23.09.2008

1900 Informestovm progrm TVS
2000 Movice TV haribos

2L05 V (erisi

2050 Mo abisku, oddaja TV KP
21.30 Duevnik TV Marbor
21.55 Glasnik

2220 Labiring

2305 Mostovi, ponovitey

Petek, 26,09.2008

1900 Informativm progmm VS
20,00 Moviee TV Maribor

2005 Koktajl

2130 Dnewnik TV Marihor
21.55 Sporini kempas

2220 Horizomi

IL50 Moslovi, ponovitey




Ce opredelimo zagetek tega dnevnega pasu z Informativnim programom TV SLO 1, ritem
programa zmoti oddaja Novice, namesto katere bi lahko bila nacrtovana »prime time« oddaja.
Tukaj opazimo, da se po koncu osrednje informativne oddaje te ne zakljucijo, temvec
nadaljujejo.

Na TV Maribor so vsak dan od ponedeljka do petka ob enaki uri, 20.05, nacrtovane »prime
time« oddaje, ki jih bom predstavila v nadaljevanju.

Oddaja V DOBRI DRUZBI je vodena studijska oddaja, ki vsak teden gosti znane in manj znane
slovenske narodno-zabavne glasbene skupine in ljudi, s pomocjo katerih predstavijo tudi
ljudske obicaje. V domacem vzdusju, ki ga ustvariza voditelj oddaje in tovrstna glasba, se
oglasajo tudi gledalci, ki sodelujejo v nagradni igri. Oddaja je dolga 75 minut in je namenjena
vsem ciljnim skupinam, ki poslusajo ta zanr glasbe. Na TV-sporedih je nacrtovana dvakrat na
teden, in sicer v ponedeljek in Cetrtek. Izmenjaje jo vodita dva voditelja, in sicer v ponedeljek
Smiljan Grajf in v &etrtek Blaz Svab.

ruibi
EPE LA

Slika 6: Uvodna Spica oddaje V dobri druzbi; Narodno-zabavni ansambel v oddaji (vir: TV studio MB)

Oddaja vV ZARISCU je informativna pogovorna oddaja, posneta v studiu, ki obravnava aktualne
teme in s pomocjo strokovnjakov z razlicnih podrocij i8Ce reSitev za obravnavano
problematiko. Oddaja je popestrena s prispevki, ki se povezujejo s temo pogovora in
telefonskimi klici poslusalcev. Ti lahko sodelujejo v oddaji s svojimi vprasanji in komentarji.
Oddajo usmerja voditelj novinar. Dolga je 45 minut.

Tudi oddaja V TEZISCU je informativna studijska oddaja z gosti. Ti so predstavniki
nasprotujocih si strani, ki jih voditelj sooca s skupnim ciljem razresitve aktualnega problema.
Oddaja gosti pomembne ljudi iz gospodarskega, politicnega, kulturnega in druZbenega
zivljenja. V 45 minutah voditelj s pomocjo televizijskih prispevkov s terena gledalcu
predstavi problem, nato nasprotujoca si mnenja gostov v studiu in na koncu nakaze reSitev
problema. V oddaji lahko sodelujejo tudi gledalci s svojimi vprasanji po telefonu.

Oddaja KOKTAJL je zabavna mozai¢na oddaja, ki gosti Zupane razli¢nih obcin, znane
slovenske skupine zabavne glasbe in tudi mlade glasbene talente, ki imajo priloznost, da se
predstavijo obCinstvu. Oddaja je posneta v studiu z voditeljskim parom in gosti. Prepletena je
z glasbenimi spoti slovenskih glasbenih skupin, s prispevki in z reportazami, ki se navezujejo
na dogajanje v studiu. Dolga je 75 minut in je na TV-sporedu nacrtovana vsak petek. Glede na
goste oddaje, teme prispevkov in zanr glasbe je namenjena najSirSemu obcinstvu, mlaj$im,
srednje starim in tudi starejSim ciljnim skupinam.
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Slika 7:  Uvodna Spica oddaje Koktajl; Pevka slovenske zabavne glasbe (vir: TV studio MB)

V tem dnevnem pasu je nacrtovana tudi oddaja DOBER VECER, ki nastaja v lastni produkciji.
Je studijska oddaja, ki gosti kak$no znano osebnost ali strokovnjaka nekega podroc¢ja. V
spros¢enem pogovoru z voditeljem oddaje gost predstavi zanimivosti iz svoje stroke, kar tudi
pomeni, da je oddaja namenjena ozjemu krogu gledalcev, tistim, ki jih zanima to podrocje.

SPORTNI KOMPAS je oddaja lastne produkcije, ki obravnava Sportne teme in dogodke.
Namenjena je doloceni ciljni skupini, tistim, ki jih zanimajo Sport in aktualni Sportni dogodki,
odmevi na svetovno dogajanje v Sportu in portreti znanih in manj znanih Sportnikov.

Tudi GLASNIK je oddaja Televizije Maribor, namenjena vsem, ki jih zanimajo kulturno-
umetniSke vsebine. V 25 minutah so predstavljeni kulturni dogodki v Mariboru in razli¢ne
zvrsti umetnosti. Oddaja je sestavljena iz prispevkov, posnetih na terenu, ki jih povezuje
voditeljica oddaje.

Ta dnevni pas se praviloma konca z zadnjo dnevnoinformativno oddajo (Dnevnik), nato
sledijo vsebine za ozji krog gledalcev in v tem primeru so tudi tako nacrtovane. Vendar ce
namerava TV Maribor obdrzati gledalce na istem kanalu od 18. ure do konca Informativnega
programa TV SLO 1 (Dnevnik), ki je nacrtovan ob 19. uri, bi bilo na zaetku tega dnevnega
pasu (ki naj bi se zacel z regionalnim Dnevnikom) bolje, ¢e bi v vmesnem c¢asu nacrtovali
zabavne vsebine za SirSe ciljne skupine (npr. druzine, mladostnike ...).

4.2.5 Poznoveclerni — nocni program (late night programme), po 23. uri

Torek, 23.009.2008 Cetrtek, 25.09.2008
23,35 Vrhunei angleske nogomeine lige. posnetek 23,15 Warese: svelovno prvenstva v kolesarstvo, posnetek]
L3S Viden sirom 45 Videostrami

Petek, 26.09.2008

23.20 Varese: svetovno prvenstvo v kolesarstvu, posnetek
20 Video strami

Po 23. uri so nacrtovane Sportne vsebine, in sicer razlicne Sportne tekme, posnete za TV SLO
2. Te so nacrtovane za tri dni v tednu, sicer pa se program konc¢a brez no¢nega programa.
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4.2.6 Program ob koncu delovnega tedna

Jutranji program (morning time programme), od 6. do 10. ure (10.30)

Sobota, 27.09.2008 Nedelja, 28.09.2008
0700 Videostram 074 Videostrum

09,00 Kromke regij VTV 1935 Mladinska oddaja VTV
01930 Videostrmi 1015 Mis muod, oddsja VTV
10 Movice TV Marbor 10,55 Dhgitron, ponoviley
10 Yideo strani

Sobotni jutranji program je nacrtovan po enakem vzorcu kot med tednom. Nedeljska jutranja
ponudba je nekoliko drugacna. Zacéne se z vsebinami za otroke, pretok jutranjega programa pa
ni prekinjen z videostranmi, ki so prisotne v sporedu preostalih dni. Skozi celoten spored se
prepletajo zabavne oddaje z informativnimi in s svetovalnimi oddajami, kar cilja na SirSe
obcinstvo.

Sobotni program se vecinoma prevzema od TV SLO 1 (od 14. do 18.30). V »prime time« je
navadno nacrtovan film, c¢esar druge dni ni. Tudi Dnevnika TV Maribor ni na sporedu,
temveC je Preglednik TV Maribor, informativna oddaja, ki prikazuje pregled pomembnih
dogodkov tedna.

Sobota, 27.09.2008 Medelja, 28.09,.2008
2330 Liverpool: togeimet, tekom anghedke lipe, posnetek 2225 Ljubljans: hoke) oo ledu, posnetek
0L Video strami M1:45 Video strani

V no¢nih urah je za oba dneva nacrtovana Sportna vsebina.

4.2.6.1 Programska shema TV Maribor — pregled

Struktura programske sheme na TV Maribor je torej oblikovana tako, da se program zacne z
jutranjo oddajo, ki ima informativno-zabavno vsebino, nato se v programu izmenjujejo
videostrani in Novice, ki so na sporedu vsako uro. Po Porodilih, ki so ob 13. uri, se prepletajo
svetovalne oddaje, informativne oddaje, glasba in oddaje za manjsine.

V popoldanskem dnevnem pasu se vrstijo ponovitve »prime time« oddaj, jutranjih oddaj,
»poznovecernih« oddaj in regionalni Dnevnik. Ob 19. uri je Informativni program TV SLO
1, Novice so ob 20.05 in nato »prime time« oddaja, ki ji sledi Dnevnik.

Za tem so nacrtovane informativne pogovorne oddaje, kulturno-umetniske oddaje, Sportne
oddaje ... Skratka, oddaje za oZji krog ob¢instva. Tri dni v tednu so nacrtovani posnetki

Sportnih dogodkov v no¢nih urah.

V soboto program prevzemajo od TV SLO 1, od 14. do 18.30, v »prime time« je film in v
nocnih urah je nacrtovan posnetek Sportnega dogodka.
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Nedeljski program se zacne z vsebinami za otroke in se nadaljuje z vsebinami za §irsi krog
obcinstva, to so ve¢inoma ponovitve oddaj, ki so bile predvajane med tednom.

Ob vikendih je na sporedu namesto Dnevnika TV Maribor Preglednik TV Maribor. Tudi v
nedeljo je v no¢nih urah nacrtovan posnetek Sportnega dogodka.

4.2.7 Gledanost TV Maribor

Kaksna je gledanost TV Maribor v primerjavi z drugimi slovenskimi regionalnimi in
lokalnimi televizijskimi postajami, bomo videli v grafu, ki prikazuje lestvico prvih najbolj
gledanih slovenskih lokalnih, regionalnih in kabelskih TV-programov v letu 2006.
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Graf 3: Lestvica prvih najbolj gledanih slovenskih lokalnih, regionalnih
in kabelskih TV-programov v letu 2006,
(http://www.apek.si/sl/datoteke/File/2008/informacije%20za%20stranke/strategija_razvoja_ra_in_tv_progr
amov.pdf, z dne 20.11.2008)

Iz grafa je razvidno, da je TV Maribor (bivsa Tele M) na petem mestu po gledanosti
(povpre¢na minutna gledanost) med drugimi regionalnimi in lokalnimi televizijami. To
pomeni nekje priblizno od 700 do 800 gledalcev, po novejsih merjenjih pa naj bi posamezne
oddaje dosegle tudi okrog 2000 gledalcev.

Po ugotovitvah iz kakovostne raziskave GfK Gral-Iteo »lokalno televizijo najbolj pogosto
spremljajo starejsi ljudje, ki jih zanimajo lokalne informacije. Gledajo jih zaradi lokalnih
zanimivosti, lokalne kulture, lokalnega Sporta, politike in ljudi, ki jih poznajo.«

Slovenska javnost v tej raziskavi opredeljuje lokalno televizijo kot televizijo, ki pokriva
lokalne dogodke, je vidna na dolo¢enem obmocju in nima celodnevnega programa.

Kot razloge za slabo gledanost lokalnih televizij so sodelujo¢i v raziskavi navedli:
e manj zanimive vsebine,
e prevec oglasov,
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slab in zelo omejen program,
zastarele novice,

slab signal,

nekakovostno sliko in zvok,
slab kader (osebje),

veliko ponavljan;.

Po mnenju slovenske javnosti bi morale lokalne televizije za vecjo gledanost izboljsati
kakovost slike, tehniko, ozvocenje, signal in voditelje. Program bi lahko bil modernejsi in
dalj$i. Seveda vse te izboljSave zahtevajo veliko finan¢nih sredstev, ki jih te televizije pogosto
nimajo na razpolago.

Po mnenju strokovne javnosti, ki je bila vkljuena v to raziskavo, slovenskemu medijskemu
trgu manjka segmentacija, ki bi lahko vodila k ve¢ji kakovosti medijskih vsebin. Po njithovem
mnenju so si programske sheme posameznih televizij preve¢ podobne. Razlog za to
pripisujejo majhnosti medijskega prostora in dejstvu, da je gledanost pogosto edini oziroma
kljuéni kriterij pri oblikovanju programske sheme. Obcinstvo za profilacijo medijev je
premajhno, zato se tudi televizijske postaje odloc¢ajo za programske vsebine, ki dosegajo
najvecjo gledanost.
(http://www.apek.si/sl/datoteke/File/2008/informacije%s20za%20stranke/strategija_razvoja r
a_in_tv_programov.pdf, z dne 20.11.2008)
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S PRIMERJAVA PROGRAMSKIH SHEM TV SLO1INTV
MARIBOR

5.1 Primerjava TV-sporedov delovnega dneva v tednu — torek, 23. 9. 2008

Torek, 23.09.2008 Tirek, 23092005
#97.080 Dobro jutro RS
0908 Forodiln TV e
OS5 Videoatrum 07:00 PORDCLA
D@ Movice TV Mamhar 708 DDBRO JUTRO
118 Videosirani 0600 POROELA
DOARCUTRO
o PORCELA

0 HA POTEF PO SR0MINU
510 PEGAM [N LAMBERGAR, OTROSA D000

15 CESIBAN, DOBER DA MANES

0 BEERGORA. LEPO WEDENJE, LUTKOWHA MANEZANKA, 8415, PONCVITEY
.05 PODETRESE: KAWD NASATAN PODETRESIE, ISRANA NAMIZANKS,
1020 ZG008E I SKOLKE

Program na TV SLO 1 se za¢ne uro prej kot na TV Maribor. Na obeh sporedih je oddaja
Dobro jutro in Poro¢ila, ker se TV Maribor takrat vkljuci v program TV SLO 1.

V prvem primeru se program nadaljuje z videostranmi in Novicami, v drugem pa se vrstijo
oddaje predvsem za otroke in mladino. Jutranji program TV Maribor je v primerjavi z
jutranjim programom TV SLO 1 nekoliko skop. Traja od sedmih do devetih in pet minut.
Sledijo videostrani, ki so — kot je bilo opisano ze v prej$njih poglavjih — neplacana obvestila
in se ne opredeljujejo kot programska vsebina.

Torek, 23.09.2008 Torek, 23.09.2008

1100 Movice TV Muribor 108 CEUPLIIYI PLANET AMEREKA DOKLNENTARNA SERLIA 3 ZADN
LL.I0 Video strani 0 INTERVIU TOME FAVEEK, POMNONITEY

12.00 MNovice TV Maribor 00 PORDCILA, SPORT, YREME

LE.10 Videostram 30 KRKA B LIUDUE, DOKLUMENT ARNA QDDA PONOVITE

13.00 Porodila TVS o CRZORA DUHA, POMOVTEV

13.20 Pomapajmo =1, ponoviiey 00 B A

13.50 Sk Sas
14.00 (Glasha 0 vos
15000 Mostovi

0 MOSTOV « HID&K: KANGFE « KANAPE

V primerjavi s SLO 1 ima dopoldanski dnevni pas na sporedu TV Maribor pomanjkljivo
izpolnjen programski ¢as, saj so do 13. ure nacrtovane videostrani in Novice. Na sporedu TV
SLO 1 v tem Casu predvajajo razlicne dokumentarne oddaje. Po Poro¢ilih pri obeh primerih
opazimo, da sledijo oddaje za ozje ciljne skupine (verske oddaje, oddaje za manjSine, oddaje
za gluhe in naglu$ne), na sporedu TV Maribor pa je ve¢ glasbe kot na sporedu TV SLO 1. Ta
dnevni pas se v obeh primerih konca z oddajo Mostovi.

52



Torek, 23.09.2008 Torek, 23.09.2008
15.30 Y dobri druzhi, ponovitey 18 TROUCICE RUDMIK KR AL, SAL O MORA, PEadia aNiZANKS
16.55 Davi 010 DGUBLIEN ZAKLAD FOELIA, AVETRALEKA MANZANKA, 12413, POROVITEY
1500 Dmevmk TV M"Iﬁl'"lf 6:20 KL G MERE BRIGA - GEORGES LEFEBVRE: FRANCCIS KA REVWOLLICI U, PONCVITEY
18.25 Dhgitron, ponovitey 700 NOWIGE. SLOVENSSA KRONIK, SPORT, YRERE
1850 Bkogi das 720 TV POGLED

TAG PO TRAVHEIH . B STANETOR SUENFOR MITJA DOHUMENTARNA BEERLLA,
EL06 I ELAWD A ZABANMD, 7. DDDALY, PONOVITEY
520 JREBANUE ASTRA
B0 KRTEK, RISARNKA
BRED, RESANEA
WVREME

V popoldanskem dnevnem pasu na sporedu TV Maribora prevladujejo zabavne in
informativne oddaje, namenjene SirSim ciljnim skupinam, na sporedu TV SLO 1 pa se
predvajajo predvsem vsebine za otroke in mladino. Kot je Ze opisano v prejsnjih poglavjih, so
v tem dnevnem pasu na sporedu TV Maribor nacrtovane ponovitve jutranjih in vecernih
oddaj, kar pomeni, da je program namenjen ciljnim skupinam, ki ne utegnejo gledati
jutranjega in vecernega programa na TV Maribor. Iz enakega razloga so na sporedu TV SLO
1 v tem Casu oddaje za otroke in mladino, ki v jutranjih urah zaradi obveznosti ne gledajo
televizije. Torej ugotavljamo, da je ta dnevni pas v obeh primerih namenjen ciljnim skupinam,
ki v doloCenem ¢asu ne utegnejo gledati programa.

Torek, 23.09,2008 Torek, 23.09.2008

1900 Informativm progrom TS R L T

20000 Movice TV Muribor 5036 WREME

205 WV imFibn il BFOIRT

2050 Mo obisku, eddage TV KP 550 TV POGLED

21.30 Dnevnik TY Maribor 355 PIRAMIDA

.55 Glaanik 400 MEDABROCMA DEDOR.L JUENA ROREIA - MALI VELIK| MOE AZLE
22.20 Lobirni O DDMEY|, KULTLARA, SPORT, VREME

23.05 Muoslovi, ponovitey 100 EVROPA 4 CERMCBIL FRANCOSKA DOKUMENTARNA ODDAIA

»Prime time« se na TV Maribor za¢ne ob 18. uri z Dnevnikom TV Maribor, na prvem
programu TV Slovenija pa ob 19., prav tako z osrednjo informativno oddajo. Na obeh
sporedih v tem Casu prevladujejo informativne ali zabavne oddaje, posnete v studiu. Razlika
je v tem, da so te na sporedih TV Maribor (od ponedeljka do petka) redne »prime time«
oddaje, kar na sporedih TV SLO 1 ni nujno, ker imajo za nekatere dneve nacrtovane filme in
nadaljevanke takoj po Dnevniku. »Prime time« oddaje se namre¢ na vecini televizijskih
postaj nacrtujejo takoj po vecerni dnevnoinformativni oddaji (dnevniku), zato da obdrzijo
gledalce, ki so jih ze pridobili s to oddajo in da pritegnejo Se vse druge.

»Prime time« se na regionalnem programu TV Maribor kon¢a nekoliko prej, in sicer s
ponovitvijo oddaje Dnevnik TV Maribor, ki mu sledijo oddaje za ozje ciljne skupine, npr.
oddaja Glasnik. Navadno se pri vecini televizijskih postaj »prime time« zacne z
dnevnoinformativno oddajo in z njo tudi konca.

Pri sporedu TV SLO 1 pa se s ponovitvijo Dnevnika po polnoc¢i kon¢a program dneva.
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Torek, 23.09.2008

Torek, 23.09.2008 10/035 PRANA IDELAI, POSLOWMA OO DAM. PONCVITEY
. . 003050 LET TELEVIZUE: TV DRNEVAIK 73.00 1950, PONCYITEY
2335 Vrhune ingletke nogometne lige, posoelek 00SDPOTRAVIMKIH 5 STANETOM SUSNKOM, DOXLIMENTARNA SERLE, PONCVITEY
00.25 Video strani 1115 DNEVNIE, FONOVTTEY
150 CMEVMIK ZAMEISKE TV
16 BIFCIANAL

Ponudba noc¢nega programa je na TV SLO 1 vecja kot na sporedu TV Maribor, ki je ne
moremo niti opredeliti kot no¢ni program, ¢e jo primerjamo s programsko ponudbo TV SLO
1, ki je nekak$na zaokrozena celota, sestavljena iz ve¢ oddaj, namenjenih doloceni ciljni
skupini. Tukaj gre samo za eno oddajo (Sportno), ki je sicer tudi namenjena doloceni ciljni
skupini, je pa premalo, da bi lahko trdili, da ima TV Maribor no¢ni program.

5.2 Primerjava TV-sporedov dneva ob koncu delovnega tedna — nedelja, 28.

. Nedelja, 28.09.2008
™ 07 00 21V ZAY. SYET PETRA ZAICA K PRAWTELEY, RISANA MANEANKA S8 GRIMMOVE PRAVLICE
= 080 SPORT 4PaS OD0A.A O SPORTL, ZDRAVIL | MOKOLIU, 2 DEL
:;;;mm’mj, YTV 120 WLIUGC DO SVETLOBE, DANEKA MADBLEVARKA, 23
LS Mis mad, oddaja VTV 050 FRESLLIHHIMD T EINI

1055 Digitron, panovitey
1125 Shovemski utrinks 1
25 CHZORIA DUHA,

st e LIGUE IN ZEMLA, DODWLA TV MAREOR
P - 12 LILID, S L s, L}
1208 Ljudje in 2emijn 13,00 PORCCILA_ SFORT, VREME
1300 Poradilu TVS 1310 MNEKDS STA FVELA GODEC M PLERALKS, FOSHNETEX HONCERT A ROMSKE GLASEE ¥ LENDAY] FC
13.15 Kronike reij TV AS FINA GOSRA, ANGLESHKA HUMDRSETICHNA NADALIEY A%ia, 2140
MUP, RAZVEDR LIS DO LA

I0 CZARE. PONDVTTEY

1350 Skozi tas ' r
: 5005 MINLT SLAVE

1400 [zbeor iz KTV Opmick 508 NEDELISKD 00 Z MARIANCM JERMANOM
14.58 Ma obisky, oddnja TV KP 16 GLASREN | DB
1520 Glasha 20 vas B AR CLOVESK| FAKTOR
1540 Kokinjl, pomoviiey
1658 Dober veder, ponovitey SRARERCETN

.00 CIRUEAEIA
1745 O Zvalih, ponovitey 8 30 HUMCRISTICH D DOKUMENT ARSA DAL
16,00 Ma vriu, ponoviley 17,00 PORCELA, SPORT, YREME
1638 Preglednik TV Muasibor T AENAGLASI
1h58 Shool S 1715 NP, RAZVEDRLNA CCOAL,
1900 lu.E'ﬂr:lmnl.]I'ugrum TVS 3% ZREBAN.E LOTA
2008 V' dobn dnakbd Vil A POMEL, RISARMA
2130 Proglednik TV Manibor e
21.58 Horizont, posoviter i i
2225 Ljubljona: luhj i bedu, posnetek

0 DMEVHIK
M5 Videostrmi 4 ZRCALC TEDHA
15 YREME
AR SFORT
950 TV POOLED

156 L& VIE EN ROSE, MEDCHAR OO | VECER SANSONCHY 2003
88 PO JDIT- SYIT. DOKUMENT ARNMI PORTRET
IS ARS 3
:"CRCICLA VREME SPORT

23:10 OESET BORUMH ZAPOVED. CETRTA, POLISHA NADALIEVANKA, 410
003050 LET TELEVELE: TV OREVME 25 09 1330, FORNOYTEY

0058 OMEVHIE, POMCHITEY

1 18 DMEVHIK ZAME.ISHE TV

A IECIARA)

V obeh programskih ponudbah ob koncu tedna se vrstijo razlicne oddaje, ki ciljajo na najSirse
ciljne skupine. Na sporedih obeh televizij so nacrtovane vsebine za otroke, mladino,
svetovalne vsebine za starejSo in mlajSo populacijo, informativne, verske in razvedrilne
vsebine, na katerih je v obeh primerih tudi poudarek. Tudi na sporedu TV Maribor predvajajo
nacrtovane oddaje, saj ob koncu tedna nacértovalci programa zelijo dosec¢i ¢im ve¢ razli¢nih
gledalcev, ki imajo ¢as v teh dneh zmanjSanih delovnih aktivnosti. Kot primer lahko tukaj
navedemo oddajo V dobri druzbi, ki ponuja slovensko narodno-zabavno glasbo in oddajo
Koktajl, ki ponuja slovensko pop glasbo. Tukaj so Se oddaja za narodnostne manjSine, oddaja
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za kmetovalce, oddaja za ljubitelje Zivali, svetovalna oddaja za vrtickarje, oddaja za
racunalnic¢arje, otroSka oddaja, mladinska oddaja za ljubitelje Sporta ... Torej ugotavljamo, da
program ob koncu tedna na TV Maribor zaobjame vse programske vsebine, ki so bile ali tudi
niso bile nacrtovane skozi vse delovne dni v tednu in so ciljale na razli¢ne ciljne skupine.
Tako lahko recemo, da program na TV Maribor ob koncu tedna cilja na vse ciljne skupine.

Na sporedu TV SLO 1 pa je nacrtovanih ve¢ humoristi¢énih oddaj in glasbe kot med tednom in
v primerjavi z regionalnim sporedom so tukaj Se kulturno-umetniske oddaje oziroma je vecer
namenjen kulturno-umetniskim vsebinam (¢as od 19.55 do 23.05).

5.3 Intervju 7 urednikom programa TV Maribor

V svoj raziskovalni del naloge sem vkljucila intervju, ki sem ga opravila z urednikom in
ustvarjalcem programske sheme na TV Maribor. Postavila sem Sest vpraSanj, ki so skupaj z
odgovori predstavljena v nadaljevanju.

1. KakSna je funkcija regionalne TV in kaj po vaSem mnenju ob¢instvo pri¢akuje od
regionalne televizije?

DuSan TomaZié, urednik: »Ze ime regionalna televizija pove, da je programski &as
ustvarjalcev take televizije namenjen gledalcem to¢no dolo¢enega obmocja. Pojem
regionalnost pa je lahko zelo raztegljiv, saj so v mnogih drZzavah regionalne televizije mnogo
vecje kot v Sloveniji. Ker regionalizem v Sloveniji Se ni povsem zazivel (pokrajinske
zakonodaje Se ni), je tezko dolociti okvire, kjer naj bi take televizije oddajale svoj program,
pogosto so po vsebini in obsegu lokalne, mnogokrat pa je tak program mogoce videti po vsej
drzavi. Tudi po vsebinski zasnovi mnoge s programsko shemo presegajo namembnost,
njihovo poslanstvo bi moralo biti zadovoljevanje potrebe lokalnega prebivalstva (regije) s
temami, ki v nacionalnih programih ne dobijo na voljo dovolj programskega ¢asa. Ustvarjalci
takih programov si seveda prizadevajo s Sirokim spektrom oddaj lastne produkcije zadovoljiti
okus svojega gledalstva, Cedalje pogosteje pa prihaja do izmenjave programov posameznih
televizij, saj z lastno produkcijo oddaj tezko zapolnijo programski ¢as.«

2. Ali mora po zakonu regionalna televizija, tako kot nacionalna, imeti vsebine za vse
ciljne skupine ali lahko da poudarek na vsebine za dolocene ciljne skupine?

DusSan TomaZic, urednik: »lzhajajoC iz izkuSenj lahko povem, da velika vecina lokalnih in
regionalnih televizij v Sloveniji tezko zagotavlja programsko pestrost, ki jo pricakuje
tamkajSnje gledalstvo, ve€ina se omejuje na informativni program, porocajo o dogodkih in
ljudeh bliznje okolice, situacija je nekoliko drugacna v obeh regionalnih televizijskih
programih TV Slovenija. Mariborska televizija ob tem opravlja Se kolektivno dopisnisko
funkcijo za nacionalne programe (tudi vsebine naj bi bile nacionalnega karakterja), z
oddajami, ki jih pripravlja za osrednji nacionalni program, pa hkrati polni tudi lastni
programski ¢as. Ob tem seveda pripravlja oddaje, ki so namenjene izklju¢no gledalcem regije
(npr. Sportni kompas, Koktajl, Davi itd.). Koprska televizija pa je v glavnem namenjena
gledalcem italijanske manjSine pri nas, del programa pripravljajo tudi v slovenskem jeziku.
Omeniti Se velja regionalne televizije s posebnim pomenom, ki pa imajo (zaradi delnega
sofinanciranja) dolocene obveznosti, ki jim jih nalaga zakonodaja.«
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3. Katerim vsebinam je namenjenega najve¢ programskega ¢asa v programski shemi TV
Maribor?

Dusan TomaZi¢, urednik: »Programska shema TV Maribor je zelo razvejana - tudi zaradi
oddaj, ki so bile sprva namenjene le nacionalni televiziji: Ljudje in zemlja, Na vrtu, Skozi
¢as, Dobro jutro itd. Te oddaje pomenijo v ponovitvah dodatno ponudbo regionalne
televizije. Osrednji del je namenjen informativnim vsebinam, ki pa se prav tako pogosto
prepletajo in so namenjene nacionalnemu in regionalnemu programu. Televizija Maribor
dnevno pripravi pet informativnih oddaj — dve sta premierni: Dnevnik TV Maribor in
Novice ob 20. uri, dopoldanske novice pa so iz ze objavljenega materiala prirejene za
ponovitev. Pahlja¢a oddaj je v shemi zelo pestra, od razvedrilnih oddaj (V dobri druzbi,
Koktajl), svetovalnih (Na vrtu, O zivalih in ljudeh, Ljudje in zemlja, Digitron) do
aktualno politi¢nih (V teZiS¢u in V ZariSéu), ne smemo pa pozabiti, da TV Maribor sodeluje
tudi z zunanjimi ustanovami pri pripravi oddaj (koncerti, Sportni prenosi).«

4. KakSne so pomanjkljivosti programske sheme TV Maribor?

Dusan TomaZi¢, urednik: »Konkurenca med regionalnimi televizijami je prav tako ostra kot
med tistimi, ki ustvarjajo nacionalno podobo svojega programa. Pred programskimi velja
najprej izpostaviti tehni¢ne pomanjkljivosti. Signal z oddajne to¢ke Bo¢ v celoti ne pokriva
obmocdja, ki bi ga moral, kabelski in drugi operaterji (kljub zakonodaji) v svojo programsko
shemo ne vkljucujejo programa TV Maribor, in ze s tem se ob mocni konkurenci kr¢i
moznost temeljitejSega spremljanja programa TV Maribor. V programskem smislu je morda
najvecja ovira, da je treba najprej zadovoljiti potrebe, ki jih ima nacionalna televizija, Sele
potem je mogoce ustvariti regionalni program. Pogosto se vsebine lepo prekrivajo, zaradi
obveznosti do nacionalnih programov pa morda vcasih razvoj regionalnega programa ne
zazivi v polni meri. Ob tem je treba dodati, da je velikokrat prednost, saj lahko regionalna
televizija s pomoc¢jo programov osrednje hiSe ob primernem dogovoru polni svoj program
tudi z vsebinami nacionalne televizije.«

5. Kako lahko regionalna televizija zagotovi gledan program?

DusSan TomaZi¢, urednik: »Prvi in osnovni pogoj je seveda zagotavljanje vidnosti programa,
tukaj ima TV Maribor Se veliko rezerve. Ob dobri tehni¢ni podpori pa je seveda nujno treba
zagotavljati visoke tehnicne in programske standarde. To je gotovo prednost te televizije. Z
dobro pripravljenimi oddajami, dodatno promocijo svojega programa in oddaj se lahko
nadejamo Se vecje gledanosti.«

6. Katere so najpomembnejSe oddaje v programu TV Maribor, »paradni Kkonji«
programa?

DuSan TomaZi¢, urednik: »Z vidika ustvarjalcev je seveda 'paradni konj' informativni
program in osrednja televizijska oddaja Dnevnik TV Maribor. Dosega lepo gledanost, zlasti
od takrat, ko ga je mogoce soCasno spremljati tudi na drugem nacionalnem programu. Z
vidika gledalcev in glede na analize gledanosti je to vsekakor oddaja V Dobri druzbi — gre za
razvedrilno oddajo, ki je namenjena Sirokemu krogu gledalcev s poudarkom na narodno-
zabavni in ljudski glasbi. Ob omenjenih oddajah ne smemo pozabiti na oddajo o kulturi
Glasnik, ki nasprotno od prej omenjene nima visoke gledanosti, je pa seveda strogo
specializirana oddaja, namenjena ozjemu krogu gledalstva. Prav tako vecjo gledanost
dosegajo oddaje Sportnega programa in aktualne oddaje tipa V Zari§¢u in V teziS¢u. Morda Se
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to, TV Maribor je v tem trenutku dosegla raven dobro organizirane regionalne televizije z
moc¢no poudarjeno kolektivno dopisniSsko funkcijo za nacionalne programe, ima stabilno
programsko shemo, ki pa bo po vsej verjetnosti v prihodnje morala doziveti Se kaksne
kvalitativne spremembe. Ceprav je TV Maribor stara 40 let, ima le dobrih pet let samostojni
regionalni program, ki se je dobro obnesel v prostoru, gledalstvo program sprejema za
svojega, dejstvo pa je, da bo treba programske vsebine dopolnjevati (otroski, mladinski,
filmski program).
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6 ZAKLJUCEK

Iz raziskovalnega dela naloge ugotavljamo, da programska ponudba TV Maribor sledi vzorcu
programske ponudbe TV SLO 1 in poskuSa ponuditi program za vse ciljne skupine, hkrati pa
izpolniti funkcijo, ki jo ima regionalna televizija. V svoji programski ponudbi ima oddaje, ki
pokrivajo lokalne in regionalne dogodke iz politike, gospodarstva, kulture, Sporta, lokalne
novice in v teh oddajah tudi gostijo pomembne ljudi iz lokalnega okolja. Ponujajo vsebine za
gluhe in nagluSne, vsebine za manjSine, razlicne svetovalne, zgodovinske, razvedrilne in
informativne vsebine. Torej program na TV Maribor tudi s prevzemanjem nacionalnih
programov zaobjame §irSe ciljne skupine.

Ugotavljamo tudi to, da poleg programske ponudbe, ki jo posredujejo po lastni frekvenci,
opravljajo dopisnisko funkcijo in pripravljajo oddaje za nacionalno televizijo, ki so dobro
sprejete med gledalci. Programska ponudba TV Maribor deluje kot dopolnilo programski
ponudbi nacionalne Televizije Slovenija. Gledalcem ponujajo ve¢ regionalnih vsebin, ki jih ni
na sporedih nacionalnega programa, in ponovitve oddaj, ki so premierno predvajane na
nacionalnem programu. Kot je ze v intervjuju omenjeno, Televizija Maribor najprej izpolnjuje
potrebe nacionalne Televizije Slovenija, Sele nato ustvarjajo lasten program, kar je morda
pomanjkljivost, hkrati pa tudi prednost, ker lahko svoj program polnijo z vsebinami
nacionalne televizije. Ustvarjanje kakovostnega programa, ki bi zapolnil celoten TV-spored,
namre¢ zahteva velik obseg finan¢nih sredstev.

Ponovitve oddaj, ki so nacrtovane v sporedih TV Maribor, so smiselne in imajo svoje ciljne
skupine, vendar Ce se te prepogosto in veckrat ponavljajo, utegnejo negativno vplivati na
gledanost programa, saj gledalcu ne nudijo najnovejsih informacij, temvec se nanj obracajo z
neaktualnimi zadevami.

Na sporedih TV Maribor so ve¢inoma studijske pogovorne oddaje, ker je produkcija teh tudi
finan¢no sprejemljivejSa. Te oddaje, Ceprav jih popestrijo z razli¢nimi prispevki, glasbenimi
spoti, reportazami in nagradnimi igrami, gledalcu dajejo obcutek dogajanja na enem mestu
(studiu). VSecnost in gledljivost teh oddaj je odvisna od sposobnosti in ves¢in voditelja, ki
lahko ustvari zanimivo in za gledalca privla¢no vzdusje, od tega, koliko so gostje znani, in od
tega, kako zanimive in privlacne so teme, ki se obravnavajo v oddaji. Te oddaje ne temeljijo
na dinamiki dogajanja (niso slikovite), temvec je gledalca treba pritegniti s temo pogovora.
Torej mora imeti televizija za ta tip oddaje profesionalen, atraktiven in ustvarjalen kader ter
vsebini oddaje primeren in v koraku s ¢asom opremljen studio.

V analizi programske sheme TV Maribor sem sporede tezje razdelila na dnevne pasove, ki
sem jih opredeljevala po Matkovicevi razdelitvi dnevnega programa, kot pri sporedih TV
SLO 1, kjer sta bila razvidna zacetek in konec posameznega dneva.

Dejstvo je, da je program na sporedih regionalne televizije v jutranjih urah prekinjen z
videostranmi, ki se pojavljajo vsako uro za Novicami, ki so ob polni uri. Ta sistem spominja
na potek radijskega programa, in sicer na komercialnih radijskih postajah, kjer so ob polni uri
novice, vmes med novicami pa glasba. Vendar je glasba na radiu pomemben element
programa in jo tezko primerjamo z videostranmi na televiziji, ki so neprogramski element.
Torej lahko reCemo, da so ciljne skupine na regionalni TV Maribor v jutranjih urah
prikrajSane za celoten program, nekatere, kot so otroci in mladina, celo ne najdejo nicesar
primernega na programu, razen v nedeljo zjutraj. Iz intervjuja z urednikom programa pa smo
izvedeli, da so to vsebine, s katerimi bi se lahko v prihodnosti dopolnila in nadgradila
programska ponudba TV Maribor in tako zaobjela tudi jutranje gledalce.
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Tudi vecerni, najbolj gledan program bi lahko bil natancneje oblikovan. Ta se zacne z
lokalnim Dnevnikom TV Maribor in bi se lahko nadaljeval z oddajami za SirSe ciljne skupine
s ciljem, da obdrzi ze pridobljene gledalce. Vecerni — prime time — program se, kakrSen pac je
v tem primeru, konca z zadnjim Dnevnikom TV Maribor, ki mu sledijo vsebine za ozje ciljne
skupine (Dober veger, Sportni kompas, Glasnik ...).

V sporedih TV Maribor smo tudi opazili, da ni igranega programa, s katerim bi se popestril
celoten program, ki je sestavljen predvsem iz informativnih oddaj, na katere se omejuje
vecina lokalnih in regionalnih televizij, kot je tudi v intervjuju povedal urednik programa TV
Maribor. Omenil je Se, da bi se program lahko dopolnil s filmskim programom. Program bi
lahko ponujal tudi humoristicne oddaje, razliéne nanizanke in slovenske filme, seveda
primerne za ciljne skupine, v katere je usmerjen. Torej bi se lahko nekoliko razsirila ponudba
razvedrilnih vsebin in se tako npr. dopolnjeval program nacionalne Televizije Slovenija, ki
naj bi zagotavljala najve¢ svojega programskega Casa informativnim, izobraZevalnim in
dokumentarnim vsebinam. Saj smo na zafetku omenili, da veliko ljudi gleda televizijo
predvsem zaradi spros¢anja. Ne smemo pa pozabiti, da TV Maribor posreduje svoj program
po lastni frekvenci Sele dobrih pet let, in zato predvidevam, da je njena programska shema
sicer stabilna, vendar $e v razvoju.

Po ugotovitvah iz kvalitativne raziskave GfK Gral-Iteo so »lokalni televizijski programi v
slovenskem prostoru zelo malo gledani in se ljudem ne zdijo tako pomembni kot lokalne
radijske postaje. Pripadniki mlaj$e populacije, vkljuCeni v raziskavo, jih sploh ne gledajo in
jih ne bi pogreSali oziroma bi jim bilo vseeno, ¢e lokalne televizije sploh ne bi obstajale.
Izjema so mladi na Obali, ki jim je obstoj lokalne televizijske postaje bolj pomemben.«
(http://www.apek.si/sl/datoteke/File/2008/informacije%20za%20stranke/strategija_razvoja r
a_in_tv_programov.pdf, z dne 20.11.2008)

Zakaj so lokalni televizijski programi zelo malo gledani in v Sloveniji nepomembni, je
omenjeno v prej$njem besedilu®, kjer so nasteti razlogi za slabo gledanost teh programov po
mnenju slovenske javnosti. Vendar celodnevni in modernejSi program, ki bi pritegnil in
obdrzal ob¢instvo, zahteva veliko finan¢nih sredstev.

Ugotavljamo tudi to, da lokalne televizijske programe gleda vec¢inoma starej$a populacija, ki
je zato tudi pomembna ciljna skupina za te televizijske postaje. To je seveda za oblikovanje
programa zelo pomembna smernica, ni pa edini Kriterij, ki ga ustvarjalci programa upostevajo
pri svojem delu — televizijske postaje imajo tudi svoje poslanstvo, ki naj bi ga opravljale (npr.
javna televizija naj bi pripravljala program za vse ciljne skupine).

Pri oblikovanju uspesne programske sheme morajo imeti televizijske postaje jasno izdelano
strategijo razvoja programa: imeti morajo opredeljeno poslanstvo, vizijo in filozofijo. Vedeti
morajo, katere so njihove ciljne skupine in kaj pricakujejo od televizijskih postaj, kako
potekajo njihove aktivnosti v vsakdanjem zivljenju, kaj ponujajo konkurenéne televizije in
kaksni so trendi. Zato se izvajajo razli¢ne raziskave ob¢instva, na podlagi katerih se poskusajo
televizijski programi priblizati tem zahtevam. Zelo pomembno je tudi, da ustvarjalci
programskih shem uporabljajo razlicne strategije pri oblikovanju programa, ker je ta
sestavljen iz ve¢ razli¢nih elementov (programskih vsebin) in oblikuje celoto, ki mora biti
smiselna. Deli te celote morajo potekati v nekem zaporedju in ritmu, ki je za gledalca
sprejemljiv. Programske vsebine ne morejo biti spontano umescene na televizijske sporede,
temveC nacrtno, saj morajo dosegati dolocene cilje.

¥ Obrazlozeno v poglavju 4.2.6.1 Programska shema TV Maribor - pregled
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Televizijski spored TVSLO 1, dne 22. 9. 2008 do 28. 9. 2008.
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