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POVZETEK

Diplomska naloga govori o celostni graficni podobi. Razdeljena je na teoreticni in prakticni

del.
Teoreti¢ni del zajema predstavitev celostne grafi¢ne podobe in njenih komponent.

Prakti¢ni del je prikaz celostne grafiéne podobe Cebelarstva Erik.

Kljucne besede: Celostna graficna podoba, komponente, zasCitni znak, tipografija, barva,

priro¢nik celostne grafi¢ne podobe.



SUMMARY

This diploma paper is about a corporate graphic image. It is divided into theoretical and

practical parts.
The theoretical part includes a presentation of a corporate graphic image and its components.

The practical part is a display of a corporate graphic image of Cebelarstvo Erik (Beekeeping
Erik).

Keywords: Corporate graphic image, components, trademark, typography, colour, corporate

graphic image manual.
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1 UVvOD

Obravnavana tema diplomske naloge je celostna grafi¢na podoba. Celostna graficna podoba
zajema za$Citni znak in druga vizualna sredstva, ki so potrebna za oblikovanje izdelkov, s

katerimi bo naroc¢nik razpolagal na trgu.

V nalogi bom obrazlozila, kako je potekala izdelava celostne grafi¢ne podobe z vsem moznim
materialom, s katerim bo »Cebelarstvo Erik« komuniciralo z okoljem. Razdeljena je na

teoreticni in prakti¢ni del.

Teoreticni del zajema predstavitev celostne graficne podobe in njenih komponent. Pozornost
bom v zacetku posvetila predvsem pojasnilom, zakaj je celostna grafi¢na podoba pomembna,

kaksni so njeni elementi, itd. Teoreti¢ni del je neke vrste opis z navodili za izdelavo.

V praktiénem delu bom prikazala celostno grafiéno podobo Cebelarstva Erik.

1.1 Opis podrocja in opredelitev problema

Na trgu se pojavlja Cedalje ve¢ samostojnih Cebelarjev, ki bi radi trzili svoje pridelke.
Uspesnost se izkazuje predvsem v kvaliteti izdelkov, vsekakor pa je potrebno poskrbeti, da je

izdelek tudi ustrezno oblikovan.

Na omejitve naletim, ko gre za finan¢na sredstva. Vecina Cebelarjev uporablja univerzalne

izdelke, ki stanejo manj in jim prihranijo dosti ¢asa.

Pri izdelavi diplomske naloge je pomanjkljivost tudi ta, da ni ustrezne literature, ki bi bila

osredotocena na to podrocje.
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1.2 Namen, cilji in osnovne trditve

Namen mojega diplomskega dela je predstavitev izdelave grafiéne podobe. Prav tako
nameravam s tem delom razsiriti moje pridobljeno znanje s tega podro¢ja in narediti celostno

grafi¢no podobo, ki bo dejansko v uporabi.

Glavni cilj diplomske naloge je uporabiti za$¢itni znak na primarnih in sekundarnih
aplikacijah in obrazloziti uporabo le tega. Obrazloziti zelim uporabo barv v razli¢nih
situacijah, izbiro tipografije ter ostalih graficnih elementov. Vse to Zelim prikazati v
izdelanem priro¢niku celostne grafiéne podobe, kjer se bodo nasla $e druga navodila za

uporabo raznoraznih aplikacij.

Kakrsenkoli izdelek, ki ga damo na trg, je potrebno tudi ustrezno oblikovati. Upostevati je
potrebno zahteve narocnika, hkrati pa poskrbeti, da je izdelek korektno izveden in da sluzi
namenu. Da se celostna grafi¢na podoba uporablja pravilno, je zanjo potrebno izdelati tudi

priro¢nik, v katerem so pravila uporabe elementov natancno zapisana.

1.3 Uporabljene raziskovalne metode

Kot sem ze omenila, je diplomsko delo razdeljeno na teoreticni in prakti¢ni del.

Za teoreti¢ni del sem uporabila strokovno literaturo (knjige in ¢lanki v revijah), podatke iz

ey

V prakticnem delu sem se lotila zadev malo drugace. Kot prvo, sem se morala z naro¢nikom
posvetiti o celotni zadevi, upoStevati njegove zelje in jih zdruziti z mojim nafinom
oblikovanja. Ideja se je razvijala s pomocjo skic, najprej za zas€itni znak, kasneje pa Se za

primarne in sekundarne aplikacije.
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2 CELOSTNA GRAFICNA PODOBA

Celostna grafi¢na podoba je del identitete podjetja in je eno izmed najmoc¢nejSih marketinskih
orodij.

Celostna graficna podoba je skupek elementov, aspektov, idej, metod in tehnik, ki jih podjetje
uporabi za to, da se identificira (vzpostavi lastno identiteto) in na ta nacin loci od konkurence.
S konsistentno uporabo celostne graficne podobe, podjetje ustvari svoj lasten nacin

komunikacije.

"Mocna" celostna grafi¢na podoba spodbuja prepoznavnost podjetja in njegovih storitev med
vsemi njegovimi potencialnimi strankami. Podjetje se lahko asociira v povezavi z dolo¢eno
barvo, barvnimi kombinacijami, razliénimi oblikami, slikami, sloganom in celo z glasbo.
Prodorna celostna grafi¢na podoba, daje podjetju prepoznavnost in originalnost ter s tem

prednost pred konkurenco.
(http://www.studiostyle.si/celostna_graficna_podoba.html, 6.9. 2014)

Celostna grafi¢na podoba nastane s profesionalnim koordiniranim delom med naro¢nikom in
oblikovalcem, ki oblikuje podobo. Gre za projekt na dolgi rok, ki vsebuje pravila, ki jih
morajo upostevati vsi, ki uporabljajo elemente podjetja. Pred zacetkom oblikovanja je
potrebno opraviti raziskave in se dobro seznaniti z podjetjem. Definirati je potrebno cilj in
zamisli naro¢nika. Za nastanek dobre podobe mora obstajati dobra komunikacijska vez med
naro¢nikom in oblikovalcem. Nekateri izdelki so nam vSe¢ prav zaradi videza, motiva ali

simbola, ki pa so definirani v celostni grafi¢ni podobi. (Molek, 2004, str. 14)
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2.1 Referencni trikotnik

Jedro obravnavane celostne graficne podobe je referencni trikotnik, saj iz njega izhajamo.
Sestavlja ga realna identiteta organizacije, ki sestoji iz razli¢nih pojmov, kot so poslanstvo,

vizija, verbalni in grafi¢ni simboli, tipografija...

Prva opredelitev referen¢nega trikotnika sega v leto 1936, ko sta Ogden in Richards (Pecjak,
1977, str. 447) predstavila sestavne dele »svojega« referencnega trikotnika s stranicami, ki
tvorijo tri zveze: simbol — stvarnost (realen ali nerealen odnos), simbol — oseba (pravilen ali

nepravilen odnos) in oseba — stvar (primeren ali neprimeren odnos).
Kot pravi Repovs (1995, str. 16), ki je zelo natan¢no predelal referencni trikotnik:

»V prirejeni obliki referencni trikotnik vzpostavlja odnose med organizacijo, njenim imidzem
in celostno graficno podobo kot kljucnimi stvarmi, ki odlocajo o ekvivalentni menjavi
izdelkov, storitev ali idej, ki jih ustvarjajo organizacije. Vsaka organizacija (ce to hoce ali ne)
ima svojo identiteto, imidz v oceh ljudi iz svojega notranjega ali zunanjega okolja in simbolni

identitetni sistem. «

IMIDZ ORGANIZACLJE
predstava posameznika
0 organizaciji

SIMBOLNI IDENTITETNI resnicen REALNA IDENTITETA
SISTEM ORGANIZACIJE
CGP, izdelki, storitve, outputi, objekti,
vedenje subjekti, vedenje

Slika 1: Referen¢ni trikotnik

Vir: Repovs, 1995, str. 16
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2.1.1 Realna identiteta organizacije

Predstavlja vse tisto, kar organizacija pravzaprav je. Vkljucuje vso njeno zgodovino in razvoj,
ljudi, zgradbe, stroje, naprave, delovne postopke, obiCaje, nacin vodenja, organizacijsko
strukturo pa tudi izdelke, storitve in ideje, ki jih organizacija ustvarja. Bistvo realne identitete
so poslanstvo, vizija, cilji, filozofija, politika in strategija organizacije, brez katerih podjetje

ne more tekmovati in zmagovati v konkuren¢ni tekmi za ¢im boljsi polozaj na trgu.

2.1.2 Imid? organizacije

ImidZ podjetja pomeni podobo podjetja. Nacrtovanje imidza organizacije je vsekakor lazje, ¢e
ima le-ta identiteto, ki se pozitivno razlikuje od konkurentov in torej jasno kaze, kaj
organizacija je in kaj ni. Identiteta je precej ve¢ kot le vizualna podoba organizacije. Imidz

organizacije pa je pravzaprav projekcija identitete v socialnem polju.

2.1.3 Simbolni identitetni sistem

Posredno predstavlja organizacijo, ustvarja o njej impresijo, imidz in mnenje. Simbolni
identitetni sistem je realna identiteta organizacije, prevedena na simbolno raven. Sestavljajo
ga verbalni in grafi¢ni simboli, ¢rkopisi, barve in druge likovne strukture, razporejene po
povr§inah komunikacijskih sredstev na samosvoj, prepoznaven in razlikovalen nacin.
Simbolni identitetni sistem je Sirok pojem in je sestavljen iz celostne graficne podobe,
draZljajev, kot so glasba, vonjave in okusi, in iz vedenja ljudi. Celostna grafi¢na podoba je
torej le del simbolnega identitetnega sistema, postaja pa zelo pomembno orodje za

predstavljanje realne identitete organizacije in vzpostavljanje pravilnega in ustreznega imidza.
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2.2 Elementi celostne graficne podobe

Celostna grafiéna podoba je skupek razlicnih elementov (znaka, tipografije, barvnih
kombinacij,...), Ki tvorijo vizualno podobo v vsej poslovni dokumentaciji, v kateri podjetje
nastopa v odnosu med strankami in zaposlenimi ter v vseh prodajno-marketinskih akcijah

(oglasi, brosure, ponudbe,...)

Elementi grafi¢ne podobe so:

ime druzbe

- blagovna znamka

- za$Citni znak (ikona, indeks, simbol)

- slogan podjetja

- tipografija

- barvne razli¢ice zas¢itnega znaka in aplikacij

- konstrukcijska mreza z minimalnim prostorom
- primarne aplikacije

- sekundarne aplikacije

- priro¢nik za uporabo celostne graficne podobe

2.2.1 Ime druzbe

Ime druzbe ali podjetja je konstanta, ki organizacijo spremlja verbalno in tudi v celostni
grafi¢ni podobi. Je eno najpomembnejsih dejavnikov podjetja na trgu, pomeni pa identiteto,

individualnost in prepoznavnost na trgu.

2.2.2 Blagovna znamka

Blagovna znamka predstavlja ime, simbol, obliko ali kombinacijo nastetih lastnosti,
namenjenih prepoznavnosti doloCenega izdelka oz. storitve ter razlikovanju od njihove
konkurence. Predstavlja industrijsko pravico lastnine, s katero se za$Citi grafi¢ni znak ali
kombinacijo znakov, ki v konkurenénem svetu omogocajo razlikovanje. (Poto¢nik, 2001, str.

228) Oglasevalski izdelki so zasciteni z zakoni o blagovnih znamkah in avtorskih pravicah.
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Slogani, imena izdelkov in storitev v oglasih so zas¢iteni z zakoni o blagovnih znamkah,

zakon o avtorskih pravicah pa §¢iti doloCene izraze. (Parker, 1997, str. 56)

Celostna grafi¢na podoba je pomemben pri gradnji blagovne znamke. A blagovna znamka je
vec kot le simbol ali ime. Je neke vrste garancija za potroSnika, ki mu zagotavlja, da bo dobil
tisto, kar je Zelel in pri¢akoval. Ko se blagovna znamka pojavi na trgu, jo potrosnik zacne
spoznavati, pridobivati o njej informacije in si na podlagi svojih izkuSenj z blagovno znamko

ustvari mnenje in doloCi imidz blagovne znamke.

(http://www.element.si/spletna-stran/blagovna-znamka)

2.2.3 Znak

Znak - 1. dogovorjen lik, ki ima dolocen pomen: ta znak pomeni bolnisnico, letalisce,
napisati, narisati znak; razpoznavati, uporabljati znake; dogovorjeni, ustaljeni znaki;
graficni, pisni znaki; znak iz vec crk in Stevilk; znak za deljenje; znaki na nacrtu,
zemljevidu;

oblika, pomen znaka, crke, simboli in drugi znaki / jezikovni, korekturni, prometni znaki;
znaki na igralnih kartah // lik, ki oznacuje, pomeni doloceno osebo, organizacijo:
izdelovalec je na zadnji strani kipa vklesal svoj znak; klubski zrnaki na oblacilih sportnikov;
znak drustva, organizacije // predmet z dogovorjeno obliko, lastnostjo, ki ima dolocen
pomen: znaki oficirskega c¢ina / krona in drugi viadarski znaki / postaviti prometne znake
(SSKJ, 1998, str. 1678)

Znak je potrebno jemati kot dobro nalozbo v podjetje, saj lahko dobro zastavljen in oblikovan
znak zagotovi poslovni uspeh podjetja. Slab znak pa lahko naredi veliko ve¢ skode kot koristi,
in ga je podjetje primorano preoblikovati. Oblikovanje znaka je umetnost, in lahko traja dolgo
Casa, saj mora biti poseben in si ga morajo ljudje zapomniti. Veliko dobrih znakov, kot so
Apple, Coca-Cola, Volkswagen, Adidas itd. se je spreminjalo in razvijalo desetletja, nekateri
celo stoletja. Razvijanje znaka je pomembno, saj mora znak slediti trendom. (Molek, 2004,
str. 13)
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Slika 2: Razvoj znaka Coca-Cole

Vir: http://www.coca-cola.co.uk/125/history-of-coca-cola-logo.html

Znaki imajo dosti $irSi pomen in so po definiciji vzorci drazljajev, ki nadomescajo druge
vzorce drazljajev. Teoretiki jih delijo na naravne znake in umetne znake. Stopinja je npr.
naravni znak, ki oznacuje pot, po kateri je §la zival in hkrati poznavalcu pove za vrsto zivali.
Umetni znaki so plod ¢lovekove namenske aktivnosti. Besede in $tevilke sodijo med umetne

znake. (Repovs, 1995, str. 100)

2.2.3.1 Zascitni znak
Zas¢itni znak je najosnovnejsi element celostne graficne podobe. Uporabljen za sporo¢ilnost,

za prikazovanje lastnosti in za oznacevanje izdelkov.
(Molek, 2004, str. 6)

Filozof in logik C. S. Peirce je znake na splosno razdelil na ikone indekse in simbole.
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2.2.4  Simbol

Simboli — so znaki, pri katerih ni neposredne povezave med znakom in njegovim predmetom
ter je razmerje med izrazom in vsebino dolo¢eno zgolj s konvencijo, dogovori, torej se je
odnosa treba nauciti. Zato med simbole spada jezik, vklju¢no z abecedo, z besedami, frazami,
Stevilkami, Morsovo abecedo, drzavotvornimi zastavami, razliénimi gestami ... (Matoski,

Plansak, 2009, str. 10)

»Simboli obicajno sprozijo pri posamezniku mocnejse custvene odzive, kot jih lahko sproZita

indeks ali ikona« (Lester, 2000, str. 51).

Simboli lahko imajo neskon¢no $tevilo oblik, barv in pojavnosti. Lahko so tipografski,

abstraktni, deskriptivni ali kombinacija. (Repovs, 1995, str. 101)

2.2.5 Indeks

Znak, ki je fizi¢no ali vzro¢no povezan z njegovim predmetom. Prek sebe kaze na nekaj, kar
ni neposredno zaznavno. Indeksi so s svojim objektom oziroma z idejo, ki jo predstavljajo,
povezani bolj z zdravim razumom kot pa z neposredno povezanostjo z objektom (Lester,
2000, str. 50).

To so lahko »naravni« znaki, "dim (kot znak ognja), nevihta (temni oblaki kot znak nevihte),
stopinje, odmevi, medicinski simptomi (bolec¢ina, osip, pospesen srcni utrip), indeksalne
besede (to, tisto, tam, tukaj), signali (trkanje na vratih, zvonjenje telefona itd.). (Matoski,
Plansak, 2009, str. 10)

2.2.6 lkona

Je podobna svojemu predmetu in se verjetno najlazje interpretira, ker je najbolj podobna
tistemu, kar predstavlja.

»lkone so torej lahko preproste risbe na vratih, ki vodijo v toaleto, ter tako sporocajo,

kateremu spolu je dovoljen vhod« (Lester, 2000, str. 50).
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K ikonam pristevamo torej fotografije, risbe, karikature, zemljevide, metafore ... Ne
pojavljajo se zgolj na ravni vizualne komunikacije, pa¢ pa tudi pri zvo¢nem oznacevanju, na
primer sumi v filmu, zvocni efekti v radijski ali televizijski oddaji, realisti¢ni zvoki v

glasbenem spotu ... (Matoski, Plansak, 2009, str. 9)

2.2.7 Graficni znak

Po Repovsu (1995) lahko grafi¢ne znake delimo na logote in logotipe. Bolj specificno pa se
dele na tipografske, ikoni¢ne, abstraktne in kombinirane znake. Z izrazom logo po navadi
povezujemo ikoni¢ne in abstraktne zaséitne znake. Logotip pa je posebna oblika

tipografskega znaka.

Tipografski znak poznamo v dveh razli¢icah, to sta logotip in monogram. Pri logotipu gre,
kot Ze povedano, za oblikovan napis kot tipografski znak, medtem, ko pri monogramu za

zacetnico druzbe ali organizacije, ki je oblikovana v za§¢itni znak.

facebook

Slika 3: Primer logotipa

Vir: http://www.rothpflanzen.ch/files/rothpflanzen/uploads/Verschiedenes/facebook-logo.jpg

Slika 4: Primer monograma

Vir: http://www.alicoleman.com/images/information-design/eanow.jpg
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Ikoni¢ni znak nosi v sebi sporo€ilo v ikoni¢ni podobi, predstavlja nekaj izven sebe v realnosti.

Slika 5: Primer ikoni¢nega znaka

Vir: http://i344.photobucket.com/albums/p335/hansjatt/Ford_Mustang_Logo_10.jpg

Pri abstraktnih znakih gre za sporocilo, ki je bolj svobodno. Odvisno je predvsem od
odnosov barv in oblik, za razliko od pomenov, ki jih nosijo podobe ali besede. Prednost

pomenske svobode je lahko po drugi strani tudi slabost abstraktnega znaka.

RENAULT

Slika 6: Primer abstraktnega znaka

Vir: https://www.francecasse.fr/blog/wp-content/uploads/2014/01/2013

Najpogostejsi izmed graficnih znakov je kombiniran znak. ZdruZuje namre¢ prednosti
posameznih vrst znakov. Oblikovalec lahko najbolj optimalno doseze kriterije ucinkovitega

grafiénega znaka s kombiniranim znakom.
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adidas

Slika 7: Primer kombiniranega znaka

Vir: http://4hotos.com/wp-content/uploads/2014/07/Adidas-Logo-HD-Wallapper.jpg

2.2.8 Slogan podjetja

Slogan ali pozicijsko geslo je kratko izrazena programska misel.

Slogan lahko pripomore k temu, da je osnovno sporo€ilo imena in simbola organizacije $e

bolj nedvoumno in enopomensko.

Pogosto opredeljuje konkuren¢no prednost organizacije pred njenimi konkurenti in postane
sestavni in neodtujljivi del osnovnih likovnih struktur celostne graficne podobe.
(Repovs, 1995, str. 74-75)

o ] retly brillrant
Think different. - L

-/ \-{ X J@T.

’m lovin’ it

Slika 8: Primeri sloganov

Vir: http://blog.gleanster.com/2014/05/19/whats-end-game-inbound-outbound-marketing/

21



2.3 Tipografija

»Tipografija je veda o oblikovanju crk, pisav, besedil. Graphein po latinsko pomeni pisati,
vertati, risati in ima ta pomen v vseh sestavljankah, ki se koncujejo z-graf, -graficen, -grafija
(-graphos, -graphia). Po drugi strani je tipa ime za ulito tiskarsko crko, tudi crko na pisalnem

stroju. Izhaja iz latinske besede: vzorec, prvotna osnovna oblika.«
(Kumar, 2008, str. 25, 26)

V najozjem pomenu besede je tipografija oblikovanje besedila iz tiskanih ¢rk na doloceni

likovni povrsini. (Repovs, 1995, str. 115)

V sirSem pomenu besede je tipografija znacilno oblikovanje pretezno verbalnega sporocila na
likovni povrSini. Po tej definiciji tipografski oblikovalec v svoje oblikovanje poleg tiskanih
¢rk vkljucuje tudi druge like z ilustracijami in fotografijami vred, da bi ustvaril znacilnost in

okrepil sporocilnost komunikacijskega sporocila. (Repovs, 1995, str. 116)

2.3.1 Crkovna drufina in fonti

Crkovna druzina (anglesko typeface family, font family), predstavlja vrsto pisave, tj. vse
tipografske razli¢ice pisave enega imena Kot SO navadne, kurzivne (poSevne), krepke
(podebeljene), kurzivne krepke ¢érke, zozane ¢rke, ¢rke razli¢nih velikosti ipd. Trg ponuja
nepregledno mnozico, ve¢ tiso¢ razli¢nih ¢rkovnih druZin, ki pripadajo razlicnim ¢rkovnim

slogom. To so digitalne pisave v obliki fontov za uporabo na racunalnikih.

Font (fount, font) je kodiran racunalniski zapis vseh znakov (¢rk, Stevilk, locil ipd.) ene
tipografske razliice dolocCene velikosti. Vizualna upodobitev fonta je torej ena izmed

tipografskih razlicic ¢rkovne druzine, anglesko typeface ali samo face.

2.3.2 Tipografija v celostni grafi¢ni podobi

V celostni grafi¢ni podobi je potrebno dolociti primarno in sekundarno tipografijo.

Primarna tipografija je tista, ki se nahaja v znaku, sekundarna pa je tista, ki se nahaja na

aplikacijah celostne graficne podobe. Pomembno je, da je aktivirana v racunalnikih
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uporabnikov. Sem spada tudi tipografija, ki je namenjena elektronskim medijem (elektronska

posta,...) in za spletne strani.

2.4 Barva

Dvanajstdelni barvni krog sestavljajo primarne, sekundarne in terciarne barve.
Primarne barve

Primarne barve so rdeCa, rumena in modra. To so osnovne barve, iz katerih z meSanjem
dobimo vse ostale barve. So tudi edine barve, ki ne nastanejo z meSanjem, ¢e pa vse tri

zmesamo, dobimo priblizek ¢rne barve.
Sekundarne barve

Sekundarne barve so oranzna, zelena in vijolicna. Ustvarjene so z meSanjem enakih delov
dveh razliénih primarnih barv. Rumena in modra dajeta zeleno, rdea in modra ustvarita

vijoli¢no, z meSanjem rumene in rdece pa dobimo oranzno.
Terciarne barve

Terciarne barve so ustvarjene z mesanjem enakih delov primarnih barv in sekundarnih barv

skupaj.

Terciarne barve so:

rdece-vijolicne,
- rdece-oranzna,
- modro-zelena,
- rumeno-zelena
- modro-vijoli¢na

- rumeno-oranzna
Vsaka od teh barv je nasi¢ena kar pomeni, da ne vsebuje dodatkov bele, sive ali ¢rne.

(Whelan, 1995, str. 8)
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Slika 9: Ittnov barvni krog

Vir: http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/8/88/Farbkreis_Itten_1961.png

Barvam pripisujemo tri lastnosti:
- Barvitost (Hue)
- Svetlost (Lightness)

- Nasicenost (Saturation)
Barvitost

Barvitost je lastnost barve, po kateri eno barvo lo¢imo od druge. Na podlagi barvitosti

lahko barvam dolo¢imo tudi svetlost in nasi¢enost.
Svetlost

Svetlost je lastnost barve, ki doloca, koliko je v posamezni barvi ¢rne barve ali koliko

svetlobe barva odbija ali prepusca.
Nasicenost
Nasicenost je lastnost barve, ki doloca koli¢ino bele barve v pestri barvi.

(Dabner, Calvert, Casey, 2011, str. 93)

Aditivno meSanje barv

Pri aditivnem meSanju gre za mesanje barvnih svetlob. Ce zmesamo vse spektre barve,
dobimo belo svetlobo. Pri aditivnem meSanju barv so osnovne barve, iz katerih lahko

zmeSamo vse druge barve: oranzno rdeca, zelena in vijoliéno modra barva. Te tri osnovne
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barve nam dajo belo svetlobo. Dva razlicno obarvana zarka svetlobe, ki z meSanjem
ustvarita belo svetlobo, imenujemo komplementarni barvni svetlobi. To sta npr. rumena in

vijoli¢no modra, oranzno rdeca in ciano modra ter zelena in magenta rdeca.

(Adlegig, 1957, str. 38)

Slika 10: Aditivno mesanje barv

Vir: http://www.pomagalnik.com/wp-content/uploads//rgb.gif

Subtraktivno meSanje barv

K subtraktivnem (odstevalnem) na¢inu mesanja barv uvr§¢amo prekrivanje barvnih filtrov
in snovno mesanje barv. Pri tem je soudeleZeno vpijanje dolo¢ene barvne svetlobe. Zarek
bele soncne svetlobe pade na obarvano povrsino, barvila odstejejo, oziroma odbijejo tisto

barvno svetlobo, ki je oCesu nevidna.

(Kumar, 2008, str. 82)

Slika 11: Subtraktivno mesanje barv

Vir: http://eucbeniki.sio.si/kemija3/1195/SubtractiveColorMixing_150.gif

Tudi pri barvah lahko opredelimo kontraste.
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Barvni kontrasti po Ittnu so:

- kontrast barve v odnosu do barve

- toplo-hladni kontrast

- svetlo-temni barvni kontrast

- kontrast barvne kvantitete

- kontrast barvne kvalitete

- simultani in sukcesivni barvni kontrast

- komplementarni kontrast

(Itten, 1961, str. 32)

2.4.1 Barva v celostni grafi¢ni podobi

Zascitni znak celostne graficne podobe lahko vsebuje razli¢ne barvne razliGice, in sicer
barvno razli¢ico, sivinsko razli¢ico, ¢rno belo pozitivno in ¢érno belo negativno razli¢ico. Pri
vsaki celostni grafi¢ni podobi je ena od teh razli¢ic glavna razli¢ica. Ce je osnovna razliGica
podjetja samo v pozitivni razliici, v tem primeru barvna in sivinska razli¢ica sploh ne

obstajata. (Repovs, 1995, str. 103)

Barvna razlicica Sivinska razlicica
Javni holding Ljubljiana Javni holding Ljubliana
€rno-bela razli¢ica pozitiv €rno-bela razli¢ica negativ

@ ®
c Javni holding Ljubljiana c Javni holding Ljubljana

Slika 12: Primer barvne, sivinske, ¢rno bele pozitivne in ¢rno bele negativne razli¢ice znaka

Vir: Priro¢nik Javni holding Ljubljana, 18.9.2014
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2.5 Znak v konstrukcijski mreZi 7 minimalnim prostorom

Kot je zapisal Repovs, je znak potrebno postaviti v konstrukcijsko mrezo. V njej mora imeti
natan¢no dolo¢ena razmerja, ki mu ohranjajo prepoznavnost. Pove nam, koliko so med seboj
oddaljeni elementi v samem znaku. Konstrukcijska mreza omogoca pravilno izvedbo znaka

na razlicno velikih aplikacijah.

6x

Slika 13: Primer postavitve za$¢itnega znaka v konstrukeijski mrezi

Vir: Celostna grafi¢na podoba druzbe Elektro Primorska d.d., 11.9.2014

2.5.1 lzolacijski prostor

Ambrose definira izolacijski prostor kot najmanjSe obmocje okoli znaka, kjer se ne sme
nahajati noben drug grafi¢ni element. Ko dolo¢imo izolacijski prostor, znak lo¢imo od drugih

elementov.

Elektro
i‘“h/‘\ TT # =~ u" r"\} BED]
0: HHH l sEHNCEA

Slika 14: Za§¢itni znak z izolacijskim prostorom

Vir: Celostna grafi¢na podoba druzbe Elektro primorska d.d., 11.9.2014
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2.5.2 Najmanjsa dovoljena velikost znaka

Elektro

Slika 15: Najmanj$a dovoljena velikost znaka

Vir: Celostna grafi¢na podoba druzbe Elektro Primorska d.d. 11.9.2014

Pri zasCitnem znaku mora biti prav tako dolo¢ena njegova najmanjsa dovoljena velikost
zasCitnega znaka. Najmanjsa velikost zasCitnega znaka definira, pri kateri velikosti je znak se

dovolj berljiv in ga je mozno reproducirati. (Repovs, 1995, str. 141)

2.6 Aplikacije celostne grafi¢ne podobe

S poslovnimi tiskovinami navadno nadgradimo grafi¢ni izgled, ki se za¢ne z izdelavo celostne
graficne podobe, kamor spada poleg zaSCitnega znaka podjetja in oznacevalne table Se
celotna paleta tiskarskih izvedbenih izdelkov, kot so vizitke, dopisni papir, potiskane kuverte
in Se niz drugih uporabnih izdelkov. Poslovne tiskovine so na$ prvi stik s poslovnimi
partnerji, zaradi katerih postanemo prepoznavni in se umestimo na poslovni zemljevid v svoji

branzi. (http://www.grafis.si/sl/Poslovne_tiskovine_3/, 11.9.2014)

2.6.1 Primarne aplikacije

V sklop primarnih aplikacij pri celostni grafi¢ni podobi spadajo predvsem akcidencne
tiskovine, zigi, racuni. Pogosto vsebujejo informacije o podjetju ter zascitni znak. Izdelati jih

je potrebno v zacetku samega delovanja podjetja in v sklopu celostne grafi¢éne podobe.
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2.6.1.1 Vizitka

Vizitko stavimo v simetricnem ali asimetricnem slogu. Lahko je pokonc¢na ali lezeca,
najveckrat v velikosti od 8 x 4,5 do 9,5 x 6 cm (lahko je tudi ve¢ja ali manjsa). Obstajajo tudi
v obliki kvadrata, pravokotnika, elipse, polkroga, trikotnika, romba ... Z najvecjo stopnjo ¢rk
stavimo ime in priimek. V primeru vizitke podjetja je najvecje stopnje ime podjetja, ime in
priimek pa manj$e stopnje. Se manj$e stopnje je naslov in najmanjse poklic. Enake stopnje
kot naslov stavimo Se telefonske Stevilke, Stevilke faksa, naslove elektronske poste. Pisanih

¢rk se izogibamo, prav tako tudi posebnih akcidenc¢nih pisav.

Vizitke so lahko enobarvne, dvo- ali ve¢barvne. Podatki so lahko napisani na eni ali na obeh
straneh. Materiali, ki jih uporabljamo za vizitke, so: karton, folija, usnje, plasti¢ni materiali.
(Molek, Golob, 2010, str. 20)

Edsnaga s dovasege prace []LEEIHQH Eisio 0 vaSega Nraga 4

Janko Kramzar Janko Kramzar

PovSatova ulica & M 041 000 000 r—y| PovEatova ulica & M 041 000 000

Sl-1000 Ljubljana T 01/477 96 00 5l-1000 Ljubljana T 01/477 26 00
FO1/47797 13 | F 01/477 97 13

WWW.SNaga.s E janko. kramzar@snaga.si AW SRARA E jankn kramzan@snans sl |

Slika 16: Primer vizitke

Vir: Priroénik celostne graficne podobe »Snaga«, april 2012

2.6.1.2 Dopisni papir

Dopisni papir je praviloma najbolj »trajna« poslovna tiskovina. Nanj s tiskalnikom odtisnemo
vso posto, ki gre iz nasega podjetja — od poslovnih dopisov/ponudb do racunov. Prav pri
raunih pride w»trajnost« najbolj v poStev, saj moramo racune kot finan¢no/poslovno

dokumentacijo hraniti kar precej Casa.

(http://www.grafis.si/sl/Poslovne_tiskovine_3/)
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Pri oblikovanju dopisnega papirja je potrebno poskrbeti za vse podatke, ki jih prejemnik

pisma potrebuje za odpisovanje ali navezo stikov. (Parker, 1997, str. 254)

Dopisni papir je uporaben predvsem za medsebojno dopisovanje med organizacijami.
Praviloma je formata A4, postavljenega pokoncno, vsebovati pa mora zas¢itni znak podjetja

ali organizacije in informacije, ki so potrebne, da prejemnika seznanijo o sporocevalcu.

DHT § BIO

Slika 17: Primer dopisnega lista

Vir: http://career-city.com/resumeimages/letterhead-design-5.jpg
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2.6.1.3 Kuverta (pisemska ovojnica)

Se uporablja za posiljanje tiskovin.

Slika 18: Primer kuvert razli¢nih velikosti

Vir: Priroénik celostne grafi¢ne podobe »Snaga«, april 2012

2.6.2 Sekundarne aplikacije

Na osnovi primernih aplikacij se posledi¢no zaénejo razvijat tudi sekundarne. Vse je seveda
odvisno od obsega poslovanja, potreb in podrocij, katera pokriva organizacija ali podjetje.
Primer sekundarnih aplikacij so reklamne kape, dezniki, majice in druga oblacila, ki nosijo
informacije dolocenega podjetja. Sem spadajo tudi razlicne poslikave avtomobilov, pisal in

drugih uporabnih predmetov.
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2.7 PRIROCNIK ZA UPORABO CELOSTNE GRAFICNE PODOBE

V priro¢niku so opredeljena vsa pravila, pojavljanja stalnic celostne graficne podobe, s
katerimi organizacija oziroma podjetje komunicira, kot so ime druzbe, slogan, zas¢itni znak,
tipografija, barve, konstrukcijska mreza z minimalnim prostorom, aplikacije. Dolo¢ene so vse
razli¢ice, ki se lahko pojavljajo na razli¢nih ozadjih, okoljih, materialih in drugih izvedbenih
tehnikah. V priro¢niku je jasno doloceno, kaj smejo oblikovalci spremeniti in ¢esa ne pri

uporabi stalnic celostne graficne podobe.

Priro¢nik celostne grafi¢ne podobe naj bi vseboval:

- nagovor prvega vodilnega ¢loveka v organizaciji;

- opredelitev strateskih izhodiS¢ organizacije (poslanstvo, vizija, filozofija, Zeleni imidz,
politika blagovnih znamk, pozicijsko geslo);

- komunikacijski sistem organizacije, iz katerega so razvidni hierarhi¢ni odnosi,
razlikovalna podro¢ja, razlike med sistemi in podsistemi (nasteta morajo biti torej
tako vsa bistvena komunikacijska sredstva kot tudi vsi nosilci elementov celostne
graficne podobe);

- razlaga terminologije, ki onemogoca dvoumnost navodil in informacij;

- kazalo ali grafi¢ni meni;

- konstrukcija likovnih struktur in opredelitev barvnega sistema;

- kombinacije osnovnih in izvedbenih pojavnosti osnovnih stalnic celostne grafi¢ne
podobe ter postavitev le-teh v merski sistem;

- tipografske mreze;

Primeri aplikacije celostne graficne podobe na: poslovnih tiskovinah, oznacevalnem in
usmerjevalnem sistemu, izdelkih ter embalazah, oglasih in elementih za pospesevanje prodaje,
transportnih sredstvih, dogodkih, izdelkih industrijskega oblikovanja, ilustracijah, risbah. Vsi
elementi morajo biti postavljeni v merski sistem, dolo¢eni morajo biti tudi nameni in pravila

uporabe ter izvedbeni materiali. (Repovs, 1995, str. 135)
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3 RAZVOJ CELOSTNE GRAFICNE PODOBE
CEBELARSTVA ERIK

V tem poglavju je predstavljen razvoj celostne grafi¢ne podobe Cebelarstva Erik.

Izdelala sem celostno grafi¢no podobo, ki vsebuje vse elemente, ki zadovoljujejo potrebe
naro¢nika. Ob razSiritvi spektra ponudbe bo celostno graficno podobo mogoce tudi

nadgraditi.

Cebelarstvo bo od sedaj lazje komuniciralo s strankami, saj ima svoj za$¢itni znak,
akcidencne tiskovine (dopisni papir, kuverta, vizitka), ki so oblikovane v sladu s celostno

grafi¢no podobo, lepilne etikete za produkte in druga vizualna sredstva.

3.1 IME

Ime za Cebelarstvo je bil prvi, uvodni korak za izdelavo projekta. Je tudi eden izmed

najpomembne;jsih korakov, zato je bilo tu potrebno v najvecji meri sodelovati z naro¢nikom.

Ker je ¢ebelarju ime Erik in ker gre za &ebelarstvo, smo izbrali kombinacijo Cebelarstvo Erik.

3.2 ZASCITNI ZNAK

Zascitni znak je v tem primeru kombinacija znaka in logotipa. Gre torej za kombiniran znak,

ki vsebuje grafi¢ne in tipografske elemente.

Zas¢itni znak je oblikovan v dveh razli¢icah postavitve.
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Primarna razli¢ica postavitve:

Namenjena uporabi na nalepkah/etiketah

47\

CEBELARSTVO

ERIK

Slika 19: Primarna razli¢ica postavitve

Vir: Lasten

Sekundarna razli¢ica postavitve:

Namenjena uporabi na akciden¢nih tiskovinah in na spletni strani.

f*‘a\ CEBELARSTVO
\» / ERIK

Slika 20: Sekundarna razli¢ica postavitve
Vir: Lasten
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3.3 BARVNE RAZLICICE ZNAKA

Primarni za$¢itni znak:

.y /\

- - 1\
CEBELARSTVO @423 ¥ VT 7]
ERIK ERIK

Slika 21: Barvna razliCica, sivinska razli¢ica, ¢rno bela pozitivna razli¢ica, ¢rno bela negativna razli¢ica

Vir: Lasten

Sekundarni zas$¢itni znak:

*b ERIK *b ERIK

/& CEBELARSTVO  [APAYG AWV TS 47
\'ﬁ/ ERIK \ /ERIK

Slika 22: Barvna razli¢ica, sivinska razli¢ica, ¢rno bela pozitivna razli¢ica, ¢rno bela negativna razli¢ica

Vir: Lasten
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3.4 Znak v konstrukcijski mreZi

Konstrukcijska mreza je zelo pomembna, saj so v njej definirana razmerja, ki jih je potrebno

spostovati in upostevati.

17x

X 21,5x

Slika 23: Primarna razli¢ica postavitve znaka v konstrukcijski mrezi

Vir: Lasten

7X

BEhELARSTVO

RIK

Slika 24: Sekundarna razli¢ica postavitve znaka v konstrukcijski mrezi

2X

| N

Vir: Lasten
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3.5 Najmanjsa dovoljena velikost znaka

.yﬁ

ERIK

Slika 25: Primarna razli¢ica postavitva znaka za tiskovine in za digitalne medije

Vir: Lasten

40 px
15mm

Js& ERIK

Slika 26: Sekundarna razli¢ica postavitve znaka za tiskovine in za digitalne medije

Vir: Lasten
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3.6 izolacijski prostor

Izolacijski prostor je prostor okoli znaka, v katerega ne smejo segati drugo besedilo, slike,
znaki, itd.

Y

CEBELARSTVO
ERIK

Slika 27: Izolacijski prostor primarne razli¢ice postavitve znaka

Vir: Lasten

1/4 x

CEBELARSTVO
K

Slika 28: 1zolacijski prostor sekundarne razli¢ice postavitve znaka

Vir: Lasten

38



3.7 Nedovoljene postavitve znaka

OVT2AAIZEID
\ AITAA /
A®

Upcrab::: samo. dela CEBELARSTVO
znaka ni dovoljena ERIK

/ ‘& \ Zrcaljenje ni dovoljeno

s X Spreminjanje velikosti v nepravilnem

- L
LA e razmerju ni dovoljeno

SWERIK

Rotiranje ni dovoljeno

X
&
/ 4@\ =

CEBELARSTVO Spreminjanje barve ni

| \ERIK/ dovoljeno

Slika 29: Nedovoljene postavitve primarne razli¢ice postavitve znaka

Vir: Lasten
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Spreminjanje velikosti v *
nepravilnem razmerju *
»*  ERIK

ni dovoljeno

Spreminjanje velikosti v ‘

nepravilnem razmerju ni N

dovoljeno ERIK

Spreminjanje barve >

i dovoljeno & CEBELARSTVO
»' /ERIK

Zrcaljenje ni dovoljeno ‘
AlAd %

Uporaba samo dela

znaka ni dovoljena *b ERIK

Slika 30: Nedovoljene postavitve sekundarne razli¢ice postavitve znaka

Vir: Lasten

3.8 Barve

Barvi, ki se pojavita v osnovni barvni razli¢ici znaka, sta bili izbrani iz barvne skale Pantone.

Barvi sem izbrala s pomocjo asociacije na med in medene izdelke. Obe barvi sem definirala

Se v barvnem sistemu CMYK (za tisk) in v barvnem sistemu RGB (za elektronske medije).

CMYK RGB PANTONE
;,.47% R:96
) G:57 PANTONEP 43-16
. K . B: 22 .
K:50 )
inos 0 R: 247
; G: 148 PANTONE P 20-8
Y:100
K0 B:32

Slika 31: Uporabljene barve celostne grafi¢ne podobe

Vir: Lasten
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3.9 Tipografija

Za primarno tipografijo sem izbrala pisavo Cooper Black, nahaja se v zas¢itnem znaku.

Kot sekundarno tipografijo sem izbrala Myriad Pro, nahaja se na primarnih tiskovinah.

Cooper Black 1234567890+ QWERTZUIOPS
qwertzuiops ASDFGHJKL
asdighijkl YXCVBNM

A <yxcvbnm,.-
Myriad Pro 1234567890"+ QWERTZUIOPSP
qwertzuiops ASDFGHJKLCCZ
A asdfghikl YXCVBNM
<yxcvbnm,.-
Myriad Pro 1234567890+ QWERTZUIOPSD
Bold qwertzuiops ASDFGHJKLCCZ
asdfghjkl YXCVBNM
A <yxcvbnm,.-
Verdana 1234567890+ QWERTZUIOPSD
qwertzuiops ASDFGHIKLCCZ
A asdfghjkl YXCVBNM
<yxcvbnm,.-
Verdana 1234567890+ QWERTZU IDvPrévE)
Bold qwertzuiops ASDFGHIKLCCZ
asdfghjkl YXCVBNM
A <yxcvbnm,.-

Slika 32: Uporabljena tipografija v celostni grafi¢ni podobi

Vir: Lasten
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3.10 Vizitka

Izdelala sem dve verziji poslovne vizitke. Obe vsebujeta zas¢itni znak in informacije o

cebelarstvu. Oblikovala sem sprednjo in zadnjo stran.

Velikost vizitk je 85 x 55 mm.

Prodaja medu in
medenih izdelkov

Erik BoZic *i
Trg 4. julija 40
2370 Dravograd ERIK

tel: 041 483 422
e-poita: eranbozic@gmail.com
spletno mesto: www.cebelarerilesi

Prodaja medu in medenih izdelkov

Erik BoZié
Trg 4. julija 40
2370 Dravograd *'b ERIK

tel: 041 483 422
e-po5ta: eranbozic@gmail .oom
spletno mesto: www.cebelareril.si

Slika 33: Prikaz obeh variant vizitk s sprednjo in zadnjo stranjo

Vir: Lasten
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3.11 Dopisni papir in pisemska ovojnica

Cebelarstvo bo s trgom komuniciralo preko dopisnega papirja, ki je formata A4. Na njem so

zascitni znak in druge informacije, Ki SO potrebne za lazje komuniciranje.

Dopisni papir formata A4 bo mogoce kombinirati S pisemsko ovojnico Amerikanko velikosti
110 x 230 mm.

Erik BoZi
Trg &. julija 40
2370 Dravograd

Erik BoZic
Trg &. julija &0
Prodaja medu in medenih izdelkov 2370 Dravograd

Slika 34: Dopisni papir in pisemska ovojnica

Vir: Lasten
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3.12 Etiketa

Lepilne etikete so zelo pomembni del celostne grafiéne podobe, saj sluzijo za oznaCevanje

medu in medenih izdelkov, ki so glavni produkt.

Na njih so razli¢ne informacije, ki stranko seznanjajo o zivilu. Lepilne etikete so izdelane za

izdelke, kot so: med (koroska strd), cvetni prah, propolis in prelepke za kozarec.

Kozarci so razli¢nih velikosti, zato so temu primerno izdelane tudi etikete. Ravnala sem se po

pravilih, ki ji je izdala Cebelarska zveza Slovenije.

Hranimo v ternnem, suhem prostoru

KOROSKA STRD ~ [

Akacier

Lipow —
Kestanjey Fridelal in palnil: Driava porekla: I
e Erik BaFi Stoverda B s i
Srmiskon Trg &. julija 4o 5
Gozdni a370 Dravograd 5

el Maravni med kristalizia, ponovnio se wtekofni 5 segrevanjem dio s4o*C

1 Prodajno ime 5 Rokuporabe 7

2 Navodilouporabe 6 Kraj porekla

3 Netokoli¢ina 7 Prelepka

Ime in priimek ter naslov in sedez

4 = Wi ow
Serija (lot) zivila a proizvajalca

Slika 35: Lepilna etiketa za med

Vir: lasten
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b

ERIK 1 Prodajnoime 3
PROPOLIS ' | 2 Navodilouporabe | 6
Vsebina: 3 Erik BoZif 8 -
Trg 4. julija su 3 Koli¢ina 7
10 15 20 30 ml 2370 Bravograd
l sesnoe > J 4 serija(lot) zivila | 8

Y

ERIK

Pridelal: 8 Meto kolidina:
Erik Bozic
wapinee CVETNIPRAH —°—¢

2370 Dravograd & L

) POSUSEN !
Drzava porekla: Uporaba do:

Slovenija & c
Shranjujte v termnem in suhem prostoru pri temperaturi do 25, 2

Rok uporabe
Kraj porekla

Prelepka

Ime in priimek ter naslov
proizvajalca

Slika 36: Lepilna etiketa za propolis (zgoraj), lepilna etiketa za cvetni prah (spodaj)

Vir: Lasten
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3.13 Sekundarne aplikacije

Slika 37: Sekundarne aplikacije celostne grafi¢ne podobe

Vir: Lasten
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4 PROCES RAZVOJA IDEJE

Celoten projekt je dobil osnovne temelje z razli¢nimi idejami, ki so se razvijale s pomocjo
skic. Ko je cebelarstvo dobilo ime, je temu sledil zaS¢itni znak in nato Se ostali elementi
celostne grafiéne podobe. V zaklju¢ni fazi se je izdelal tudi priroénik za uporabo celostne

grafi¢ne podobe.

Skice so bile ro¢no narisane in nato Se dodelane s programsko opremo. Naroc¢nik se je tako

lahko laZje komentiral izdelek in dodal svoje zahteve.

4.1 Shema procesa

ZASCITNI ZNAK
ODOBRITEV
ZASCITNEGA ZNAKA

CELOSTMA IZDELAVA
GRAFICNA PODOBA ELEMENTOV CGP

PREGLED PREGLED
GRAFICNE PODOBE ELEMENTOV

|ZDELAVA
PRIROCNIKA

Slika 38: Shema procesov
Vir: Lasten
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4.2 Standardi izdelave grafi¢nih izdelkov

Medene izdelke je potrebno ustrezno oznaciti, saj gre za zivila.
Tako mora imeti nalepka za med naslednje podatke:

ime proizvoda,
neto kolicina,
rok uporabnosti,
serija (lot),

ime in naslov proizvajalca in polnilca,

2 e A A

drzava oziroma drzave porekla ali izvora.

Na njej lahko navedemo tudi posebne pogoje za shranjevanje in navodilo za uporabo.

1. Ime proizvoda: na nalepki mora pisati MED.

Izraz med lahko dopolnimo samo z izrazi, ki so opredeljeni v Pravilniku o0 medu in
dolocajo bodisi:

a) izvor medu, npr.: cvetlicni med ali nektarni med, med i1z mane ali gozdni med

b) nacin pridobivanja oziroma predstavitve, npr: to¢eni med, preSani med, med

v satju, med s satjem ali deli satja v medu, samotok, filtrirani med, pekovski med ...

¢) cvetove ali rastline, ¢e med v celoti ali delno izvira iz navedenega izvora in ima njegove
senzori¢ne, fizikalno-kemi¢ne in mikroskopske lastnosti: akacijev med, smrekov med, hojev

med ...

¢) regionalno, teritorialno ali topografsko poreklo, ¢e je med v celoti navedenega izvora:
Stajerski med, med Zgornje Savske doline, primorski med ali med iz Primorske, med iz

Prekmurja ali prekmurski med, alpski med, gorski med, nizinski med, hribovski med ...

d) posebna merila kakovosti: v tem primeru je treba pridobiti soglasje Ministrstva za

kmetijstvo, gozdarstvo in prehrano.

2. Neto koli¢ina: npr.: 450 g. Velikost ¢rk je predpisana. Za koli¢ine od ve¢ kot 200 g do
1000 g morajo biti ¢rke, ki oznacujejo koli¢ino, velike vsaj 4 mm. Med Stevilko in enoto mora
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biti presledek. Oznaka g ali kg mora biti zapisana z malimi ¢rkami. Za oznacevanje neto
kolicine lahko uporabimo izraze, kot so: »vsebina«, »neto koli¢ina«, »neto masa«, ali jo

ozna¢imo samo s Stevilko z enoto. Ne smemo pa uporabiti izraza »neto teza«.

3. Rok uporabnosti je treba napisati z besedami, npr.:
»Uporabno najmanj do konca:

... (sledi mesec, leto ali samo leto)«

ali

»Uporabno najmanj do:

... (sledi dan, mesec, leto)

4. Serija (lot): napisemo jo z veliko ¢rko L + Stevilka: npr. L 312 Lot oz. serija je enota
zivila v prometu, ki je predelano, izdelano ali pakirano pod enakimi pogoji, npr. eno tocenje,

€no

polnjenje ... Serija (lot) mora biti oznacena jasno in vidno s ¢rko L in Stevilko serije, ki je

sestavljena iz poljubne oznake ¢ebelarja. Lot naj ne bo zapisan v obliki datuma. Navedba

roka uporabe je obvezna, kadar rok uporabnosti izdelka ni naveden z dnevom in mesecem. Za

cebelarje, ki so uporabniki sistema SMGO, je navedba lota obvezna.

5. Ime in naslov proizvajalca in polnilca

Ime in naslov ali naziv in sedez proizvajalca oz. tistega, ki zivilo pakira, ali prodajalca, ki

mora imeti naslov oz. sedez v Skupnosti.

6. Drzava oziroma drzave porekla ali izvora, v kateri 0z. v katerih je bil med pridelan.
Napisemo lahko, npr.: Poreklo medu: Slovenija. Ce med izvira iz ve¢ kot ene drzave &lanice
Evropske unije ali drzave, ki ni ¢lanica Evropske unije, je treba to navesti z eno izmed

naslednjih oznak:
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* ymesSanica medu iz drzav ¢lanic EU«;

» ymesSanica medu iz drzav, ki niso ¢lanice EU«;

* »meSanica medu iz drzav Clanic EU in drzav, ki niso ¢lanice EU«.
NEDOVOLJENE OZNAKE

Oznacbe na zivilu ne smejo biti takSne, da bi lahko zavedle kon¢nega porabnika.

Prepovedano je pripisovanje zdravilnih lastnosti, zdravilnih vplivov oziroma lastnosti za

preprecevanje, zdravljenje ali ozdravitev bolezni ljudi ali opozarjati na take lastnosti.

Na nalepke lahko dodatno napisete tudi:

Pogoji shranjevanja
Hraniti v suhem, hladnem in temnem prostoru.

Ce Gebelar na nalepko napise pogoje shranjevanja, jih mora seveda upostevati tudi sam.

Navodilo za uporabo
Naravni med kristalizira, uteko¢inimo ga s segrevanjem do 40 °C.

Oznacbe na Zivilih morajo biti v slovenskem jeziku, na opaznem mestu embalaze, tako da so
zlahka vidne, oblikovane morajo biti razumljivo in nedvoumno, biti morajo jasno ¢itljive in
neizbrisne. Oznacbe torej ne smejo biti skrite, nejasne ali prekinjene z drugim besedilom ali

slikovnim gradivom.

Ime zivila, neto koli¢ina in rok uporabnosti morajo biti oznaceni v istem vidnem polju.

Med je treba oznaciti tudi tako, da vsebine ni mogoce spremeniti brez odprtja ali spremembe
embalaze. Za ta namen je najlaze uporabiti prelepko za med. V kratkem se obetajo
spremembe glede oznacevanja medu. Med njimi bo obvezna oznacba hranilne vrednosti,
predpisana pa bo tudi velikost ¢rk za oznake. Zakonodaja bo zacela veljati ez tri do pet let,

glede na to pa bomo morali vse zahteve upostevati najpozneje do 13. 12. 2014 oz. do 13. 12.
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2016. Navodila o novem ozna¢evanju bodo objavljena v reviji Slovenski ebelar. (Cebelarska

zveza Slovenije, Javna svetovalna sluzba v ¢ebelarstvu, november 2011)
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5 ZAKLJUCEK

Za mano je nova in poucna izkusnja, ki mi je pustila dosti novega znanja in novih izkuSen;.
Cebelarstvo Erik se bo trgu predstavljalo na povsem nov in edinstven nadin. Vedina
slovenskih ¢ebelarjev se ne odlo¢a za celostno graficno podobo, saj so potrebne tiskovine na
voljo v prodajalnah s ¢ebelarsko opremo, Kjer so dostope in ugodne za nakup. Slabost pa je,
da se Gebelarji tako tezje logijo med sabo in ne prispevajo k svoji prepoznavnosti. Cebelarstvo
Erik se od sedaj naprej ne bo ve¢ soocal s taksnimi tezavami. Kvalitetne izdelke sedaj potrjuje

Se s svojo celostno grafi¢no podobo.

Diplomsko nalogo povezujeta teoreti¢ni in prakti¢ni del. V teoreticnem delu je zapisana
definicija celostne grafi¢ne podobe, opisani so njeni elementi, pravila in smernice za izdelavo
kakovostne graficne podobe. Temu sledi prakti¢ni del, ki je izdelan po navodilih teorije, ki jo

skriva v ozadju.

Med samim izdelovanjem celostne grafi¢ne podobe sem ugotovila, da je pravil za izdelavo
precej veé, kot je bilo na zacetku predvideno z moje strani. Zelo priro¢no je biti podkovan s

teorijo pred zacetkom tovrstnega projekta, si na zaCetku skicirati nacrt in stati za svojimi cilji.

Zelo pomemben del celostne graficne podobe je seveda priroénik celostne graficne podobe.
Kot omenjam v uvodu, da je prirocnik pomemben, lahko v zaklju¢ku to omembo potrdim, saj

si ne predstavljam uporabe celostne grafi¢ne podobe brez navodil.

Cebelarstvo ni dobilo samo svoje vizualne podobe, ampak tudi neke vrste osebnost, ki jo bo z

svojo rastjo v prihodnosti nadgrajevalo.
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2014)

Primer logotipa Facebook, dostopno na:
(http://www.rothpflanzen.ch/files/rothpflanzen/uploads/Verschiedenes/facebook-
logo.jpg -dne september, 10. 2014)

Primer monograma, dostopno na:
(http://www.alicoleman.com/images/information-design/eanow.jpg,- dne september,
10.2014)

Primer ikoni¢nega znaka, dostopno na:
(http://i344.photobucket.com/albums/p335/hansjatt/Ford_Mustang_Logo_10.jpg -dne
september, 10.2014)

Abstraktni znak, dostopno na:
(https://www.francecasse.fr/blog/wp-content/uploads/2014/01/2013.png -dne
september, 10.2014)

Kombiniran znak, dostopno na:
(http://4hotos.com/wp-content/uploads/2014/07/Adidas-Logo-HD-Wallapper.jpg -dne
september, 10.2014)

Primeri sloganov podjetij, dostopno na:
(http://blog.gleanster.com/2014/05/19/whats-end-game-inbound-outbound-marketing/,
-dne september, 10.2014)

Razklon bele son¢ne svetlobe skozi stekleno prizmo v barvni spekter, dostopno na:
(http://vlado.fmf.uni-lj.si/vlado/mm/pics/prizma.gif -dne september, 11.2014)
Aplikacije v celostni grafiéni podobi, dopisni papir, dostopno na:
(http://www.grafis.si/sl/Poslovne_tiskovine 3/ -dne september, 11.2014)

Primer dopisnega lista, dostopno na:
(http://career-city.com/resumeimages/letterhead-design-5.jpg dne september, 11.2014)
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7 PRILOGE

Priloga 1:
FINANCNI NACRT

»Kakor je nacrt trzenja pomemben za uspeh na trgu, tako je finan¢ni nacrt pomemben za

uspeh v poslovanju. V finan¢ni nacrt vklju¢imo vse bistvene elemente, povezane s finanénim

in raCunovodskim poslovanjem. Gre torej za finanéne in racunovodske projekcije

pri¢akovanih gibanj v dolo¢enem obdobju ali stanj na nek dan v dolo¢enem obdobju«

(Sauperl, 2007, 56).

Naslov projekta: lzdelava celostne grafi¢ne podobe Cebelarstva Erik

Projekt financira: Cebelarstvo Erik

Stroski oblikovanja zaS¢itnega znaka

Izvajalka: Nika Bozi¢
Delovna ura oblikovanja 10 €

Cas potreben za izdelavo: 18 ur Skupaj: 180 €

Stroski oblikovanja tiskovin

Izvajalka: Nika Bozi¢
Delovna ura oblikovanja 10 €

Cas potreben za izvedbo: 30 ur Skupaj: 300 €

Stroski tiskanja

Izvajalec: Tiskar d.o.o0
Lepilne etikete 550 €

Vizitke 200 €
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Dopisni papir 120 €
Pisemske ovojnice 50€
Skupaj 920 €
Oblikovanje spletnega mesta

Izvajalka: Nika Bozi¢

Delovna ura oblikovanja 10 €

Cas potreben za izdelavo 10 ur

Skupaj: 100 €

Skupaj stroski izvedbe projekta

1500 €

Proracun:

Trajanje projekta: 30 dni
Prihodek podjetja: 500 €
Investicija: 2000 €

Stroski projekta: 1500 €

Priloga 2:

PRIROCNIK ZA UPORABO CELOSTNE GRAFICNE PODOBE CEBELARSTVA ERIK
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