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POVZETEK

Oblikovanje graficnega izdelka je obsezen proces, zato se moramo pred oblikovanjem dobro
organizirati, raziskovati, nacrtovati in pridobiti ¢im ve¢ koristnih informacij, da bomo lahko s

konc¢nim izdelkom uresnicili potrebe in zelje ciljne skupine.
Diplomsko delo sem razdelila na tri vecje dele: teoreti€nega, raziskovalnega in prakti¢nega.

V teoreticnem delu sem preucevala literaturo in pridobivala znanje o zgodovini revije, kdaj in
kako je nastala prva zenska revija, kdo jo je oblikoval in katera ciljna publika jo je prebirala.
Na podlagi strokovne literature sem zapisala, kaj sploh je revija, katere vrste revij poznamo, kaj
vse vkljucuje njeno oblikovanje in s katerimi delovnimi procesi moramo biti seznanjeni, da

lahko oblikujemo grafi¢ni izdelek.

Raziskovala sem barvne modele, s katerimi se sreCamo pri oblikovanju in tisku, katere vrste
tiska uporabljamo za tiskanje velikih in tudi manj$ih naklad ter katere formate poznamo. V

teoreticnem delu sem opisala tudi oblikovanje in naértovanje digitalne revije.

V raziskovalnem delu sem primerjala revije na tujem in domacem trgu. To mi je pomagalo pri
oblikovanju nove modne revije. Raziskovala sem, katere modne revije poznamo, kako sta
oblikovana notranjost in ovitek, kaj jih povezuje, ali uporabljajo tudi digitalno verzijo, s ¢im

pritegnejo ciljno publiko.

Zanimala me je cena in mozne naro¢nine na doloc¢ene revije. Osredotocila sem se na revije, ki
se po vsebini in izgledu najbolj priblizajo reviji Olivia. Pred oblikovanjem sem dolocila ciljno
publiko in ustvarila spletna vpraSalnika, s katerima sem pridobila koristne povratne informacije,
da sem se lahko pri oblikovanju revije ¢im bolj priblizala svoji ciljni publiki ter uposStevala

njihove Zelje in potrebe.

V prakti¢nem delu sem oblikovala modno revijo Olivia. Ciljna skupina so Zenske, stare med 18
in 50 let. Revija Olivia izhaja dvakrat na mesec in ima priblizno 35 strani, stane pa 3 evre.
Nacrtovanje revije sem zaCela z ustvarjanjem uredniSkega nacrta na podlagi pridobljenih
informacij s spletnim vprasalnikom. Revijo sem zacela oblikovati na listu papirja in nadaljevala
v racunalniSkem programu Adobe Indesign. Oblikovala sem revijo minimalistinega,

elegantnega in urejenega videza.

Kljuéne besede: oblikovanje, tiskana revija, spletna revija, moda, Zenska revije.



ABSTRACT

Designing online and print fashion magazines

Designing a graphic product is a big process, so before designing, we need to organise, research
and plan to get as much as possible useful informations so that we will be able to fullfil the

needs and wishes of the target groups with the final product.
I divided my thesis is three segments: theoretical, research and practical part.

In the theoretical part, I read literature and gained knowledge about the history of the magazine.
I researched about first womans magazine, who designed it and which target audience has read
it. I wrote a theory about what a magazine is, what types of magazines we know, what work
processes we need to know to design it or any graphic product. I researched the colored models
we need to know in designing and printing. What types of printing we use to print, larger or
smaller quantities of product and what formats do we need to use. I also described how to plan

and design a digital magazines.

In my research part, I researched and compared magazines in foreign and domestic market.
Researching helped me design a new fashion magazine Olivia. I researched what fashion
magazines we know, how they are designed and what they have in common and also if they
uses a digital version. I researched magazines prices and possible subscriptions. In my research,
I was focused on the magazines which are very similar in design and content to my new
magazine Olivia. Before I designed the magazine I determined the target audience and created
two online questionnaires. They gave me useful feedback so that I was able to get as close as

possible to the targeted group.

In the practical part, I designed the fashion magazine Olivia. The target group of the magazine
are womans between 18 and 50 years. Magazine is published twice a month and has about 35
pages. The price of the magazine is 3.00€. I started planning the magazine by creating an
editorial plan based on the informations I get from the online questionnaire. I started designing
on a paper and then continued in a computer program Adobe Indesign. My magazine has a
minimalistic, elegant and tidy look. Olivia has articles about fashion events around the word
and in Slovenia, some healthy recipes, travel and fashion tips and moodboards of fashion

trends.

Keywords: Design, printed magazin, online magazine, fashion, womans magazines.
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1 UVOD

Ze kot otrok sem redno zbirala otroske revije, jih ve&krat prelistala, iz njih izrezovala &rke,
besede, fotografije in obraze ter jih zdruzevala v razlicne kolaze. Zmeraj sem bila pozorna na
uporabljene barve, tipografijo in fotografije. Ko sem bila v osnovni $oli narofena na revijo
Ciciban, sem vedno najprej analizirala naslovnico in po njej ugibala, ali bo revija zanimiva ali
ne. Nato sem jo prelistala do najljubSega poglavja oziroma rubrike; uganke. Zanimanje za revije

me spremlja Se danes, zato sem se odlocila, da bo to tudi tema moje diplomske naloge.

Sem velika ljubiteljica modnega oblacenja, zato zelo rada spremljam in berem modne revije, v
katerih pois¢em navdih, kako uskladiti modne kose. Kot bodo¢o graficno oblikovalko me
zanima tudi oblikovanje modnih revij in revij nasploh. Zanima me, kako poteka oblikovanje
revije od zacetne ideje do tiska ali digitalizacije. Preuciti zelim pomembne dejavnike za
oblikovanje, kot so barve, tipografije, prelom strani ... Dandanes lahko do vseh informacij, knjig
in revij dostopamo na spletu, zato me zanima digitalizacija revije in kako se ta oblika razlikuje

od tiskane.

1.1 Opis podrodja

Podrocje raziskovanja zajema oblikovanje spletnih in tiskanih modnih revij. Analizirati Zelim
oblikovanje in ugotoviti, v ¢em se razlikujejo. Naloga diplomskega dela je oblikovati tiskano
modno revijo Olivia in jo pripraviti za digitalizacijo oziroma objavo na spletu. Na podlagi
vprasalnika in izbrane ciljne skupine Zelim ugotoviti in izpostaviti dejavnike za nakup revije,

kaj kupce pritegne in kaj jih odvrne od nakupa in branja.

1.2 Namen, cilji in osnovne trditve

Namen diplomskega dela je spoznati postopek nacrtovanja in oblikovanja modne revije ter jo
na podlagi ugotovitev in teoreticnih izhodiS¢ tudi oblikovati. Zanima me, zakaj bralke izberejo
doloceno revijo. So glavni dejavniki oblikovana naslovnica, ¢lanki, brezplacano darilce ali ime
revije? Analizirati Zelim naslovnice, rubrike, ¢lanke, postavitev, fotografije, barve, tipografijo,
strukturo modnih revij, kot so Elle, Grazia, Vogue. Glavni cilj diplomskega dela je oblikovati

modno revijo in jo pripraviti za objavo na spletu.
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V raziskovalnem delu bom potrdila ali ovrgla zastavljene hipoteze:

— Naslovnica revije je odlocilna pri nakupu.
— Med slovenskimi bralkami modnih revij je najbolj priljubljena revija Grazia.
— Bralke raje posezejo po spletnih revijah, saj je dostop do njih enostavnejsi in velikokrat tudi

brezplacen.
Dodatna, Cetrta hipoteza pa temelji na podani krovni temi Trajnost v umetnosti in oblikovanju:

— Digitalizacija revij je povecala branje clankov.

1.3 Predpostavke in omejitve

Pred zaCetkom raziskovanja je treba dolociti tocno ciljno skupino, tako bom lazje oblikovala
kon¢ni izdelek in ustvarila anketo. Zavedati se moram, da je na trgu ogromno priznanih modnih
revij, ki so si med seboj zelo podobne, zato moram pri doseganju zastavljenega cilja razmisljati
izven okvirjev. Pri oblikovanju mi lahko hitro zmanjka idej in zacnem poustvarjati obstojece
ideje.

Med pisanjem diplomskega dela se lahko sre¢am s pomanjkanjem literature ali slabim odzivom

na spletno anketo.

1.4 Uporabljene raziskovalne metode

V raziskovalnem delu bom analizirala razli¢no strokovno literaturo (knjige, revije, ¢lanki) in
spletne vire. Analizirala bom razlicne modne revije, ustvarila spletni vprasalnik in analizirala

odgovore.

Podro¢je mojega raziskovanja bo analiza oblikovanja in primerjava ter oblikovanje revije.
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2 TEORETICNI DEL

Nekdanja glavna urednica revije Vogue Alexandra Shulman je rekla: »Ljudje nocejo kupiti
revije, kot je Vogue, da bi videli, kaj vidijo, ko se pogledajo v ogledalo, to lahko storijo
brezplac¢no.« Poudarila je, da Zenske kupujejo revije, da bi pobegnile iz resni¢nega zivljenja:
»Mislim, da je Vogue revija, ki so do neke mere govori o fantaziji in sanjah ter pobegu iz

resni¢nega zivljenja.« (Meuser, 2020)

2.1 Zgodovina modne revije

Zacetke revije lahko zasledimo okoli leta 1600 pod imenom »The Treasure Hidden Secrect.«
Na ta nacin so Zenske v Angliji prejemale aktualne informacije, kot so nasveti, kako se izogniti
kugi. Med vladavino kraljice Ane Stuart se je ta vsebina spremenila v Zenske dnevnike, gazele
in Zepne brosure z vsebino, osredotoeno na Zenske. Sele leta 1732, ko je urednik in zaloZznik
Edward Cave ustanovil publikacijo z imenom »Gentlemen Magazine«, so se te publikacije
zacele imenovati revije. Takrat je izraz revija pomenila mese¢no zbirko esejev in Elankov,

zbranih na daljavo. (Meuser, 2020)

Pod vladavino Ludvika XIV. se je v Franciji prvi¢ pojavil izraz »modna revija.« Zaceli so
objavljati ilustrirane modne skice oblacil, ki so jih nosili aristokrati, Siviljam pa so sluzile kot
navdih in navodila. Kmalu zatem so se modne revije razsirile in pritegnile veleblagovnice. Prva
modna revija z barvnimi slikami je izsla leta 1821 in se je imenovala The Lady's Magazine.

(Brett, 2017)

2. novembra 1867 je podjetje Harper & Brothers izdalo prvo Stevilko modne revije Harper's
Bazaar. Na prvi izdani naslovnici so se opisali kot skladis¢e mode, uzitka in pouka. 17.
decembra 1982 je izSla prva Stevilka ameriSke revije Vogue. Obe reviji sta bili vodilni v svetu

mode in Se danes je tako. (Meuser, 2020)

V prispevku iz leta 1994 za Journal of Desing History Christopher Breward pojasnjuje, da je
modna revija spremnila pogled na vlogo Zenske v druZbi. Zenska je bila v druzbi zmeraj
gospodinja ali mama, ki je ni zanimala moda, vendar so kljub temu od nje pri¢akovali, da s
svojim videzom in z oblacili sporoca druzbeni polozaj svoje druzine. 19. stoletje je za svet
zalozniStva zelo pomembno, saj se pojavi boljsa tiskarska oprema, sprejmejo nizji davek na
Casopise, naras¢a stopnja pismenosti, kar pomeni, da vedno ve¢ gospodinjstev bere revije.

(Gershon, 2015)
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»Za ceno revije so zenske kupile priloznost, da si ogledajo domisljijski svet, ki jih osvobodi

neposrednih pritiskov doma.« (Breward, 1994)

Slika 1: Prva naslovnica revije Vogue

Vir: (https://scroll.in/article/833270/from-publications-for-virtuous-virgins-to-vogue-how-the-fashion-magazine-

evolved)

Slika 2: John Partridge: The treasurie of hidden secrets

Vir: (https://scroll.in/article/833270/from-publications-for-virtuous-virgins-to-vogue-how-the-fashion-magazine-

evolved)
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Z izumom svetovnega spleta in razvojem tehnologije se je tiskana revija preobrazila v digitalno
razlicico. S tem so pridobili veliko bralcev, hkrati pa jim ni bilo treba skrbeti za stroSke tiskanja.
Prve digitalne revije so nastale v osemdesetih letih prejSnjega stoletja. Diskzines so bile prve
digitalne revije, shranjene na disketah. Zalozba jih je poSiljala po posti, ljudje pa so jih brali na
racunalniku. Takrat je revija vkljucevala glasbo in animacijo. PC Life je bila prva disketna

revija. (Foleon, ni navedeno)
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Slika 3: Prva disketna revija

Vir: (https://www.foleon.com/topics/how-to-start-your-own-online-magazine-from-scratch)

Intenzivnejsi razvoj se je zaCel v 21. stoletju, ko so uvedli digitalne naro¢nine. Revije so vsak
teden ali mesec posiljale pisno in vizualno vsebino neposredno v bral¢evo elektronsko napravo.
Sicer je to povecalo delovno obremenitev, vendar jim je povecalo Stevilo bralcev, osebja in
projektov. Ustvarjanje digitalne vsebine je bilo preprosto; zaloznik je pri shranjevanju izbral
format PDF. Na zacetku zalozniki niso zaraCunavali dodatne distribucije, a temu ni ve¢ tako.
Revija Salon velja za prvo spletno revijo. Ustvaril jo je David Talbot leta 1995 in je del Salon

media Group. (Don, 2021)
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Slika 4: Naslovnica revije Harper's Bazaar iz leta 1867

Vir: (https://cmmodels.com/fashion-magazines-history-of-the-biggest-magazines-vogue-elle-co/)

2.2 Revija

Revije so publikacije, ki izhajajo v doloCenih ¢asovnih rokih. Izhajajo lahko enkrat tedensko,
na Stirinajst dni, enkrat mesecno ali enkrat do Stirikrat letno. Namen revij je raznovrsten, zato
se med seboj razlikujejo po obliki, ne samo po roku izdaje. Razlikujejo se tudi po formatu,
tipografski ureditvi, vsebini in tehniki tiska. Glede na format in vsebino lo¢imo tri skupine revij:
literarne in znanstvene, ilustrirane ter strokovne. Revije so najpogosteje formata A4, vcasih
pomanjSanega ali poveCanega formata A4, zasledimo lahko tudi revije manjSega formata, kot
sta A5 in B5. ManjSega formata so najveckrat strokovne in znanstvene revije. Podobno kot
knjige tudi revije izdajajo zalozbe. Zaradi vsebine in periodi¢nega izhajanja imajo revije krajSo
zivljenjsko dobo kot knjige. Vecinoma so revije tiskane vecbarvno in ponavadi vezane v mehke
platnice, lepljene ali Sivane z Zico skozi hrbet. Obsegajo od ene do pet tiskovnih pol in le redko

vec, kar je mozno pri revijah, ki izhajajo zelo redko. (Golob, Pezdevsek, 2010, str. 61)

Digitalna revija je zelo podobna tiskani reviji, vendar je objavljena na spletu v obliki ¢lankov
ali je tiskana verzija digitalizirana in objavljena na spletu oziroma v aplikaciji. Razlika med
njima je medij, s katerim je revija predstavljena ob¢instvu. Ce ima tiskana revija tudi digitalno

verzijo, se reviji oblikovalsko povezujeta in vsebujeta tudi enake ¢lanke. Digitalni reviji lahko
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dodajamo videoposnetke, glasbo in druge elemente. Velika prednost je dodajanje povezav na
druga spletna mesta; na primer ¢lanek vsebuje fotografijo profila neke osebe na Instagramu in
ko kliknemo na fotografijo, nas pripelje na njen profil, kar je pri tiskani reviji nemogoce.

(Newth, 2022)

2.3 Oblikovanje tiskanih modnih revij

Proces izdelave tiskanega medija lahko razdelimo na tri korake: na grafi¢no pripravo, tisk in
grafi¢no dodelavo. Oblikovanje revije se zmeraj zac¢ne pri nac¢rtovanju. Revijo lahko zacnemo
oblikovati, ko imamo zbrane vse ideje (zbiranje informacij, pregled konkurence, izbrana tema
revije, mozni naslovi ...), pripravljeno vsebino revije (Clanki, fotografije) ter izbrano in
oblikovano predlogo revije (layout). Oblikovanje se za¢ne z izvedbo grafi¢nih idej, ki nas od
predloge pripelje do koncnega graficnega izdelka. Za oblikovanje revij se uporabljajo
zmogljive delovne postaje z namesceno programsko opremo, s katero lahko obdelujemo bitne
slike, ustvarjamo vektorsko grafiko, ter programsko opremo za prelom oziroma oblikovanje
besedila in njegovo zdruzevanje s slikovnim gradivom. Najpogostejsi racunalnisSki program za

oblikovanje revij je Adobe Indesign. (Golob, Pezdevsek, 2010, str. 72)

V modnih revijah prevladujejo fotografije in oglasi. Slednji se po velikosti zelo razlikujejo; od
cele strani do najmanjSega formata. Porazdeljeni so v naprej doloCene strani med besedilom.

Ce oglas sega Cez celotno stran, se ta stran ne Stevilci.

2.3.1 Graficna priprava

Graficna priprava je prvi del procesa, v katerem zbrano gradivo in material pripravimo v obliki
digitalne datoteke za tisk ali objavo na spletu. V tem procesu pregledamo slikovna gradiva in
jih obdelamo, pregledamo rokopise, ustvarimo predloge, uredimo besedilo (stavljanje in
oblikovanje), razporejamo strani, druzimo besedilo in slikovno gradivo, postavitev/prelom

strani in na koncu opravimo korekturo. (Golob, Pezdevsek, 2010, str. 72)

Vse slikovno gradivo moramo pretvoriti v pravilni barvni prostor za tisk (CMYK) ali v barvni

lestvici Pantone in jim dolociti locljivost vsaj 300 dpi. (Salamon, 2019)

Logotip je vizualna predstavitev podjetja, ki nam pomaga prepoznati blagovno znamko ali
razlikovati med podjetji. Z logotipom opisujemo podjetje, produkt in/ali storitev brez obSirne

razlage. Sestavljen je lahko iz simbolov, besed, ¢rk, znakov ali razli¢nih kombinacij. Dober
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logotip je enostaven, hitro dojemljiv in zapomnljiv, drugacen od drugih, prilagodljiv, brezcasen
in preprost. Zaradi velike ponudbe izdelkov in storitev mora biti izdelava logotipa zelo

premisljena, kajti le tako se lahko podjetje uspesno uveljavi na trgu. (Altius, d. o. o., 2020)

Kolofon je obvezen element publikacije na katerem koli mediju. Vsebuje naslednje podatke:
ime ali naslov publikacije; oznako ISBN, ISSN, ISMN ali drugo mednarodno oznako
publikacije; ime nosilca avtroskih pravic; navedbo izdaje, dotisa, ponatisa; ime in priimek
avtorja publikacije; ime in sedez zaloznika; leto izida; leto natisa; Stevilo natisnjenih izvodov;
maloprodajno ceno, ¢e ni natisnjena na naslovnici ali kje drugje; podatke o fotografu, uredniku,

lektorju, tisku ... (RS, 2006)

Kolofon je v reviji oblikovan kot samostojna stran in postavimo ga lahko kjerkoli v reviji.
Najpogosteje ga najdemo na zacetku ali koncu revije. Kolofon za elektronsko izdajo vsebuje
enake podatke kot za tiskano publikacijo, le da namesto tiskarne in naklade napiSemo

elektronski vir, dostop na spletu in povezavo.

Paginacija je zaporedna Stevilka strani. Vse publikacije vedjega obsega so praviloma
ostevilene. Stetje strani zaénemo s prvo stranjo prve pole, ¢eprav veéina oblikovalcev na
zaCetnih straneh publikacije pagino izpusti ali jo prekrije. Pagine lahko postavimo na razli¢nih
delih strani, vendar enotno po celi publikaciji. Locimo zivo in mrtvo pagino. Mrtva pagina je

.....

ali rubriko in se ¢ez publikacijo spreminja. (Bratus, 2016, str. 11) (Sopereen, 2018)

Tipografija je veda o oblikovanju ¢rk, pisav in besedila. Lahko jo razdelimo v dve skupini.
Poznamo serifne (pisava z razli¢no oblikovanimi zakljucki) in neserifne pisave (brez dodatnih
zakljuckov). Serifne pisave ponavadi uporabljamo za daljSe besedilo v revijah ali knjigah.
Neserifno pisavo pa najpogosteje uporabljamo za naslove. Pri oblikovanju revij uporabljamo
¢rke razli¢nih velikosti, vendar morajo biti stili enotni v vsej reviji. Za naslove uporabimo vecjo

stopnjo pisave kot za besedilo. (Henigsman, 2016)

V oblikovanju naslovnic so se uveljavili nekateri glavni elementi. Najpogosteje naslovnico
krasi znana ¢loveska figura. Naslovnica naj bi vsebovala ime revije, prodajni slogan, datum in
Stevilko izdaje, ime modela ali fotografa, glavno naslovno vrstico, naslovno vrstico ter ¢rtno
kodo in ceno. Zaradi velike konkurence je oblikovanje naslovnic postalo mnogo agresivnejse.
Pojavili so se novi elementi, s katerimi poskusajo pritegniti pozornost bralcev ali mimoidocih.

Naslovnico lahko razdelimo na zgornji in spodnji del. V zgornjem pasu, ki ga lahko imenujemo
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tudi prodajni pas, najdemo ime revije, ceno in datum izdaje. Spodnji del ponavadi zapolnjujejo

fotografija in izpostavljeni naslovi &lankov. (SSOM, ni navedeno)

»Pojem »prelom« se nanaSa na organizacijo razlicnega gradiva, ki sestavlja vsebino
oblikovanja. Vas cilj je predstaviti informacije logi¢no in urejeno ter poudariti pomembne
elemente. Uporaba mreZe in elementov v enovitem slogu pomaga bralcu vsrkati informacije na
vizualno prijeten nacin, kar poveca komunikativnost vsebine.« (Dabner, Calvert & Casey,

2011, str. 42)

Poznamo dva sloga preloma: asimetricnega in simetricnega. V revijah najpogosteje

uporabljamo asimetri¢ni slog preloma. (Dabner, Calvert & Casey, 2011, str. 46)

Pri oblikovanju je zelo pomembna organizacija. Pri izdelavi revije to pomeni, da si moramo v
programu za oblikovanje na zacetku izdelati mrezo — osnovno strukturo celotnega oblikovanja.
Mreza je pripomocek za strukturiranje in razporejanje besedila, slikovnega gradiva, stolpcev in
preloma. Dobro ustvarjena mreza nam omogoca vizualno skladnost strani. (Dabner, Calvert &

Casey, 2011, str. 42 in 43)

Najprej moramo zasnovati dvostransko razporeditev, ki jo nato uporabljamo v celotni
publikaciji. Vedeti moramo, kakSen odnos bo imela leva stran do desne strani in kako se bosta
dopolnjevali. »V praksi se je uveljavilo, da obsega hrbet (notranji rob) polovico zunanjega roba,
noga (spodnji rob) pa mora biti vecja od glave (zgornjega roba).» Tako dosezemo
uravnotezenost in dober polozaj besedila na formatu. Pri doloCanju robov moramo biti pozorni
na vrsto materiala, ki ga bomo uporabili za tisk in vezavo. (Dabner, Calvert & Casey, 2011, str.

43 in 44)
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Slika 5: Primer mreze in stolpcev

Vir: (http://www.magazinedesigning.com/magazine-columns/)
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Slika 6: Primer mreze in stolpcev

Vir: (http://www.magazinedesigning.com/magazine-columns/)
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Besedilo v revijah je oblikovano v stolpcih, s ¢imer je daljse besedilo bolj berljivo in pregledno.
Stolpci nam pomagajo pri redu in strukturi revije, vendar moramo biti pozorni, da s tem ne
zatiramo svoje kreativnosti, zato se lahko poigramo s Sirino in z obliko stolpcev. Kadar imamo
veliko besedila, ga lahko razporedimo na mrezo s tremi ali Stirimi stolpci, kadar pa imamo manj
besedila, ga lahko razporedimo ¢ez dva stolpca. Nenapisano pravilo pravi, da najpomembnejse
zgodbe v reviji postavimo na najveé dva stolpca, saj bomo s tem zgodbo izpostavili. Stevilo
stolpcev se lahko v reviji spreminja. Vecina revij besedilo vstavi v od dva do $tiri stolpce. Od
Stevila in Sirine stolpcev je odvisna tudi velikost pisave in berljivost. Stolpci so loeni s praznim

prostorom, ki mora biti dovolj velik in ne prevelik, da stran »diha«. (Nikola, 2013)

Vsak oblikovalec mora razumeti barve. Razlikujemo jih po treh lastnostih: barvitosti, tonu in
nasic¢enosti. Lahko jih poimenujemo tudi kot tople ali hladne. Barve se zdijo toplejse, ¢e imajo
vec¢ rdeCe in manj rumene. Pri tiskanju se uporabljajo osnovne tiskarske barve sistema CMYK:
ciansko modra, Skrlatno rdeca, rumena in ¢rna. Z mesanjem barv dobimo ¢rno. Tak§no meSanje

imenujmo subtraktivno ali odstevalno mesanje. (Dabner, Calvert & Casey, 2011, str. 93)

Slika 7: Subtraktivno meSanje —- CMYK

Vir: (https://sites.google.com/site/barveevrab/home/barvni-krogi/substraktivni-krog)

V barvnem krogu (slika 8) imamo primarne (modra, rdeca in rumena), sekundarne (zelena,
oranzna in vijoliasta) in tercialne barve. Sekundarne barve nastanejo z meSanjem dveh
primarnih barv, tercialne pa z meSanjem najblizjih primarnih in sekundarnih barv na krogu.

(Belknap, 2019, str. 78)
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Slika 8: Barvni krog

Vir: (https://eucbeniki.sio.si/lum/3176/index2.html)

Datoteko za tisk pripravimo v formatu PDF in v razmerju 1 : 1. Za tisk vedno izberemo barvni
prostor CMYK. Vse datoteke za tisk morajo biti pripravljene z dodatkom za obrez (bleed), ki

meri 3 mm. Stevilo pripravljenih strani mora biti vedno deljivo s 4. (Salamon, 2019)

2.3.2 Tisk

Revija je obseznejsa publikacija, zato njene strani tiskamo na vec¢ tiskarskih polah, na katerih
so strani razporejene glede na zahteve tehnoloskih operacij v dodelavi in ne zaporedoma. Revijo
sestavljata knjizni blok in ovitek. Ovitek je natisnjen na nekoliko debelejsi papir, knjizni blok
pa tiskamo na tanjsi papir. Modne revije z veliko naklado so natisnjene na zelo tanek papir z

visokim sijajem. (Kumar, 2008, str. 347)

Poznamo veliko razli¢nih vrst tiska. Za tiskanje revij najpogosteje uporabljamo tisk offset. To
vrsto tiska uporabljamo, kadar imamo vec¢jo naklado. Stroj za tisk offset je narejen iz dveh
valjev. Prvi valj z matrico prenese motiv na drugega, ta pa ga odtisne na povrsino. Kadar imamo
manj kot 500 izvodov, lahko uporabimo digitalni tisk. Ta se od offsetnega tiska razlikuje v tem,
da stroj ne uporablja valjev, temve¢ tonerje ali tekoCe Crnilo, podobno kot pri laserskem
tiskalniku. Velika prednost offsetnega tiska je, da se cena izvoda niza glede na koli¢ino, da
lahko tiskamo na razlicne vrste papirja in dosezemo najvisjo kakovost ter natan¢nost tiska.

(Gracer, ni navedeno)
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2.3.3 Grafiéna dodelava
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Slika 9: Offestni tisk

Vir: (Golob & Pezdevsek, 2010, str. 81)

Poznamo razli¢ne analogne in digitalne tehnike tiska. Glede na obliko in lastnosti tiskovnih
elementov na analogni tiskovni formi lo¢imo visoki, globoki, ploski in prepustni tisk. Po nacinu
prenasanja tiskarske barve na tiskovno formo pa poznamo neposredni in posredni tisk. Digitalne

tehnike tiska so elektrostaticni, kaplji¢ni in termomehani¢ni tisk. (Kumar, 2008)

»Graficna dodelava je tretji del graficnega procesa, v katerem izdelki dobijo svojo konc¢no

obliko in uporabno vrednost.« (Golob, Pezdevsek, 2010, str. 85)

Za konc¢ni videz revije moramo uporabiti nekaj tehnoloskih operacij. Pred tiskom zvitke papirja
razrezemo v manjSe zvitke ali pole, po tisku pa vecje pole obrezemo na koncni format. Revija

se tiska na vec tiskarskih polah, strani pa niso razvr§¢ene zaporedoma, pa¢ pa izmeni¢no, kot

zahteva tehnologija zgibanja. (Golob & Pezdevsek, 2010, str. 85)
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Pri zgibanju isto polo veckrat prepognemo, da dobimo grafi¢ni izdelek ali polizdelek. Na eni
knjigoveski poli je lahko od 4 do 32 strani, na tiskarski poli pa je lahko 1, 2, 3, 4, 8 ali ve¢
knjigoveskih pol. (Kumar, 2008, str. 366)

Nato sledi znasanje, to pomeni, da iz posameznih listov ali knjigoveskih pol sestavimo knjizni
blok. Knjigoveske pole sestavljamo pola v polo ali pola na polo. Znasanje nadziramo s hrbtno
oznako. To je oznaka, ki je natisnjena na hrbtu vsake knjigoveske pole, da je po zgibanju vidna

na njeni zunanji strani. (Kumar, 2008, str. 372) (Golob & Pezdevsek, 2010, str. 87)

Slika 10: Znasanje listov (A), zgibanje knjigoveskih pol: pole v polo (B) in pole na polo (C)

Vir: (Kumer, 2008, str. 27)
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Slika 11: Nadzorovanje znasanja

Vir: (Golob & Pezdevsek, 2010, str. 87)



Ko imamo zneSene vse zgibane knjigoveske pole, jih sestavimo z lepljenjem, tudi Sivani knjizni
blok na koncu Se polepimo po hrbtu, da je trajnejsi in odpornejsi. Lepljenje poteka v vec
stopnjah, zato mu pravimo, da je proces z ve¢ delovnimi operacijami. Pri lepljenju je pomembna
priprava (nanaSamo tekoce lepilo) in tudi izbira pravilnega lepila. Poznamo jih vec¢ vrst, in sicer
lepila na osnovi vode, na osnovi organskih topil, talilna lepila, reaktivna lepila in meSanico
lepil. Delovna operacija pri lepljenju je razdeljena na pet operacij. Najprej pripravimo povrsino
in lepilo, ki ga nanesemo in zdruzimo lepljence ter na koncu pustimo, da se posusi. (Kumar,

2008, str. 373 in 374)

Poznamo Se druge tehnoloske operacije, ki jih ne izvajajo pri grafi¢ni dodelavi modnih revij.

2.4 Oblikovanje in nacrtovanje digitalnih modnih revij

Digitalna revija je revija, ki je objavljena na spletu ali v ustvarjeni aplikaciji. Za poimenovanje
digitalne revije ljudje v Zargonu uporabljamo veliko izrazov, vendar nekateri izmed njih niso
pravilni. Za poimenovanje revije na spletu ljudje uporabljamo izraze: digitalna revija, spletni
Casopis, digitalna publikacija, digitalna izdaja, aplikacija, e-revija ali spletni dnevnik. Digitalna
revija je vsaka revija, ki jo lahko preberemo na elektronski napravi. Izraz spletna revija
uporabljamo za revije, ki se distribuirajo in berejo na spletu. Digitalna izdaja pa je spletna

razliica obstojece tiskane revije. (Foleon, ni navedeno)

Digitalna in tiskana revija imata veliko skupnih lastnosti, vendar digitalna revija uporablja
tehnologijo digitalnega zalozniStva, tako da jo je mogoce brati na elektronski napravi, kot so na

primer mobilni telefon, raCunalnik ali tablica. (Foleon, ni navedeno)

Zarazliko od tiskanih revij lahko digitalne revije vsebujejo videoposnetke, povezave, animacije
in avdioefekte. Z uporabljeno tehnologijo lahko ustvarimo dinami¢no vsebino. Velika prednost
digitalnih revij je cenejSa distribucija, lahko pa se izognemo tudi stroskom tiska in materiala,

¢e se odlo¢imo, da bomo imeli izklju¢no digitalno verzijo. (Shorthand, 2021)
Danes lahko digitalne revije najdemo v razli¢nih formatih.

Poznamo tehnologijo Flash, ki jo je prvotno ustvarila Macromedia in kasneje kupil Adobe. Ta
razli¢ica se je uporabljala v zgodnjih 2000-ih in je simulirala obracanje strani tako kot v tiskani

reviji. Ta razli¢ica se dandanes zelo redko uporablja. (Shorthand, 2021)

Nekatere spletne revije lahko najdemo v formatu PDF, kar je enostavna in poceni reSitev, Se
posebej, e zalozba ze ima tiskano verzijo revije. S formatom PDF lahko ustvarimo natan¢no

repliko tiskane revije, vendar ima ta format na spletu kar nekaj pomanjkljivosti. Format PDF se
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uporablja predvsem za tisk, saj z njim dosezemo nespremenljivo postavitev elementov v
dokumentu. Na racunalniskem ekranu bo revija berljiva, vendar jo bomo morali na mobilnem
telefonu povecevati in premikati, da bomo lahko prebrali vso vsebino. Ta format na spletu
ponavadi zahteva, da si pred ogledom datoteko prenesemo. Veliko ljudi ni ves¢ih tehnologije,
zato imajo tezavo pri iskanju shranjene datoteke. To pomanjkljivost so resili na nacin, da so v
spletno mesto vstavili revijo, da nam revije pred branjem ni treba sneti s spleta in jo lahko
beremo na podoben nacin kot tiskano revijo, torej jo listamo. Veliko tezavo pa predstavlja
distribucija in sledenje datoteki, tezko spremljamo, kaj se z njo dogaja in koliko ljudi jo po

prenosu s spleta dejansko prebere. (Foleon, ni navedeno)

Naslednja moznost za ustvarjanje digitalne revije je izdelava aplikacije. Prednost aplikacije je,
da lahko zagotovimo odli¢no uporabnisko izkusnjo, berljivost in preglednost ¢lankov.
Prenesemo jo lahko ne samo na mobilni telefon, ampak tudi na tabli¢ni raCunalnik. Ta moznost
ima urejeno distribucijo preko mobilnih trgovin App Store ali Google play Store. Ceprav je
izdelava in vzdrzevanje takSne aplikacije velik strosek, je ta nacin izdelave zelo priljubljen.

(Foleon, ni navedeno)

NajsodobnejSa in najuspesnejSa moznost izdelave digitalne revije je izdelava spletne strani s
pomocjo jezika HTML ali katerega drugega jezika. Na spletni strani revijo raz¢lenimo, da ima
vsak ¢lanek svojo povezavo oziroma URL. Enostavno lahko spreminjamo in dodajamo nove
Clanke, fotografije, animacije ali videoposnetke. Enostavno in podrobno lahko spremljamo
vedenje bralcev. Oblikovanje ¢lankov za spletno mesto se razlikuje od klasi¢nega oblikovanja
tiskane revije, saj oblikovanje prilagodimo spletnemu zalozniStvu (pravilna izbira tipografije,
velikosti pisave, oblikovanje prilagodimo razli¢nim dimenzijam ekrana.) (Foleon, ni navedeno)

(Shorthand, 2021)

Na spletu lahko najdemo veliko ponudnikov sistemov za izdelavo spletne revije oziroama
spletnih strani. Eden iz med njih je tudi Edition Digital Smart Digital Publishing System, ki
ponuja ustvarjanje, upravljanje, distribucijo vseh interaktivnih vsebin brez kodiranja. Ponujajo
sistem povleci in spusti, s ¢cimer lahko vsebino za splet ustvari§ brez pomoci programerja. Vse
je na voljo na enem mestu, spletno vsebino ustvarjas, jo nato upravljas, distribuira$ in kasneje
tudi analizira§ popularnost in berljivost. Spletna stran bo tako kompatibilna z vsemi
platformami in elektronskimi napravami. Njihov sistem za spletne strani uporabljajo tudi v

podjetjih Mazda, Skoda, Fiat, Adria Media Ljubljana. (Builder, 2021)
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»Za prikaz barv na zaslonih uporabljamo osnovne barve svetlobe v sistemu RGB: rdec¢o, zeleno
in modro. Z zdruzitvijo vseh treh svetlobnih virov v osnovnih barvah dobimo belo svetlobo.
TakSno meSanje svetlobe imenujemo aditivno ali seStevalno meSanje. Barve na zaslonu so

svetlejSe kot natisnjene.« (Dabner, Cavert & Casey, 2011, str. 93)
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3 RAZISKOVALNI DEL

Za kon¢ni izdelek bom oblikovala novo tiskano modno revijo z imenom Olivia, zato bom
analizirala modne revije na slovenskem in tujem trgu tako v tiskani kot spletni izdaji. V analizo
bom vkljucila tudi spletna vprasalnika, ki mi bosta v pomoc¢ pri oblikovanju, saj bom vedela,
kaj moja ciljna skupina pri¢akuje, bere, kaj jih zanima, na kaj so pozorni, kaj jih pritegne in
odvrne, katero verzijo revije rajsi berejo. Tako se jim bom lazje priblizala in pritegnila njihovo

pozornost z novo modno revijo na trgu.

Po analizi zelim izvedeti, od kod izvirajo imena izbranih revij, kateri ciljni skupini so
namenjena, kako sta oblikovani notranjost in naslovnica, kak$no vsebino ponujajo, ¢e imajo

spletno verzijo, kako se oglasujejo, kaj jih povezuje in ceno revij.

3.1 Analiza slovenskega trga

Na slovenskem trgu imamo veliko revij, katerih ciljna skupina so v veliki meri zenske pa tudi
moski, stari nad 18 let. Najbolj znane slovenske revije, ki se z vsebino vsaj nekoliko priblizajo

moji oblikovani reviji so, Lady, Jana, Obrazi, Nasa 7ena/Zenska, Ona, OnaPlus in Zenski svet.

Slika 12: Revija Zenski svet

Vir: (https://www.zenskisvet.si/e-revija.html)
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Vsebina revij se navezuje na Zzivljenje znanih Slovencev, piSejo o zanimivih slovenskih
dogodkih, zivljenjskem slogu, modi, zdravju in lepoti. Vecina teh revij vsebuje veliko tujih in
slovenskih tracev, Cesar revija Olivia ne bo vsebovala. V revijah sta zelo popularni rubriki

horoskop in krizanke.

Najbolj prodajana zenska slovenska revija je OnaPlus. (Jakli¢, 2019) Nekatere revije lahko
preberemo tudi na spletu v obliki spletnih ¢lankov. Revija OnaPlus ima spletni portal, na
katerem se lahko narocis na tiskano ali digitalno izdajo revije, nekatere ¢lanke pa lahko preberes
brezplacno. Ponujajo razli¢ne narocniSke pakete: digitalne izdaje, premium izdaje in tiskane
izdaje. V paketu digitalne izdaje lahko izbiramo med moznostma Onaplus splet, katere mesecna
narocnina znasa 7,9 € in naro¢niku omogoca dostop do vseh zaklenjenih ¢lankov, ali Onaplus
Digital, katere letna naroCnina znasa 41,99 € in omogoca dostop do zaklenjenih ¢lankov,
prebiranje digitalizirane revije in njene priloge Ona. Ponujajo pa tudi paket Onaplus Premium,
ki naro¢nikom omogoca dostop do digitalizirane revije, zaklenjenih ¢lankov in prejemanje
tiskane izdaje na izbrani naslov. Letna naro¢nina znaSa 49,99 €. V naro¢niskem paketu tiskane
izdaje narocnikom brezplatno dostavijo revijo Onaplus. Letna narocnina znaSa 33,44 €.

Posamezno izdajo revije lahko kupimo tudi v trafikah, cena revije se giblje od 4,10 do 4,50 €.
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Slika 13: Revija OnaPlus

Vir: (https://info.delo.si/mesecne-izdaje/onaplus/)
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V Sloveniji lahko beremo tudi najstniske revije oziroma revije za mlade, kot sta Top Smrklja
in Cool. Vsebina se navezuje na najstniSko Zivljenje, napotke, modo in zanimivosti o
odrascanju. V taksnih revijah velikokrat najdemo tudi posterje znanih obrazov. Revije Cool ne
moremo prebrati na spletu, lahko pa jo naro¢imo preko spleta in nam jo dostavijo na dom. Cena

posamezne revije je 3,90 €.

Po vsebini se moji oblikovani reviji najbolj pribliza revija Zenski svet, zato jo bom podrobneje
analizirala. Zenski svet je slovenska revija za Zenske s koristnimi &lanki. Vsebuje &lanke o
lepoti, modi in kulinariki. Revija je do leta 2017 izhajala v tiskani obliki, zdaj pa jo lahko
beremo samo na spletnem portalu Zenski svet. Spletni portal je razdeljen na kategorije lepota,
zdravje, moda, psihologija, Zivljenjski slog, dogodki in nagradne igre. Pod vsako kategorijo
lahko beremo ¢&lanke, ki so razporejeni po datumu objave. Clanke lahko tudi komentiramo in
se prijavimo na e-novicke. Oblikovanje portala se razlikuje ob tiskane oblike, saj uporabljajo
drugacno pisavo za ime portala kot za ime tiskane revije. Slogan ostaja enak: »Svet, ki se ga
splaca odkriti«. Za oblikovanje uporabljajo tri razlicne barve: roza, temno modro in belo. Za
besedilo in podnaslove uporabljajo neserifno pisavo, naslovi pa so v serifni pisavi. Za
distribucijo uporabljajo socialna omrezja. Na portalu lahko zasledimo veliko oglasov, ki so med

branjem zelo moteci, saj se pojavijo ¢ez ves ekran ali na dnu ekrana.

Na domacem trgu lahko beremo tudi slovensko izdajo revije Cosmopolitan. Revija ima svojo
slovensko spletno stran, na kateri lahko brezplacno preberemo Clanke. Spletna stran je
razdeljena na kategorije, ki jih najdemo tudi v tiskani reviji. Ponujajo moznost brezplacne
prijave na e-novice, da vsak mesec v e-postni nabiralnik prejmes najbolj brane ¢lanke, nagradne
igre in obvestila o aktualnih dogodkih. Revijo lahko narocis preko spleta vsak zadnji Cetrtek v
mesecu ali jo kupi$ v prodajalni Casopisov. Cena posameznega izvoda v Sloveniji je 3,99 €. Za
redno branje lahko ustvari$ Sestmesecno ali letno naro¢nino in vsak mesec po posti prejmes
novo Stevilko. Cena Sestmesecne narocnine (5 izvodov) znasa 19,95 €, cena letne (10 izvodov)
pa 39,90 €. Za oglasevanje uporabljajo predvsem socialna omrezja. Najvecje Stevilo sledilcev

imajo na Facebooku.

Slovenija ima tudi slovensko izdajo revije Elle. Beremo jo lahko na spletu v obliki ¢lankov. Za
tiskano verzijo revije lahko sklenemo Sestmesecno naro¢nino za 14,97 € ali letno za 29,94 €.
Revijo lahko kupimo v trafikah ali v trgovinah Interspar ali Tus. Cena posamezne revije je 4,99
€. V slovenski izdaji lahko beremo ¢lanke o dogajanju po svetu prav tako pa o dogodkih v

Sloveniji. Spletna stran in oblikovanje revije je zelo podobno tujim verzijam, vse imajo
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podobno spletno stran, uporabljajo enako tipografijo in barve, v najvecji meri se razlikujejo

samo po vsebini.

Slovenska druzinska revija Jana se po vsebini razlikuje od revije Olivia. Revija izhaja vsak
torek in ponuja zanimivo in preprosto vsebino. Beremo lahko ¢lanke na temo druzine, zdravja
in kulinarike. Izberemo lahko branje na spletu ali naro¢nino na tiskano ali digitalno verzijo ali
kupimo tiskano verzijo v fizi¢ni trgovini. Sklenemo lahko Sestmesecno naro¢nino za tiskano
verzijo, ki vsebuje 26 Stevilk po ceni 66,08 €, ali letno naro¢nino, za katero je treba odsteti
124,38 € in vsebuje 52 Stevilk. Ponujajo tudi moznost dostave v tujino. Ce revijo rajsi beremo
v digitalni obliki, se lahko narofimo na digitalno izdajo revije Jana. Ponujajo naro¢nino za
trimesecno obdobje po ceni 21,06 €, za Sestmesecno po ceni 39,78 € in letno naro¢nino za 74,88
€. Na spletu lahko naro¢imo tudi posamicno izdajo revije za 2,99 € ali jo kupimo v trafiki in
trgovinah, kot so Interspar, Tus in Jager. Naslovnica revije Jana vsebuje fotografijo ¢ez celotno
stran in na vrhu ime revije, zapisano z malimi tiskanimi ¢rkami in v linearni pisavi. Iz leve in
desne strani lahko preberemo naslove pomembnih ¢lankov, ki so zapisani z razli¢nimi barvami
(rdeco, modro in rumeno). TekocCe besedilo v notranjosti revije je postavljeno v 3 stolpce, za
besedilo uporabljajo serifno pisavo. Da razbijejo monotonost revije, med besedilo dodajajo
barvne okvirc¢ke, obarvane naslove, grafike, slogane, zapisane v drugacni pisavi, in veliko

fotografij. Nekateri stolpci so lo¢eni tudi z vertikalno ravno Crto.
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3.2 Analiza tujega trga

Na tujem trgu lahko najdemo veliko revij, ki predstavljajo Olivii veliko konkurenco. V svetu
mode poznamo veliko priznanih modnih revij. Vodilne svetovno znane modne revije so Vogue,
Harper's Bazaar, Elle in Cosmopolitan. V njih prevladujejo fotografije manekenk, oblacil,
modnih dodatkov, kozmetike in napotkov za nego koze, zdravo zivljenje, pametno nakupovanje
ter veliko oglasov za tekstilne trgovine in drogerije. V revijah lahko beremo intervjuje z znanimi

ljudmi, resni¢ne zgodbe in napotke, ne najdemo pa tracev in rumenega tiska.
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Slika 14: Revija Harper's Bazaar

Vir: (https://www.internationalmediasales.net/it/portfolio/detail/harpers-bazaar-netherlands/)

Za podrobno analizo sem izbrala revijo Elle, ker jo najveckrat kupim in preberem in ker se

oblikovalsko najbolj pribliza reviji Olivia.

Ustanoviteljica revije Elle je Helen Gordon, ki se je rodila leta 1909 v Rusiji. Delala je pri reviji
Harper's Bazar in postala urednica strani za zenske v New York Timesu. Nekaj let pozneje, 21.
novembra 1945, je svetu predstavila prvo izdajo revije Elle. Imela je 24 strani in je bila
natisnjena na zelo grobem papirju. Bralke je v reviji nagovarjala in jih pozivala, da se finan¢no
0samosvojijo in postanejo enakopravne moskim. Revija Elle je v francoski zgodovini izsla kot

prva revija z barvnimi fotografijami. Elle pomeni »ona«. Revija izhaja v 45 razli¢nih drzavah.
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V Sloveniji smo lahko prvi izvod revije Elle prebrali leta 2005, njena glavna urednica je bila

Urska Bozi¢. (Podergajs, 2020)

Ciljna skupina revije Elle so zenske, stare med 25 in 50 let, bere jo tudi nekaj moskih. Tiskana
revija je formata 225 x 300 mm, sestavljena je iz ovitka, ki ga na prvi strani krasi naslovnica z
imenom revije. Ime je vedno napisano z velikimi tiskanimi ¢rkami v razli¢nih barvah (¢rna,
rumena, vijoli¢na, odtenki roza, rde¢a, modra ...), za ime revije uporabljajo serifno pisavo,
razmik med ¢rkami je Sirok, tako se beseda razteza Cez celotno stran. Na naslovnico vstavijo
nekaj najbolj zanimivih in privla¢nih naslovov ¢lankov, besedilo postavijo levo in desno v rob,
vendar se postavitev, pisava, barve in koli¢ina naslovov pri vsaki naslovnici spreminjajo. Pri
vseh izdajah se ujema postavitev imena spletne strani, ki ga lahko najdemo v prvi ¢rki E, desno
v kotu, in napisa Slovenija, ki je vedno pod prvo ¢rko E in z desno poravnavo. Na isto mesto
vedno postavijo tudi mesec in leto izida ter ceno. Podatke lahko najdemo pod zadnjo ¢rko E. V
desnem spodnjem kotu vedno najdemo ¢rtno kodo. Na drugo, tretjo in Cetrto stran ovitka

vstavijo oglas ¢ez celotno stran.
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Slika 15: Revija Elle

Vir: (https://www.pinterest.com/flyawaykid88/elle-coverz/)

Na prvih notranjih straneh vedno vstavijo oglase, nato kazalo vsebine, Se en oglas in nato pismo
urednice, oglas in kolofon. Clanki v reviji so razli¢no oblikovani, besedilo je vstavljeno v
razlicno Stevilo stolpcev, vendar redkokdaj vidimo besedilo, postavljeno v Stiri stolpce,

najpogosteje v tri. Za besedilo in naslove ¢lankov uporabljajo ¢rno barvo. Zasledimo lahko tudi
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kakSen barvni dodatek. Za naslove ¢lankov uporabljajo neserifno pisavo, za besedilo pa serfino

ali neserfino.

Revija je razdeljena na naslednje rubrike: moda, lepota, branje, malenkosti. Te so razdeljene na

podrubrike. Ime podrubrike je vedno v zgornjem desnem ali levem kotu.

Revijo lahko beremo tudi na spletu, saj imajo svoj portal oziroma spletno stran. Lahko beremo
slovensko ali tujo Elle. Vsaka drzava ima svojo spletno stran, ki se med seboj zelo razlikujejo.
Na spletni strani lahko brezplacno preberes ¢lanke, ki jih najdes tudi v tiskani reviji. Tako kot
tiskana revija je tudi spletna stran razdeljena na rubrike, ki se razlikujejo od rubrik tiskane
verzije: moda, lepota, lifestyle, dekor, video, nagrade ter podkast. Digitalizirano revijo lahko
listamo v mobilni aplikaciji Elle, vendar samo v tujem jeziku, saj Slovenija Se nima svoje
mobilne aplikacije. Clanki vsebujejo enake fotografije kot v tiskani reviji, le postavitev je
drugacna, prilagojena za splet. Lahko se naroimo na brezplatne e-novicke in prejemamo
najbolj brane ¢lanke. Cena posamezne revije se razlikuje glede na drzavo, v kateri izhaja. Cena
slovenske izdaje znasa 4,99 € in izhaja Sestkrat na leto, torej vsaka dva meseca. V tujini,
natan¢neje na ameriski spletni strani, lahko sklenemo naro¢nino za 3 $ na mesec, ki vsebuje
branje digitalne verzije. Naro¢nino lahko prekinemo kadarkoli. Za tiskano verzijo izberes
Sestmesecno naro¢nino, ki prav tako znasa 3 $ mesecno, vendar jo lahko prekli¢emo po pol leta.
Za oglasevanje uporabljajo socialna in druzbena omrezja, kot so Facebook, Instagram, Twiter
in TikTok. Na Instagramu profilu Elle Slovenija sledi kar 11.200 Slovencev. Revija Elle je

oblikovana elegantno in minimalisti¢no.

Cosmopolitan se od revije Elle po oblikovanju in vsebini precej razlikuje. Revija Cosmopolitan
ima veliko vec barv, okvir¢kov, vsebuje veliko ve¢ ¢lankov in manj fotografij. Izhaja v formatu
A4. Beremo jo lahko na spletu v obliki clankov. Ime revije je zapisano z neserfino pisavo,
uporabljajo velike tiskane ¢rke, tudi vsi naslovi v reviji in nekatera besedila so v neserifni
pisavi, najdemo pa lahko tudi clanke s serifno pisavo. Besedilo je vstavljeno v stolpce,
uporabljajo do Stiri stolpce. Uporabljajo veliko barvnih podlag in okvirckov, s katerimi
poudarijo pomembne informacije. V reviji lahko preberemo tudi kakSen ¢lanek rumenega tiska,
Cesar revija Olivia ne bo vsebovala. Za oglasevanje uporabljajo enaka socialna omrezja kot
revija Elle. Cena revije se razlikuje glede na drzavo, v kateri izide. Za hrvasko izdajo revije
bomo na primer odsteli 50 kn, za slovensko 3,99 €, v Ameriki pa bomo za revijo odsteli 5,40 $.
Ameriska spletna stran ponuja naroc¢nino za 20 $ na leto, ki vsebuje dostop do vseh zaklenjenih

spletnih ¢lankov, dostop do digitalne verzije revije in brezpla¢no poStnino v spletni trgovini
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Cosmopolitan, v kateri prodajajo kozmetiko. Lahko se naro¢imo tudi na tiskano verzijo in za

12 $ prejmemo Sest izvodov revije po posti.

Vogue je ameriSka modna revija, ki izhaja mesecno. Vsebuje ¢lanke na temo mode, kulture,
lepote in Zivljenja. Beremo jo lahko na spletni strani ali v tiskani verziji. Ponujajo tudi moznost
naro¢nine na tiskano in digitalno izdajo za 24,99 $ na leto z moznostjo takoj$ne prekinitve.
Cena posamezne revije je 3,99 $. Naslovnico krasijo svetovno znani obrazi in ime revije v
serifni pisavi. Revija je oblikovana zelo minimalisti¢no in elegantno, ne vsebuje veliko zivih
barv in dodatkov, kot so okvircki in barvne podlage. V reviji zasledimo veliko fotografij visoke
mode. Besedilo je postavljeno v najvec 3 stolpce. Tekoce besedilo je v serifni pisavi, prav tako

naslovi in podnaslovi.

Svetovno znana modna revija Harper's Bazaar izhaja enkrat mesecno in vsebuje ¢lanke na temo
mode. Oblikovana je zelo elegantno in minimalistino. Ceprav ne vsebuje veliko barv in
besedila, je zelo privlacna. Cena posameznega izvoda je okrog 5 dolarjev. V Sloveniji svoje
verzije nimamo. V reviji je zelo malo ¢lankov, besedilo je postavljeno v dva do tri stolpce,
uporabljajo serifno pisavo za tekoCe besedilo in naslove ¢lankov. Prevladujejo fotografije
visoke mode, opise ali pripise k fotografijam velikokrat postavijo na fotografijo. Vsebuje oglase

priznanih modnih in kozmeti¢nih znamk.

Instyle je mesecna Zenska revija, ki izhaja od leta 1994 in jo je ustanovil Dotdash Meredith.
Vsebuje clanke na temo mode slavnih in modne nasvete. Februarja letos so se odlocili, da bodo
revijo prenchali tiskati in presli samo na digitalno verzijo. (Battaglio, 2022) Clanke lahko
brezpla¢no preberemo na spletnem portalu, ki je razdeljen na enake kategorije kot tiskana
revija. Ime revije je zapisano z neserifnimi ¢rkami in vsebuje dve veliki tiskani ¢rki I ter S.
Spletni portal je zelo berljiv, ima belo ozadje, za naslove in tekoce besedilo uporabljajo serifno
pisavo. Besedilo je ¢rne barve. Ne vsebuje nepotrebnih in motecih oglasov kot nekateri drugi

spletni portali.
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3.3 Ciljna skupina

Ciljna skupina revije Olivia so zenske, stare med 18 in 50 let. Status ciljne skupine se lahko
razlikuje. Bralke so Studentke, zaposlene, nezaposlene ali upokojenke. Njihovi interesi so zelo
podobni; zanima jih moda, lepota, rade berejo intervjuje z znanimi modnimi kreatorji, rade
listajo revijo z veliko fotografijami, s podanimi nasveti in predlogi, kje lahko nakupujejo

oblacila.

Pri izbiri ciljne skupine gre za segmentacijo, s katero omejimo obc¢instvo, v katerega bomo
usmerili na$ projekt. Izbira natan¢ne ciljne skupine je zelo pomembna. V veliko pomo¢ nam bo
pri oblikovanju in tudi pri distribuciji, ki je za prodajo in bralnost revije zelo pomembna. Bolj
kot bo natan¢na segmentacija, lazje bomo opredelili nase cilje in naS projekt bo s tem

uspesnejsi. (Nicolas, 2019)

3.4 Anketa

Pred oblikovanjem revije sem ob analizi konkurence preverila S¢ mnenja in pricakovanja
bralcev. Ustvarila sem dva spletna vprasalnika. Prvi vprasalnik je vseboval sploSna vprasanja o
modni reviji in sem ga objavila na socialnih omrezjih. S vprasalnikom sem Zelela izvedeti, e
ljudje Se berejo modne revije, za kakSen nacin branja se raje odlocijo, kaj vpliva na nakup revije,

ali jim je pri nakupu pomembna naslovnica in kaj jih odvrne od nakupa.

Drugi vprasalnik sem poslala samo svoji ciljni skupini. V njem sem se osredotocila na revijo
Olivia, ki prihaja na trg. Zelela sem izvedeti, ée bi bile vesele nove modne revije, koliko bi bile
pripravljene placati zanjo, ali jih pritegne ime, katere kategorije si zelijo v novi reviji, kolikokrat
naj izhaja in kateri format revije imajo rajsi. Ti podatki mi bodo v pomoc¢ pri nacrtovanju in

oblikovanju revije.
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3.5 Rezultati sploSne ankete

V anketi je sodelovalo 72 Zensk in 8 moskih, starih 18 let ali ve¢. Dobila sem 80 pravilno

izpolnjenih anket.

- Vprasanje 1: Preberes kdaj kak§no modno revijo?

61 ljudi je odgovorilo z da, 19 pa z ne.

mDA mNE
Graf 1: Preberes kdaj kak§no modno revijo?

Vir: (Lasten)

- Vprasanje 2: Ali kupuje$ modne revije?

22 ljudi je odgovorilo z da in 58 z ne.

mDA mNE

Graf 2: Ali kupuje§ modne revije?

Vir: (Lasten)
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- Vprasanje 3: Po kateri obliki revije raje posezes?

46 ljudi je oznacilo tiskano revijo, 34 pa spletno revijo.

m Tiskana revija & Spletna revija

Graf 3: Po kateri obliki revije raje posezes?

Vir: (Lasten)
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- Vprasanje 4: Zakaj se odlocis za nakup tiskane revije?

Odgovor je bil poljuben in 49 anketirancev je na vpraSanje odgovorilo, 31 pa jih je to vprasanje
izpustilo.

Anketiranci so podali naslednje odgovore (ker se ponavljajo, sem jih zdruzila):

— Se ne odlo¢im za nakup.

— Zanakup se odloCim zaradi fizi¢ne oblike in listanja.

— Odmor od telefona.

— Vonj po tisku.

— Bolj priro¢no.

— Lazje branje.

— Revijo lahko naknadno uporabim za kaj drugega — dekoracija, projekt, ideje, izrezem
fotografije, ¢rke ...

— Pritegne me naslovnica.

12

10

0 I ‘ | I | I I I

Se ne odlo¢im Za nakupse Odmor od Vonjpo tisku Bolj prirocno LaZje branje Revijo lahko Pritegne me

[e¢]

[e)]

S

N

za nakup odlocim, telefona naknadno  naslovnica
zaradi fizicne uporabim za
oblike in kaj drugega
listanja

Graf 4: Zakaj se odlocis za nakup tiskane revije?

Vir: (Lasten)
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- Vprasanje 5: Zakaj se odlocis za branje ¢lankov na spletu (spletna revija)?
Odgovor je bil poljuben, 50 oseb je na vprasanje odgovorilo, 30 pa ga je izpustilo.
Odgovori so (ker se ponavljajo, sem jih zdruzila):

— Lazji in hitrejSi dostop.

— Pritegnejo me zanimivi naslovi in fotografije.

— Zanimajo me najnovejSe informacije, ki se hitreje $irijo po spletu.

— Ker mi jih prikaZejo socialna omrezja.

— Brezplacno branje.

20
18
16
14
12
10
8
6
4
: e
0
Lazjiin hitrejsi Pritegnejo me  Zanimajo me Ker mi jih Brezpla¢no
dostop zanimivi naslovi  najnovejse pokazejo branje
in fotografije novice, ki se socialna
hitreje Sirijo po omreZja
spletu

Graf 5: Zakaj se odlocis za branje ¢lankov na spletu (spletna revija)?

Vir: (Lasten)
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Vprasanje 6: Katera je tvoja najljubS§a modna revija?

Odgovori:

Elle: 6
Cosmopolitan: 48
Vogue: 11
Grazia: 2
Harper's Bazaar: 1
W:0

InStyle: 0

V:0

Marie Claire: 1
Fashion: 2
Allure: 0
NewBeauty: 0
Drugo: 9

Najbol;j priljubljena je modna revija Cosmopolitan, sledi ji Vogue.
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Graf 6: Katera je tvoja najljubsa modna revija?

Vir: (Lasten)

40



- Vprasanje 7: NajpomembnejSi dejavniki pri nakupu revije? (MoZnih je bilo ve¢
odgovorov.)

Odgovori:

— Naslovnica: 54

—  Clanki: 52

— Cena: 25

— Brezplacno darilce: 34
— Imerevije: 13

— Format: 8

— Barve: 20

—  Struktura: 10

— Privla¢no oblikovana notranjost: 26
— Fotografije: 29

— Drugo: 4

Vecina se jih odloci za nakup revije zaradi privlacne naslovnice in ¢lankov.
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Graf 7: Najpomembnejsi dejavniki pri nakupu revije?

Vir: (Lasten)
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- Vprasanje 8: Ti je videz revije pomemben?

75 jih je odgovorilo z da in 5 z ne.

mDA mNE

Graf 8: Ti je videz revije pomemben?

Vir: (Lasten)

- Vprasanje 9: Ti je pri nakupu pomembna oblikovana naslovnica?

76 jih je oznacilo odgovor da, 4 pa ne.

mDA mNE

Graf 9: Ti je pri nakupu pomembna oblikovana naslovnica?

Vir: (Lasten)
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- Vprasanje 10: Kupis kdaj revijo samo zaradi lepo oblikovane naslovnice?

39 jih je oznacilo odgovor da, 41 pa ne.

mDA mNE
Graf 10: Kupis kdaj revijo samo zaradi lepo oblikovane naslovnice?

Vir: (Lasten)

- Vprasanje 11: Ti je pomemben model (fotografija) na naslovnici?

42 jih je odgovorilo z da, 38 pa z ne.

mDA mNE

Graf 11: Ti je pomemben model (fotografija) na naslovnici?

Vir: (Lasten)
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- Vprasanje 12: Ce te je kdaj od nakupa revije odvrnil videz, prosim, oznaéi, kaj se ti je

zdelo sporno? (Moznih je ve¢ odgovorov.)

Odgovori:

— Naslovnica: 21

— Fotografije: 14

— Format: 13

— Tipografija:18

— Nepreglednost ¢lankov: 37
— Prevec barv: 18

— Monotonost: 22

— Slovni¢ne napake: 23

— Nikoli me ni ni¢ zmotilo: 10

— Drugo: 8

40
35
30
25
20
15

10

Graf 12: Ce te je kdaj od nakupa revije odvrnil videz, prosim, oznadi, kaj se ti je zdelo sporno?

Vir: (Lasten)
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- Vprasanje 13: Ti je pomembno, da ima revija vedno enako strukturo (rubrike)?

Z da jih je odgovorilo 34, z ne pa 46.

m DA = NE
Graf 13: Ti je pomemnbno, da ima revija vedno enako strukturo (rubrike)?

Vir: (Lasten)

- Vprasanje 14: Ali zaradi digitalizacije revij preberes ve¢ ¢lankov?

Z da jih je odgovorilo 40 in z ne prav tako 40.

mDA mNE

Graf 14: Ali zaradi digitalizaije revij preberes ve¢ ¢lankov?

Vir: (Lasten)
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- Vprasanje 15: Spol

V anketi je sodelovalo 72 zensk in 8 moskih.

M Zenska m Mogki

Graf 15: Spol

Vir: (Lasten)

- Vprasanje 16: Starost

V anketi je sodelovalo 50 oseb, starih med 18 in 25 let, 16 anketirancev je bilo starih med 26 in
35 let, 6 med 40 in 50 let ter 8, starih 50 let ali vec.
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18 do 25 let 26 do 30 let 40 do 50 let 50 ali vec

Graf 16: Starost

Vir: (Lasten)
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- Vprasanje 17: Trenutni status

V anketi je sodeloval 1 dijak, 33 Studentov, 42 zaposlenih, 1 upokojenec, 4 osebe so v anketi

oznacili drugo moznost.
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Graf 17: Trenutni status

Vir: (Lasten)

3.5.1 Ugotovitve in uporabnost sploSne ankete

Na podlagi zastavljenje ankete in analize sem ugotovila, da veliko ljudi Se vedno bere modne
revije. Vecina jih je odgovorila, da jih ne kupuje, vendar jih je vec oznacilo, da raje poseze po
tiskani verziji revije. Najpogostejsi dejavnik za nakup tiskane revije je fizi¢na oblika in listanje,
kar na elektronskih napravah ni mozno. Dandanes Ze ogromno ¢asa prezivimo na telefonih, zato
se tudi sama strinjam z odgovorom, da je branje tiskane revije odmor od telefona. Ceprav je
branje tiskanih revij pristnejSe, se veliko ljudi odlo¢i za branje digitaliziranih revij.
Najpogostejsa razloga sta lazji in hitrejsi dostop ter avtomaticen prikaz na socialnih omrezjih.
Na podlagi ankete sem ugotovila, da sta najbolj brani modni reviji Cosmopolitan in Vogue,
sledi jima Elle. Na nakup revije moc¢no vpliva videz revije, torej oblikovana naslovnica, ki
pritegne bralce, in zanimivi ¢lanki. Pri analizi sem ugotovila, da je eden od najpogostejsih

dejavnikov za nakup revije tudi brezplac¢no darilce.
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Anketa mi bo v veliko pomo¢ pri oblikovanju revije Olivia, saj sem izvedela, da je bralcem zelo
pomembna preglednost ¢lankov, na kar bom pri oblikovanju Se posebej pozorna, in oblikovana

naslovnica, ki mora biti privlacna in zanimiva.

3.6 Rezultati ankete o reviji Olivia

V anketi za revijo Olivia je sodelovalo 121 zensk, starih med 18 in 50 let. Odgovorile so na

deset vprasanj, ki so se navezovale na novo modno revijo, ki prihaja na trg.

- Vprasanje 1: Bi bila vesela nove modne tiskane revije na slovenskem trgu?

109 jih je odgovorilo z da, 12 pa z ne.

mDA mNE

Graf 18: Bi bila vesela nove modne tiskane revije na slovenskem trgu?

Vir: (Lasten)
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- Vprasanje 2: Bi te ime revije Olivia pritegnilo?

107 jih je odgovorilo z da, 14 pa z ne.

mDA mNE

Graf 19: Bi te ime revije Olivia pritegnilo?

Vir: (Lasten)
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Vprasanje 3: Kaj je tvoja prva asociacija ob imenu Olivia?

Zdruzeni odgovori:

Elegantna in prefinjena Zenska.
Popay in njegova Olivia.

Naravno.

Zenska svoboda.

Nekaj Zenstvenega.

Moderna in moc¢na Zenska.

Nekaj zelenega, zdravega, vitalnega.

Visoka temnolasa vitka Zenska.

30

25

20

15

10

| I I I

0
Elegantna Popay in naravno, zenska nekaj moderna in nekaj visoka,
in prefinjena  njegova svoboda Zenstvenega,  mocna zelenega, temnolasa,
zenska, Olivia, zenska, zdravega, vitka Zenska.

vitalnega,

Graf 20: Kaj je tvoja prva asociacija ob imenu Olivia?

Vir: (Lasten)
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- Vprasanje 4: Koliko strani naj bi imela tvoja idealna modna revija?

31 anketirancev je oznacilo 24 strani, 55 30 strani, 22 jih je oznacilo 48 strani in 20 anketirancev

50 ali vec strani.
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24 strani 30 strani 48 strani 50 ali vec strani

Graf 21: Koliko strani naj bi imela tvoja idealna modna revija?

Vir: (Lasten)

- Vprasanje 5: Koliko bi bila pripravljena placati za modno revijo s 24 stranmi?

41 anketirancev je oznac¢ilo moznost 2 €, 45 2,5 €, 30 jih je izbralo moznost 3 € in 5 anketirnacev

3€

3 €alivec

bi za revijo placalo 3,5 € ali vec.

50

45
40
35
30
25
20
15
10

0

2€

Graf 22: Koliko bi bila pripravljena placati za modno revijo s 24 stranmi?

wv

2,50 €

Vir: (Lasten)
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- Vprasanje 6: Kolikokrat bi po tvojem morala izhajati nova modna revija?

11 anketirancev je oznacilo, da bi revija morala izhajati tedensko, 24 jih je oznacilo 2-krat
mesecno, 71 jih meni, da bi revija morala izhajati enkrat mesecno, 10 jih je izbralo moznost
enkrat na dva meseca, 2 sta oznacila 2-krat na leto in 3 anketiranci so oznacili, da bi revija lahko

izhajala letno.
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Tedensko 2 krat na mesec mesecno 1 krat na dva 2 krat na leto letno
meseca

Graf 23: Kolikokrat bi po tvojem morala izhajati nova modna revija?

Vir: (Lasten)
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- Vprasanje 7: Katerih kategorij bi bila vesela v novi modni reviji? (MoZnih je veé

odgovorov.)
Odgovori:

—  Soping: 62

— Styling tedna: 84
— Lepota: 75

— Zdravje: 96

— Bodi fit: 78

— Novosti: 60

— Dogodki: 36

— Stran navdiha: 31
— Modne zgodbe: 61
— Potovanja: 75

— VpraSaj Olivio: 57

— Trendi: 85
— Nasveti: 77
— Drugo: 7
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Graf 24: Katerih kategorij bi bila vesela v novi modni reviji?

Vir: (Lasten)
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- Vprasanje 8: Imas v reviji rajsi veliko ¢lankov in besedila ali fotografije?

50 jih je oznacilo, da imajo v reviji rajsi veliko ¢lankov in besedila, 71 pa jih v reviji bolj

zanimajo fotografije.

m Clanki in besedilo & Fotografije

Graf 25: Imas v reviji rajsi veliko ¢lankov in besedila ali fotografij?

Vir: (Lasten)

- Vprasanje 9: Kateri format revije ti je ljubsi?

Za format AS se je odlocilo 6 oseb, za format A4 110, za povecani A4 pa 5 oseb.

BA5 A4 mPovelan Ad

Graf 26: Kateri format revije ti je ljubsi?

Vir: (Lasten)
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Vprasanje 10: Starost

V anketi je sodelovalo 48 oseb, starih med 18 in 25 let, 34 jih je bilo starih med 26 in 35 let, 30
pa med 36 in 50 let.
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Graf 27: Starost

Vir: (Lasten)

3.6.1 Ugotovitve in uporabnost ankete za revijo Olivia

Z analizo sem ugotovila, da bi bila moja ciljna skupina vesela nove tiskane modne revije na
trgu in da bi jih ime revije Olivia pritegnilo in pozvalo k nakupu. Ime Olivia jih v veliki meri
spominja na elegantno, prefinjeno in svobodno zensko. Njihova idealna revija je velikosti
formata A4, ima 30 strani in vsebuje ve¢ fotografij kot besedila in ¢lankov ter izhaja enkrat
mesecno. Zanjo bi bile pripravljene odsteti od 2 do 3,5 €. V reviji bi bile vesele kategorij, kot

so: styling tedna, lepota, bodi fit, zdravje, trendi ter vprasaj Olivio.

Pri oblikovanju mi bodo odgovorili zelo pomagali, saj zdaj vem, kaj si Zeli in pricakuje izbrana
ciljna skupina. Tako jim bom lahko priblizala novo modno revijo, izpolnila njihove potrebe in

zelje ter jih pozvala k nakupu.
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3.7 Distribucija in prodajni kanali

Po konc¢ani analizi vprasalnikov moram dolociti distribucijske kanale za trzenje modne revije.
Modna revija Olivia se bo trzila na socialnih omrezjih, kot sta Instagram in Facebook.
Osredotocila se bom predvsem na socialno omrezje Instagram, na katerem lahko objavljas
fotografije in pod njih dodajamo besedilo, povezave in klju¢ne besede, s katerimi te ciljna
skupina lazje zasledi. Objave bodo na temo mode, vsebovale bodo del¢ek clankov ali naslov in
veliko fotografij modnih oblacil. Na profilu lahko delis§ tudi zgodbe, sestavljene iz fotografije
in besedila, ki so vidne le 24 ur. Sledis lahko statistiki, spremljas svoje sledilce, Stevilo ogledov

profila, stevilo vseckov in deljenja fotografij.

Modna revija Oliva se bo prodajala v trafikah, kjer ljudje najveckrat kupujejo revije, in na posti.
Na prodajnih mestih je velika konkurenca, zato je pomemben polozaj revije na polici, veliko
vlogo igra tudi naslovnica, ki mora kupca pritegniti. Pri analizi vprasalnika sem ugotovila, da
bi bila ve¢ina moje ciljne publike za modno revijo Olivia pripravljena placati 2,50 €. Na podlagi
ugotovitev in Zelja ciljne skupine bo imela revija priblizno od 30 do 40 strani. Ceprav je ve¢ina
oznacila, da bi izhajala enkrat mesecno, sem se na podlagi tega, da je revija manj obsezna,

odlocila, da bo izhajala dvakrat na mesec in da bo zacetna cena 3,00 €.

3.8 KolaZ navdiha

Pred zacetkom oblikovanja bom izdelala kolaz navdiha, v katerega bom vkljucila svoje Zelje o
oblikovanju in barvah. Tako bom lazje dolocila izgled modne revije in kakSen stil oblikovanja
si zelim.

Izdelovanje kolaza je zelo pomemben in kljuc¢en korak v procesu oblikovanja. Kolaz ponavadi
imenujemo z anglesko besedo Moodboard. Je vizualno orodje, s katerim sporo¢amo nase
vizualne ideje in koncepte oblikovanja. V kolaz lahko vklju¢imo fotografije, besedilo, materiale
in barve. Uporabljamo ga, da bi jasno zasnovali svoj koncept in oblikovalsko zgodbo ter dolo¢ili

svoj slog oblikovanja. (Pierrus, 2015)

Zbirala sem ideje, izbirala barve, postavitev in ter iskala inspiracijo za oblikovanje naslovnice
in notranjosti modne revije. [zdelala sem dva razli¢na kolaza za naslovnico in notranjost revije,

ki so prikazani na slikah 16, 17, 18 in 19.
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Slika 16: Kolaz inspiracij za naslovnico

Vir: (Lasten)

Slika 17: Kolaz inspiracij za naslovnico

Vir: (Lasten vir)
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Slika 18: Kolaz inspiracij za notranjost revije

Vir: (Lasten)

Slika 19: Kolaz inspiracij za notranjost revije

Vir: (Lasten)
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4 PRAKTICNI DEL

Po koncani raziskavi tujega in domacega trga ter analizi spletnih vpraSalnikov sem se lotila
prakti¢nega dela diplomske naloge, to je oblikovanje modne revije Olivia. Pri oblikovanju sem
uporabila Ze obstojeCe fotografije in ¢lanke iz drugih modnih revij. Oblikovala sem revijo

formata A4 s priblizno tridesetimi stranmi, ki bo izhajala dvakrat mesecno.

4.1 Ime revije

Revija se imenuje Olivia. Njeno ime izvira iz starega Rima in je izpeljanka iz imena drevesa
oliva. Ime predstavlja zanesljivo, moc¢no, stabilno, naravno, svobodno in odlo¢no Zensko, ki
ima jasne cilje in Zelje. TakSna bo tudi vsebina revije, ki bo navduSevala in motivirala vse
zenske. Ime predstavlja tudi vse moc¢ne Zenske, ki stojijo za to oblikovano revijo. Izbrala sem
ga tudi na podlagi analize spletnega vprasalnika, saj je bila prva asociacija ciljne publike ob

imenu Olivia svobodna, moc¢na, elegantna in prefinjena Zenska.

4.2 Logotip

Dobro oblikovan logotip pomaga doseci prepoznavnost med konkurenco, pritegne pozornost in
ustvari prvi vtis o podjetju, storitvi ali izdelku — v mojem primeru o izdelku. Pravilno oblikovan
logotip bo bralkam vzbudil pozornost, da jih bo o reviji zanimalo Se vec¢, jo kupile in prebrale.
Pri oblikovanju logotipa bom pozorna, da bo preprost, hitro dojemljiv, zapomnljiv, berljiv in

drugacen od drugih. (Wadhwa, Ni navedeno)

4.2.1 Nacrtovanje logotipa

Logotip sem zacela nacrtovati na listu papirja. Najprej sem skicirala nekaj idej (slika 20).
Poigravala sem se s serifno in neserifno pisavo ter z malimi in velikimi tiskanimi ¢rkami.
Osredotocila sem se na berljivost pisave. Nato sem ideje z lista realizirala v racunalniSkem
programu Adobe Ilustrator. Ustvarila sem si nabor idej, uporabila razli¢no tipografijo in izbrala

najprimernej$o imenu in vsebini revije.
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Slika 20: Nacrtovanje logotipa na listu papirja

Vir: (Lasten)

OLIVEN Olivia

OLIVIA Oliva

OLIVIA Olivia

OLIVIN Olivia

OLIVIA Olivia

OLIVIA Olivia

OLIVIA Olivia

OLININ Olivia

OLIUID  Olruta

OLIVIA Olivia

OLIVIA Olivia

OLIVIA Olivia

Slika 21: Realizacija idej z lista papirja

Vir: (Lasten)

OLIVIA
Olivia

Slika 22: Izbrani pisavi za logotip

Vir: (Lasten)
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Po izbrani tipografiji sem dokonc¢no oblikovala logotip. Izbrala sem veliko tiskano pisavo,
preuredila razmike med ¢rkami in dolocila barve. Primarna barva logotipa je ¢rna, glede na
naslovno fotografijo pa lahko uporabimo tudi logotip v sekundarnih barvah, kot sta svetlo in
temno zelena. Postavitev logotipa na naslovnici mora biti zmeraj enaka — od robov mora biti

odmaknjen 13 mm.

Z oblikovanim logotipom Zelim bralkam vzbuditi obCutek svobode, elegance, minimalizma,

trdnosti in sprejetosti v modnem in vsakdanjem zivljenju.

OLIVIA

Slika 23: Logotip

Vir: (Lasten)
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4.3 Uredniski nacrt

Tabela 1: Uredniski nacrt

STRAN KATEGORIJA — PODRUBRIKA OBRAZLOZITEV/
RUBRIKA NASLOV CLANKA

1 Naslovnica

2 Oglas

3 Oglas

4 Oglas

5 Oglas

6 Urednik Pismo urednice Pismo urednice
oziroma nagovor bralk

7 Oglas

8 Kazalo Kazalo vsebine po
kategorijah in
podrubrikah

9 Oglas

10 Kolofon Vse informacije o
reviji

11 Oglas

12 Styling tedna Rdeca preproga Rihanna spremenila
nosecnisko modo

13

14 Domaca estrada Maja Malnar blestela
na preprogi v Cannesu

15
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16 Moda Modne zgodbe Kaksna je prihodnost
modne industrije?

17

18 Oglas

19 Trendi Olivia Trendi pomladne
sezone

20

21 Crna poleti — zakaj pa
ne?

22 Oglas

23 Lepota Pozabite na precko po
sredini, Chanel je
pokazal trend, ki ga
bomo letos vsi
posnemali

24

25 Kozmetika Baker — nova ¢arobna
lepotna sestavina

26

27 Stran navdiha Kolaz poletnih Oblacila in sestavljene

oblekic, ¢evljev in modne kombinacije —
modnih dodatkov cene in trgovine

28 Kolaz kopalk Oblacila in sestavljene
modne kombinacije—
cene in trgovine

29 Nakupovalni vodnik | 5 kosov, ki jih moras
imeti v svoji omari
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4.4 Koncept kategorij

30 Oglas

31 Life of Olivia Zdravje — Recepti Palac¢inke z ingverjem
in pomaranco

32 Bozanske testenine
karbonara po receptu
Gordona Ramsayja:
kremasto kosilo v
samo 10 minutah!

33 Potovanje Med morjem in
vulkani

34

35 Oglas

36 Hrbtna stran Oglas

Vir: Lasten

Vsebino revije sem razdelila na pet kategorij z razlicnimi podrubrikami. Kategorije sem izbrala

glede na analizo vprasalnika, saj bom tako vsebino revije najbolj priblizala ciljni publiki. Revija

vsebuje naslednje kategorije oziroma naslove: Styling tedna, Moda, Lepota, Stran navdiha in

Life of Olivia.

Tabela 2: Koncept kategorij

KATEGORIJA - RUBRIKA

PODRUBIRKA

KONCEPT - RAZLAGA

STYLING TEDNA

Rdeca preproga

Domaca estrada

V tej kategoriji bodo ¢lanki
o svetovno znanih zvezdah

in znanih Slovencih. Tema
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bo moda in izbira modnega

stila, ki pritegne pozornost.

MODA Modne zgodbe V podrubriki Modne zgodbe
Trendi Olivia bodo intervjuji z modnimi
oblikovalci, manekenkami
in modnimi navdusenci.
Podrubrika Trendi Olivia bo
vsebovala napotke, kako
slediti trendom, in kako se
bo moda spreminjala skozi

letne Case.

LEPOTA Kozmetika V kategoriji bodo clanki o
tem, kako skrbeti za kozo,

lase in nohte, pa tudi o

modnih dodatkih.

STRAN NAVDIHA Kolaz Kolaz bo vseboval veliko
Nakupovalni vodnik razlicnih modnih stilov,
nasvete, kako kombinirati
razli¢na oblacila, veliko
fotografij manekenk in
oblacil. V nakupovalnem
vodniku bo lahko bralec
pogledal, kje kupiti
trendovske kose oblacil po
ugodni ceni, predstavljene
bodo razli¢ne spletne
trgovine in kje lahko najdes

podobne kose oblacil

svetovno znanih zvezd.

LIFE OF OLIVIA Zdravje V tej kategoriji bodo ¢lanki

Potovanje o zdravju, prehranjevanju,

vadbi, potovanjih, najboljsih
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destinacijah in pozitivnih
lastnostih destinacij in

potovalnih agencij.

Vir: Lasten

4.5 Zicni prikaz

Oblikovanje mreze je dolocanje postavitve vizualnih elementov, kot so besedilo in fotografije,
na doloceno stran v reviji. S pravilno postavitvijo elementov na strani bralce pravilno vodimo
skozi vsebino, ne da bi izpustili pomembne informacije. Pravilna postavitev besedila in
fotografij bralce tudi pritegne k branju. Pri postavitvi moramo biti pozorni na beli prostor, to je

prazen prostor med besedilom, stolpci, odstavki in fotografijimi, saj je lahko enako pomemben

kot vizualni elementi. (Staff, 2022)

Oblikovanja in postavitve strani revije sem se lotila z nacrtovanjem vzor¢nih strani. Cez
skicirano mrezo sem dolocila Stevilo stolpcev, postavitev naslova, podnaslova in fotografij.

Skicirala sem tri razli¢ne vzor¢ne strani, ki mi bodo v pomoc pri vstavljanju ¢lankov.

Najprej sem na list papirja skicirala vzoréno stran naslovnice, dolocila postavitev imena revije
(logotipa), izpostavljenih naslovov clankov, datuma izdaje in cene (slika 24). Podrobnejso

mrezo postavitve sem dolocila tudi v ra¢unalniskem programu Adobe Indesign (slika 25).
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Slika 24: Mreza naslovnice na listu papirja

Vir: (Lasten)

IME REVIJE

| DATUM, CENA. ‘

NASLOV CLANKA ‘ NASLOW CLANKA

NASLOW CLANKA

NASLOV@FANKA

Slika 25: Mreza naslovnice v programu Adobe Indesign

Vir: (Lasten)
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Druga skica (slika 26) prikazuje dva primera postavitve elementov na strani z veliko besedila
in malo fotografijami. Stran sem razdelila na 3 stolpce. Enkrat se naslov pojavi zgoraj (na

zacCetku besedila) in enkrat med besedilom.

e |

TaoaFIA

Slika 26: Mreza postavitve besedila in fotografij na listu papirja

Vir: (Lasten)

ac optatem

sandae oficl it rae. Odipsam.

et veescrsperoen ncbitisn wpel | )

Bart el

e volige que noa perpore pos esturmod

-

s noce: posodin rem pere d

e
Fachum mol nem quastes

ccaborep-

Slika 27: Mreza postavitve besedila in fotografij v programu Adobe Indesign

Vir: (Lasten)
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Na koncu sem izdelala skico postavitve besedila na strani z veliko fotografijami in malo

besedila (slika spodaj).

NRLO! - )

e S

Slika 28: Mreza postavitve besedila in fotografij na listu papirja

Vir: (Lasten)

Slika 29: Mreza postavitve besedila in fotografij v programu Adobe Indesign

Vir: (Lasten)
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Izdelana mreza mi bo v pomo¢ pri oblikovanju, vendar se je ne bom dosledno drzala, saj zelim
oblikovati moderno modno revijo, ki bi bila dinamiéna in privlaéna. Ce bi besedilo vstavila

samo v tri stolpce in dodala fotografije, bi revija delovala monotono in neprivlacno.

4.6 Stolpci

Besedilo, postavljeno v stolpce, je bolj berljivo in privlacno, zato sem besedilo v modni reviji
Olivia postavila v tri stolpce z razmikom 9 mm. Ce ima ¢lanek veliko besedila, ga lahko
vstavimo v vse tri stolpce, ¢e pa je besedila manj, lahko uporabimo dva ali samo enega.
Nekatero besedilo, fotografije in graféni dodatki segajo v reviji tudi izven stolpcev, saj zelim s

tem doseci dinami¢nost strani.

4.7 Barve

Modna revija predstavlja elegantno zensko, zato sem temu prilagodila barve revije. Ne zelim,

da revija vsebuje preve¢ zivahnih barv, zato sem se odlocila za tri zemeljske tone.

Logotipu sem dolocila primarno in dve sekundarni barvi. Primarna barva je ¢rna, ki se bo
uporabljala v najvecji meri. Kadar bo naslovna fotografija temnejsa in ¢rni logotip ne bo prisel
do izraza, se bosta lahko uporabili sekundarni barvi; svetlo zelena (#b2c1a9) in temno zelena

(#368f78).

OLIVIA

Slika 30: Sekundarni barvi logotipa

Vir: (Lasten)
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Sekundarni barvi logotipa in rjava barva (#563823) se bodo uporabile tudi v notranjosti revije,
za podlago besedila, barvo okvircka, pomembnega dela besedila. Tekoce besedilo ¢lanka bo v

¢rni barvi.

#b2c1a9 #563823

Slika 31: Uporabljene barve v reviji

Vir: (Lasten)

4.8 Tipografija

Za logotip revije sem uporabila serifno pisavo Made Saonara. Pisavo je oblikovala skupina
oblikovalcev pod imenom Made Type leta 2019. Navdih za ustvarjeno pisavo so iskali v
modnem oblikovanju, zato se mi je pisava zdela prava izbira za moj logotip, saj predstavlja
modno revijo za zenske. (MadeType, 2019) Pisava je zelo elegantna in privlacna. Z izbiro

pisave sem Zelela pritegniti pozornost modnih navduSenk.

Za tekoce besedilo v reviji Olivia sem uporabila brezplacno serifno pisavo Cormorant
Garamond debeline light. Oblikoval in razvil jo je Christian Thalmann leta 2015 v Svici.
Vsebuje devet razli¢nih slogov in pet debelin (light, regular, medium, semibold in bold), izdana
je pod licenco Open Font License. (Thalmann, 2015) Za pisavo sem se odlocila, ker je zelo
berljiva v manjsSi velikosti v tiskani reviji in prav tako na spletu. Je zelo enostavna in

minimalisti¢na, a kljub temu zelo elegantna pisava.

V reviji sem za naslove ¢lankov uporabila dve vrsti pisave, in sicer serifno pisavo Georgia Bold
in rokopisno Almara. Dva razlicna sloga pisave sem izbrala z namenom, da pozZivim
oblikovanje in zatrem monotonost. Georgia je serifna pisava, ki jo je leta 1993 izdal Matthew
Carter. S pomocjo Toma Ricknerja sta jo predstavila podjetju Microsoft. Brezplacno verzijo
lahko uporabljamo v osebne in izobrazevalne namene. (Staff, 2018) Almara je rokopisna

pisava, ki je izSla leta 2019, za oblikovanjem pa stoji Studio Satin. Brezplacno verzijo lahko
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uporabljamo v osebne in izobrazevalne namene, v primeru druga¢ne uporabe pa si moramo
zagotoviti licenco. Pisavo in licenco za uporabo lahko kupimo za 16,81 €. (Satine, 2021) Pisava
je iz tankih Crt, je zelo elegantna, luksuzna in glamurozna. Nekatere rokopisne pisave niso
berljive, zato sem se odlocila za pisavo Almara, saj je kljub tankim in zavitim potezam zelo
berljiva v manjsi in tudi vecji stopnji. Za popestritev notranjosti revije sem ta slog pisave

uporabila tudi za dopis k fotografijam in med besedilom.

Za mrtvo in Zivo paginacijo, kazalo in kolofon sem uporabila neserfino pisavo druzine Avenir
Roman. Pisavo je oblikoval Adrian Frutiger leta 1988, objavljena pa je bila v knjiznici pisav
Linetype, ki je v lasti Monotype, ki vkljucuje priznane pisave, kot je Helvetica. (LinoType,
2000)

Za popestritev clankov sem na zacetku besedila uporabila inicialko; poudarjeno zacetno ¢rko v

besedilu.
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S REVIJA OLIVIA

5.1 Koncept revije

Ustvarila sem modno revijo za Zenske. Sestavljena je iz ovitka, na katerega sem postavila tri
oglase in oblikovala naslovnico, na katero sem postavila fotografijo iz ¢lanka KakSna je
prihodnost modne industrije. Na njo sem postavila Se naslove treh ¢lankov, ki so po mojem
mnenju najzanimivejsi in bodo pritegnili kupce, ter ceno, datum, ¢rtno kodo in ime revije. V
notranjosti lahko najdemo kolofon z vsemi podatki o reviji, kazalo, ki je razdeljeno na rubrike
in podrubrike, v nadaljevanju pa razli¢ne ¢lanke na temo mode in oglase, ki se povezujejo z
modo in s kozmetiko. Revija je namenjena vsem Zenskam, ki rade spremljajo aktualne modne
trende, ki jih zanima dogajanje v svetu modne industrije in potrebujejo nasvete in ideje o modi.
V reviji bomo lahko prebirali tudi ¢lanke na temo kulinarike, zdravja in potovanj, vendar v
manjsi meri.

Revijo bi objavila tudi na spletu, za zacetek v formatu PDF, ki bi jo lahko listali kot pravo
tiskano verzijo. Na spletu bi bila na voljo brezpla¢no. Imela bi enako postavitev in vsebino, le

pri shranjevanju bi ustvarila datoteko za splet, dolocila barvni prostor RGB in 72 dpi.
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5.2 Revija Olivia — izdelek
Zaradi obseznosti revije, prilgam povezavo do celotnega izdelka:

https://drive.google.com/drive/folders/10JHKGVIKTyt5TZ5tuctk L8ZL9hL4IL mF?usp=shari

ng. V nadaljevanju so prikazani primeri postavitve naslovnice in ¢lankov.

MAJ 12022, 3.00€

MED MORJEM

IN VULKANI
CRNA POLETI
KAKSNA JE Loy pone?
PRIHODNOST 2
MODNE

INDUSTRIJE?

I

Slika 32: Naslovnica

Vir: (Lasten)

MARUSA CRESNAR, oxlgonorna urednica

Slika 33: Pismo urednice

Vir: (Lasten)
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KAZALO | &

b

STYLING TEDNA STRAN NAVDIHA
RIHANNA SPREMENILA POLETNE NOVOSTI
NOSECNIEKO MODO MODNE KOPALKE
MAJA MALNER BLESTELA TRUE KOS, K1 JIH MORAS
NA PREPROGI V CANNESU IMETIV OMARI
MODA LIFE OF OLIVIA
KAKENA JE PRIHODNOST PALACINKE Z INGVERJEM
MODNE INDUSTRUE? INPOMARANENO
BOZANSKE TESTENINE
KARBONARA PO RECEPTU
TRENDI POMLAD 2022 GORDANA RAMSAYJA

CRNA POLETI, ZAKAJ PA

NE?
WMo Re AR
- omerounror
NOVA CAROBNA
romasstama
Slika 34: Kazalo
Vir: (Lasten)

OLIVIA

ODGOVORNA UREDNICA UREDNICA FOTOGRAFL TISK
Maruda Cretnar Maruda Creinar Dorado design, Knstijan
POMOCNICA UREDNICE FOTOGRAF
Maruda Creinar Marula Crenar
DISTRIBUCLIA
UREDNICA STYLING OBDELAVA FOTOGRAFLS Maruda Crednar, Maribor
TEDNA Maruia Creinar
Maruia Creinar STEVILO TISKANIH
NASLOV UREDNISTVA 1ZvoDOV
UREDNICA MODE Olliva, Slovenska ulica 17, 2000 0
Maruia Creinac Maribor
1ZDAJA
UREDNICA LEPOTE DIREKTORICA PRODAJE IN xoxx
Maruia Creinar MARKETINGA
Maruia Creinar NASLOV UREDNISTVA
UREDNICA STRANI Olivia, Slovenska ulica 17,
NAVDIHA DIREKTORICA TRZENJA 2000 Maribor
Maruia Creinar Maruls Crelnar
UREDNICA LIFE OF OLIVIA RO

uia Cred
Maruia Creinar CENA

DR R R I I I A I A AN I

Slika 35: Kolofon

Vir: (Lasten)
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Postavitev ¢lanka v rubriki Styling tedna v podrubriki Domaca estrada.

STYUING TEDNA | DOMACI ESTRAD! | 12

‘ MAJA MALNER
BLESTELA NA PREPROGI V CANNESU

Slika 36: Primer ¢lanka

Vir: (Lasten)

Slika 37: Primer ¢lanka

Vir: (Lasten)
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Postavitev ¢lanka v rubriki Moda in podrubriki Trendi Olivia.

MODA | TRENDI OLVIA | 17

frende pentod. 2022

onéna oéala marsikomu predstavljsjo nujen del garderobe—
10 je zato, ker lahko vsaken eficu dodajo kanéck
elegance, hkrati pa ustvariajo videz samozavesti in
nedostopnosti

Taka sonéna ofala prelepo izgledajo v kombinaciji s érmimi
oblaéili, ujemajo pa se udi s prakiéno katerokoli drugo barvo.
Poleg tega, da boste  njimi izstopali in ustvarili videz brezéasne
clegance, pa lahko 2 njihovo pomadjo tudi prikrijete videz
wtnsjenosti po zabava, brezskrbni not

inbidon
5

tch prehodnih dneh je lahkoten suknjié odliéna izbira

Ne le da je dobra alternativa vehnjim obla

Kot 5o plaiéi in jakne - ie zlasti ko gre 2a shizbene

obveznosti, je pametna izbira. Hkrati je popularnost
tega kosa poskrbel, da je na voljo neiteto razlidic v vich
velikostih, barvah, krojih
in silhuetah, zato lahko
najdemo takinega, ki bo
ustrezal prav nam ter
naiemu givljenjskem in
modnemu sloga. Gre za
vscstransko oblatilo, ki
lahko dopolni bolj Ieeren
videz ali pa je odliéna
izbira, ko gre 22 bolj
poschne prilotnosti

Nicgova odlika je gotow

v tem, da se poda prav
vaaki postavi, dopolni
vaak videz in poskrbi 72
kanéek clegance. Letos
je de zlasi priljublien v
sivahnih odcenki, kot so
ronara, travnato zekena,

oranina in zlato rumena

Slika 38: Primer ¢lanka

Vir: (Lasten)

MODA | TRENDIOUVIA 1 18

Poleg barvnih trendov
je mogote opaziti ic eno
pogosto lastnost, in sicer so
zelo priljublieni suknjiéi v
lahkotnejdih materialih, ki ne
delujcjo preved serukeurirano.
Pravzapra
50 najbolj
Pogo
suknjiéi

preveliko,

®scccccscsce

Tak sukniié lshko
kosi garderobe, na primer
2 dinsom, lahko je éudovit
dodatek k pomladnim
oblekam — tako tistim bolj

a poslovne

dnevne in velerne

priloknost pa je
ena izmed najbol;
vrotih modrih izbir gotovo
hlaéni kostim v katerem
izmed ivahnih odtenkov
Ta trend smo opazili tako

oprijetih krojev kot tudi
bolj razpuiéenim. Zelo
pogosta kombinacija, ki jo na predstavirvah modnih

ed zvezdnicami lolekeij kot rudi med

opazimo
in modnimi ikonai, je tudi
Ieieren poslovni videz, ki ga
sestavlajo iroke hlaée ali
ozko krilo, bluza ali krajéi

svezdnicami. Njegovo
priljublienost lahko gorovo
pripidemo vaestranskosti pa

tudi instantnemu urcjencmu
udinku, za katerega ne
potrcbujemo veliko truda
Suknji e torej to pomlad ne
samo najbol; modna izbira,
temved tudi najbolj modra

pulover ter tajliran suknjié

+ poudarienimmi rameni in v
karirastem vzorcu. Tak videz
je do popolnosti izpilila
Victoria Beckham

Slika 39: Primer ¢lanka

Vir: (Lasten)
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N°5
CULTURE CHANEL

DU 5 MAI AU 5 JUIN 2013
PALAIS DE TOKYO
PARIS

Slika 40: Primer oglasa

Vir: (Lasten)

Slika 41: Primer oglasa

Vir: (Lasten)
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Primer ¢lanka v rubriki Lepota in podrubriki Kozmetika.

LEPOTA | KOZMETIKA 1 23

NOVA CAROBNA
LEPOTNA SESTAVINA

Ste vedeli, da je baker ¢arobna lepotna sestavina proti staranju? Strokovnjaki nam razkrivajo vie
njcgove prednost. Je lahko ta sestavina 7a nego koke naravni odgovor 72 botoks?

di se, da nas vaak naveden na etiketah izdelkov  Bakrowi peptidi imajo
dan seznani nova 23 nego koe, e clement pomemben udinek proci
sestavina 22 nego bakea v kombinaciji s tremi staranju koke, povelujejo
koke, ki bijomorali  aminokislinami. V dlovelkem  njeno évrstost in gostoto ter
“vkljuditi® v svojo rutino telesu se pojavlja tudi naravno  zmanjbuicio drobne linije in
nege koie. Medtem ko je in ga je mogode vamo gube. Na sploino izboljiajo
vedina novic nepotrebnega presnavljaci. Ker igra kljuéno  podutje koie, in ker je peptid
trbenjskega hrupa, je eden Vlogo pri proizvednii kolagena  antioksidant, lahko izboljia
od novih tlanov lepotne in drugih vezivih tkivih, je teksturo in tonus ko, je
police, ki dobi veé pozomosti o element, ki v ozadju opravi  izredno koristen za vse vrste
ko vedina, baker. Bakreni veliko dela 22 ustvarjanie kol
pridi - natanéneje. Ljubitelji  2drave in modne koie.
nege kol ie dolgo slavijo Prispeva tudi k proizvodii
clementarno lepoto, saj so melanina, hormona, ki je .
srebro, diamant in zlato odgovoren za barvo las in .
uporabliens v nekaterih koie. .
najudinkovitejdih kremah Stevilne najbolj priljubliene ~~ ®

lepotne industrije. Medtempa i spoitovane blagovne
se baker, ki je man privlaéen  znamke na svetu v tej

pri dragem nakiru, vendar wezomi predstavjajo serume

je zmagovalec pri negi koke, 2 bakrovimi pepridi, ki

Je vrsto let uporablja za obljubliajo vse od zadite

adravljenie vich vist bolezni,  pred oksidacifo, zmananja

od aken do razgradnie gubin dviga ravai kolagena

kolagena, in je kljuéna To je druga vrsta peprida

sestavina itevilnih novih (ncpriéakovano) modre barve.

izdelkov. Ne glede na to, ali Peptidi so na sploino gradniki

je vaia koia suha, masens, beljakovin, ki so osnova naie

2rcl ali nagnjens k aknam, koie. Ko beljakovine naic

e to seseavina, ki jo morate kode izgubijo peptide, zaéne

dodati v svoj repertoar izgubljati elastiénost. To COPPER

Baker je eden od naravnih pomen, da nata kot poscane AMINO
clementovy tless. pravijo  hrapava in hrapava,sproléens, ISOLATE
strokovnjaki. Je pomemben ladje se oblikujejo gube, ACTIVATOR 2:1
mineral, ki sodeluje v dtevilnih  spremen se tekstura. Tako so

Kljuénih procesih v tkivih 7a nekatere bakreni pepridi
dloveikem telesu Kljuéni del rutine nege koke
 tako je pogosto  proti staranju.

Slika 42: Primer ¢lanka

Vir: (Lasten)

LEPOTA | KOZMETIKA | 24

Ce sec e braliali shiali 72 peptidov, bakreni pepeidi pa so le cna poschna oblika

bakrove peptide, ste morda Ceprav je naravno napihnjena in évrsta koia dovolj, je dokazano,
videli, da jim ljude pravijo da je baker utinkovit rudi pri celjenju ran; 72 naio koo izraz
“botoks v steklenici”. Morda “rana” velja tako 72 akne in subo, prizadeto koo kot za rez na

ni disto tako, a njcgovi prstu, zato je to dobra sestavina, ki pomaga reakeivni ko, da s

winki s0 gotovi. Botox je hitreje in bolje zaceli, kar vodi k manjtim brazgotinam. Je tudi
poschna blagovna mamka naravi biocid, kar pomen, da je antibakerijski in protighiviéni
nevrotoksina, imenovana Se poscbej zanimiv vidik j, da bakreni peptidi prav tako
botulinum tipa A do G adstranjujejo poskodovan vezivio thivo, kar lahko pomags
Botulinski toksini imajo manjiat videz dolocenih madeie. Sem spadajo brazgorine,
wéinek paralizacije midic 7 sonéne pege, neenakomeren ton in pigmentacija

omejeno obdobie, obicajno Bakreni peptidi so odliéen izdelek za vse, ki felite zmaniiati
dva do tri mesece, ko se make staranja ali 72 vie, ki imate teave 2 izgubo clastiénosti
injicirajo v terapevtskih kode. Scveda pa samo ena udinkovina ne more narediti toliko
Koliérmah neposredno v éudeies 72 koo, zato ne pozabite, da mora vata rurina viljudevars
miico. Ko paralizirate mifico,  medanico razliéni sestavin, da bo udinkovita. Je odliden izdelek
ta ustavi gibanic in gubanc 23 kombiniranje s sestavinami, kot so hisluronska kislina in
obraza, kar preprecuje antioksidanti

in zmanjéa pojav gub, ki Ce niste prepriéani, kako zgraditi rutino, je najbolie, da sc.
prihajajo skozi vaie izraze pogovorite 2 zaupanja vrednim adravnikom, dermarologom ali

kot s0 érte nasmchov in cstetikom
mridic. Botox lahko pomaga
tudi pri dvigovaniu delov
abraza, ée ga strateiko
injiciramo.

Seveda pa sc bakrovi pepridi
uporabliajo lokalna in ne
morcjo privesti do enakih
rezultatov, vendar pa so lahko

nekatere poritivne korists
podobne. Ko so pepridi
pravilno formulirani in
dostavljeni ko na stabilen
in udinkovit nain, lahko
popravijo poskedovanc
beljakovine v naii koki

- peptide koki povrncjo
izgublicno clasticnost in
beljakovine, rezultat pa je
proizvodnja vedje kolidine
kolagena. In ko je kota bolj
clastiéna, se napnc, izgleda
dvignieno in gibe sc zdijo
manj oditne in ne nastanejo
tako rlshka. Pomembno

je omeniti, da 30 to ulinki

in vplivi, ki jih vidimo
pri uporabi Srcvilnih vrse

Slika 43: Primer ¢lanka

Vir: (Lasten)

79



Primer ¢lanka v rubriki Stran navdiha in podrubriki Kolaz.

STRAN NAVDIHA | KOLAZ | 25

¥ Klobuk H&M, 14.99€

Py
Obleka Zara, 7.95€
3

| “‘
]
i

POLETNE NOVOSTI

bleka Zara, 39.95€ ‘ .

Obleka H&M, 59.99€ Kratke hlaéeH&M, 29.99€

Slika 44: Primer ¢lanka

Vir: (Lasten vir)

STRAN NAVDIHA | KOLAZ | 26

MODNE KOPALKE

Vo

A v
Zgornj del copalk HEM, 1799€ .40l kopalk HEM, 9.99€

Zgornji del kopalk H&EM, 14.99€

Spodnji del kopalk H&M, 1299€
e

= |

Kopalke Calzedonia, 39.00€

Zgornii del kopalk H&M, 17.99€ ‘
ol

Zgomji del kopalk HEM, 1299€
Spodnii del kopalk H&M, 9.99€

Slika 45: Primer ¢lanka

Vir: (Lasten)
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Primer postavitve ¢lanka v rubriki Life of Olivia in podrubriki Zdravje — recepti.

UIFE OF OUVIA | ZDRAVJE - RECEPTI | 29

PALACINKE Z INGVERJEM IN
POMARANCO

AT il ek

+ 190 gramov koruzncga 1.V posodo stresite tkrob, sladkor, pecilni praiek, sol, jajca,
ikroba pinjenec, maslo in vaniljo ter zmelajte. Pustite stari 10 minut
« 2 veliki Hici sladkorja 2 Naribajee pomaranéno hupino obeh pomarané ter jo skupaj z
« 1 velika Hica pecilnega ingverjem vmelajte v maso. _
praska 3. Na segreti ponvi 2 malo masla specite paladinke. Se tople
« iladajne Hicke soli okrasite 7 jogurtom, kosi pomaranée in javorjcvim sirupom

+ 2velikijajei
250 mililicrov pinjenca

gramov stopliencga
masla

« 1/2 ajne Hicke vaniljeve
paste

2 pomarandi

o 1fa dajne Hicke sveie
naribanega ingverja

« 1 vaniljev jogure (lonéck)

« javorjev sirup za serviranje

Slika 46: Primer ¢lanka

Vir: (Lasten)

UFE OF OUVIA | ZDRAVJE - RECEPTI | 30

BOZANSKE TESTENINE KARBONARA
PO RECEPTU GORDONA RAMSAYJA

Hileo ek

+ slanina ali panceta 1 Spageee dajte v shano vrelo vodo, v veliko kozico.

. g 2V ponvi segrejte malo oljéncga ola in dodaite na kocke
+ 2rumenjaka narczano slanino.
. agobi 3 Cesen nasekljamo na rezine in dodajte slanini, dodajte i

2 stroka éesna na rezine narczane gobe, drobno nasckljano majhno pekoco
« 1 pekota peprika papriko in malo graha

+ malo zamrznjencga graha v kateri ste lodili rumenjake, dodajee nariban
+ 1o gkiske smetanc parmezan in kisko smetano.

« parmezan 5. Vi to zdrulite in dodajte malo vode ter ponovo premeajte
. sl 6 Vzemite priblizno 10 #lic vode, v kateri se kuhajo $pageti, in jo
« poper dajee v ponev s slanino in drugimi sestavinami

. olie 7. Ko so ipageti kuhani,jih precedite in dodajee v ponev s

« peteriil sestavinami

=

Vie dobro premeiaiee, dodajte medanico z rumenjaki, nato i
enkrat premedajte.
Dobro pregreite in $pageti so pripraveni.

ss0s00s0ss0000000

s

evecsevccccssssccccsssvece

eeessccccce

Slika 47: Primer ¢lanka

Vir:(Lasten)
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6 SKLEP

Po koncanem oblikovanju sem prisla do zakljucka, da je priprava, nacrtovanje in oblikovanje
graficnega izdelka obsezen proces, ki zahteva veliko teoreticnega kot tudi prakti¢nega znanja.
Z raziskavo sem se naucila, kako pomembno je, da si ustvari§ nabor informacij in podrobno
analizira$ veliko razli¢nih revij. S tem lahko dosezes, da je tvoj izdelek drugacen od drugih in
pritegne ciljno skupino. Pomembno je, da podrobno opredelis, kdo je tvoja ciljna skupina, saj
se ji bos le tako najlaze priblizal. Ugotovila sem tudi, da je zelo pomembno, da od ciljne publike
pridobi§ ¢im ve¢ povratnih informacij o prihajajocem novem izdelku. Pri oblikovanju
vprasalnika sem pri analizi ugotovila, da sem zastavila nekaj nepravilnih vpraSanj oziroma da
sem izbrala napcen nacin odgovarjanja. Pri vpraSanjih odprtega tipa bi lahko odgovore podala
vnaprej, saj nekateri niso pravilno razumeli zastavljenega vprasanja ali pa jim je bilo nanj
prezahtevno odgovoriti, zato vsi odgovori niso bili uporabni. V prihodnje bom pozorna na

pravilno zastavljanje vprasanj in podajanje razumljivih ter jedrnatih moznosti odgovorov.

Branje tiskanih revij je Se vedno bolj priljubljeno kot branje digitalnih, ki jih lahko najdemo v
obliki ¢lankov na spletnih portalih ali v digitalizirani verziji tiskanih revij. Zaradi brezplacnega
in lazjega dostopa veliko ljudi kljub temu veckrat poseze po branju digitalnih revij, Ceprav se

jim zdi branje tiskanih verzij bolj pristno.

Revijo sem oblikovala v racunalniSkem programu Adobe Indesign in fotografije urejala v
programu Adobe Photoshop. Oba sta mi poznana ze od prej, vendar sem se med oblikovanjem
naucila uporabljati dodatna orodja in bliznjice, ki jih prej nisem poznala. Pri nacrtovanju revije
sem se prvic srecala z uredniskim nacrtom. Ta nacin nacrtovanja se mi zdi zelo koristen, saj
olajsa vstavljanje ¢lankov v revijo in s tem ne pride do zmede, Ce revijo oblikuje vec razlicnih

oblikovalcev. Na tak nacin se nacrtujejo prave modne revije, ki so prisotne na trgu.

Revijo Olivia sem predstavila prijateljem in druzini. Njihovi odzivi in mnenja so bili pozitivni.
Med drugim so izpostavili, da se izgled revije pribliza oblikovanju obstojecih revij na trgu, da
je zelo razumljivo strukturirana in berljiva, da vsebuje zadostno koli¢ino ¢lankov in da je
razmerje med koli¢ino besedila in fotografijami odlicno. Naslovnica jih pritegne in bi revijo

zaradi nje tudi kupili.

Pred pisanjem diplomskega dela sem si zastavila tri hipoteze in eno dodatno na krovno temo,

ki je bila Vloga tehnologije v umetnosti in oblikovanju.
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Ob koncu diplomskega dela lahko hipoteze ali ovrzem ali potrdim. Na podlagi zastavljenega
spletnega vpraSalnika in raziskave lahko prvo hipotezo (Naslovnica revije je odlocilna pri
nakupu.) potrdim. VecCina anketirancev je odgovorila, da je naslovnica najpomembne;jsi

dejavnik pri nakupu, saj poda prvi vtis.

Drugo hipotezo (Med slovenskimi bralkami modnih revij je najbolj priljubljena revija Grazia.)
lahko ovrzem, saj sta pri slovenskih bralkah najbolj priljubljeni in bran modni reviji
Cosmopolitan in Vogue. Tretjo hipotezo, ki temelji na priljubljenosti spletnih revij (Bralke raje
posezejo po spletnih revijah, saj je dostop do njih enostavnejsi in velikokrat tudi brezplacen.),
lahko potrdim, saj zaradi lazjega, enostavnejSega in brezplacnega dostopa bralke rajsi posezejo
po spletnih revijah, vendar se jim branje tiskanih zdi bolj pristno in jim predstavlja oddih od
mobilnega telefona. Dodatno Cetrto hipotezo (Digitalizacija je povecala branje ¢lankov.) lahko
prav tako potrdim, saj vecina ¢lankov preberemo, kadar brskamo po socialnih omrezjih, kot je

Facebook, in se nam samodejno prikaZejo na zaslonu.

Zastavljene cilje sem uspesno dosegla in pridobila veliko novega teoreti¢nega znanja kot tudi
prakticnega. Samostojno sem izpeljala obsezen projekt, ki ga v resnicnem svetu izvaja veliko

ljudi. Ponosna sem na svoj oblikovani izdelek — modno revijo Olivia.
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8 PRILOGE

Priloga I: Spletni vprasalnik
Oblikovanje modne revije

Hejla,

pri pisanju diplomske naloge potrebujem tvojo pomoc¢. Tema moje naloge je Oblikovanje
spletnih in tiskanih modnih revij. Z anketo zelim izvedeti, kaksno je tvoje mnenje o oblikovanih
modnih revijah in ali si pozoren/-na na oblikovanje pri nakupu revij. Pred teboj je 17 kratkih
vprasanj in odgovori na njih, mi bodo zelo pomagali pri pisanju naloge. Vprasalnik je
anonimen, odgovori se bodo uporabili izklju¢no za pisanje diplomske naloge. V primeru, da ne
beres revije ali da nimas odgovora, odgovori, kako bi ravnal/-a v primeru, ¢e bi bral/-a modne

revije.

Hvala za tvojo pomoc.

Marusa Cre$nar

VpraSanje 1: Preberes kdaj kaksno modno revijo?

o Da
o Ne

VpraSanje 2: Ali kupuje$ modne revije?

o Da
o Ne

Vprasanje 3: Po kateri reviji raje posezes?

o Tiskana revija

o Spletna revija
Vprasanje 4: Zakaj se odlo¢i$ za nakup tiskane modne revije?

Vprasanje 5: Zakaj se odloc€is za branje ¢lankov na spletu? (spletna revija)
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Vprasanje 6: Katera je tvoja najljubSa modna revija?

o

©)

©)

VpraSanje 7: Najpomembnejsi dejavnik pri nakupu revij? (Zakaj izbere§ doloceno revijo?)

Elle
Cosmopolitan
Vogue

Grazia
Harper's Bazaar
A\

InStyle

v

Marie Claire
Fashion
Allure
NewBeauty
Drugo

Naslovnica

Clanki

Cena

Brezplacno darilce
Ime revije

Format (velikost)
Privla¢nih barv
Struktura
Privla¢no oblikovanje
Fotografije

Drugo

Vprasanje 8: Ti je videz revije pomemben?

©)

©)

Da
Ne
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Vprasanje 9: Ti je pri nakupu pomembna oblikovana naslovnica?

o Da
o Ne

VpraSanje 10: Kupis kdaj revijo samo zaradi lepo oblikovane naslovnice?

o Da
o Ne

VpraSanje 11: Ti je pomemben model (fotografija) na naslovnici?

o Da
o Ne

Vprasanje 12: Ce te je kdaj od nakupa revije odvrnil videz, prosim, oznaéi, kaj se ti je zdelo

sporno.

o Naslovnica

o Fotografije

o Format (velikost)

o Tipografija (pisava)

o Nepreglednost ¢lankov
o Prevec barv

o Monotonost

o Slovni¢ne napake

o Nikoli me ni ni¢ zmotilo

o Drugo

VpraSanje 13: Ti je pomembno, da ima revija vedno enako strukturo? (Rubrike.)
o Da
o Ne

VpraSanje 14: Ali zaradi digitalizacije revij preberes ve¢ ¢lankov?

o Da
o Ne

89



Vprasanje 15: Spol
o Zenska
o Moski

VpraSanje 16: Starost

o 0Od 18 do 25 let
o 0d26do35let
o 0d40do 50 let

o 50 alivec
Vprasanje 17: Trenutni status
o Dijak
o Student
o Zaposleni

o Upokojenec

o Drugo

Odgovoril/-a ste na vsa vprasanja v tej anketi. Hvala za sodelovanje.

Marusa :)

90



Priloga 2: Spletni vprasalnik
Modna revija Olivia
Hejla,

¢e si punca, stara med 18 in 50 let, prosim, ¢e si vzames 3 minutke in odgovori$ na spodnja
vprasanja. Odgovori mi bodo pomagali pri oblikovanju nove modne revije v sklopu

diplomskega dela.

Hvala za tvoj Cas.

Marusa :)

VpraSanje 1: Bi bila vesela nove tiskane modne revije na slovenskem trgu?

o Da
o Ne

Vprasanje 2: Bi te ime revije OLIVIA pritegnilo?

o Da
o Ne

Vprasanje 3: Kaj je tvoja prva asociacija ob imenu Olivia?

VpraSanje 4: Koliko strani naj bi imela tvoja idealna modna revija?

o 24 strani
o 30 strani
o 48 strani

o 50 ali ve¢ strani

Vprasanje 5: Koliko bi bila pripravljena placati za modno revijo s 24 stranmi?

o 2€
o 25€
o 3€

o 3,5€ inved
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Vprasanje 6: Kolikokrat bi po tvojem morala izhajati nova modna revija?

o Tedensko
o 2-krat mese€no
o l-krat mesecno
o l-krat na dva meseca
o 2-krat na leto
o Letno
Vprasanje 7: Katerih kategorij bi bila vesela v novi modni reviji?
o Soping
o Styling tedna
o Lepota
o Zdravje
o Bodi fit
o Novosti
o Dogodki
o Stran navdiha
o Modne zgodbe
o Potovanje
o Vprasaj Olivio
o Trendi
o Nasveti

o Drugo
VpraSanje 8: Imas v reviji rajsi veliko ¢lankov in besedila ali fotografij?

o Clanki in besedilo

o Fotografije
Vprasanje 9: Kateri format revij ti je ljubsi?

o A5 (manjsi)
o A4 (vedji)

o »povecCani« A4
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Vprasanje 10: Starost

o 0Od 18 do 25 let
o 0d26do35 let
o 0d36do 50 let

o 50 ali ved
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