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POVZETEK

V diplomski nalogi se bom poglobilav raziskovanje celostne graficne podobe, njenih osnovnih
elementov; logotipa, barvne sheme, tipografije in promocijskega materiala, ter pomen le-te na
danasnjem trgu. Ugotavljala bom tudi, kako celostna grafi¢éna podoba vpliva na percepcijo
podjetja in kako lahko predstavi svoje lastnosti publiki in strankam. CGP bom oblikovala za
dokaj novo fotografsko podjetje Mphotofficial, ki se Zeli na trgu ¢im hitreje uveljaviti. Ker
deluje na podro¢ju medijske produkcije, torej je v kreativni industriji, je vizualna identiteta

vecjega pomena.

Cilji so ustvariti unikatno in prepoznavno celostno grafiéno podobo, ki se bo ujemala z
aktualnimi trendi, da bo ob¢instvo Se dodatno privlacila. Poudarek je tudi na funkcionalnosti in
trajnosti celostne grafi¢ne podobe, podjetju bi tako sluzila za dalj$e Casovno obdobje brez
izgube relevantnosti in u¢inkovitosti. Prav tako pa je cilj ustvariti nekaj, s ¢im bo zadovoljna
tudi stranka ter da se kon¢ni izdelek ujema s samo 0sebnostjo podjetja. K temu bo pripomoglo

sodelovanje in redni sestanki z naro¢nikom.

V teoreticnem delu sem predstavila izsledke uvodne raziskave. Pregledala sem zgodovino
celostne graficne podobe, aktualne trende, analizirala sem razli¢na podjetja in identifikacijo
preko celostnih grafi¢nih podob. Pogledala sem tudi CGP-je razli¢nih podjetij. Poleg tega sem
pogledala v osnove graficnega oblikovanja, kot so tipografija, psihologija barv in osnove
oblikovanja logotipov. Naredila sem raziskavo v svet generativne umetne inteligence, katere
popularnost naglo narasca, in kako lahko le-ta doprinese k procesu koncpetualizacije in kako

lahko poenostavi celoten potek in izvajanje projekta.

Prakti¢ni del zajema celoten proces oblikovanja, vkljuéno s klju¢nimi odloCitvami in
razmisleki, ki so oblikovali kon¢ni izdelek. Pojasnila sem, zakaj sem izbrala doloCene barvne
palete, tipografijo in celotno estetsko usmeritev, ter kako so te odlocitve skladne z Zelenim
sporoCilom in ciljno publiko. Posebno pozornost sem namenila uporabi generativhe umetne
inteligence, ki mi je bila v veliko pomoc¢ pri konceptualizaciji — od iskanja izvirnih idej in

inspiracij do konkretnih predlogov za izboljSave oblikovalskih elementov.

Kljucne besede: celostna graficna podoba, identiteta podjetja, graficno oblikovanje,

fotografsko podjetje, umetna inteligenca



ABSTRACT

“Designing the corporate identity for a new photography company”

In my thesis, I will delve deeper into the research on the topic of the integrated graphic image,
it's elements and importance in today's market and how it affects the perception of the
company and how communicatesiit's characteristics. I will design a brand identity for a fairly
new photography company called Mphotofficial, which wants to establish itself in the market

as quickly as possible.

Marko founded the company less than a year ago and he deals with photography of more or
less all motifs and subjects; weddings, portraits, family photography, etc.. He wants to train
more for car advertising photography. When it comes to market recognition, a good overall
graphic image can contribute a lot to it - more trust, better perception and more profit are just
some of the positive results that he will achieve more easily.

The goals are to create a unique and recognizable integrated graphic image that will match
current trends, to further attract the audience and to create something that will serve the
company well for some time to come.

In the theoretical part, I devoted myself mainly to research. I reviewed the history of the
integrated graphic image, current trends, I analyzed different companies and how they
identify themselves through integrated graphic images. I looked at a few different companies
that are at different levels and times of operation. In addition, I also looked at the basics of
graphic design, such as typography, color psychology and the basics of logo design. | also
researched into the world of generative artificial intelligence, which is rapidly growing in

popularity and how it can contribute to the design process.

The practical part covers the design process; why I decided on certain colors, typography and
aesthetics, how much generative artificial intelligence helped me in the conceptualizing
process and how I integrated current trends into the product. In this part, I also described

minor obstacles that I encountered during the design and how I eliminated them

Keywords: integrated graphic image, company identity, graphic design, photography

company, artificial intelligence
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1 UVOD

Celostna graficna podoba je vizualni sistem, s pomocjo katerega podjetje predstavi svojo
identiteto z bodoc¢imi strankami. Elementi celostne graficne podobe so logotip, tipografija,
barvna paleta, razni grafi¢ni elementi, kot so ikone, ilustracije, vzorci itd., slogi fotografij,
oblikovalska nacela. V primeru celostne graficne podobe rek, da knjig ne sodimo po platnicah,
ne drzi; izdelke in storitve pogosto izbiramo glede na njihovo zaznano vrednost, pri kateri je

velikega pomenaravno CGP.

1.1 Opis podrocja in opredelitev problema

Glavni namen projekta, na katerem temelji tudi moje diplomsko delo, je izdelati prepoznavno
celostno graficno podobo za novonastalo fotografsko podjetje. Samostojno podjetje pod
imenom Mphotofficial je nastalo leta 2024. Podjetjeje ustanovil Marko Matjasic, ki se trenutno
7ze ukvarja s fotografijo, rad bi se pa bolj profesionalno usmeril samo v avtomobilsko
fotografijo. Zaradi manjSega povprasevanja po avtomobilskih fotografih se je na trgu tezko
prebiti do vrha, kjer bi lahko Sto zvrstjo fotografije zasluzil dovolj, dabi to bil reden prihodek.
Pri tem je dobro oblikovana celostna grafiéna podoba toliko pomembnejSa - razlikovala bi ga
od ostalih fotografov in odrazila visjo stopnjo profesionalnosti in predanosti poklicu. Ker is¢e
stranke tudi na raznih avtomobilskih sreCanjih in dirkah, je pomemben tudi promocijski

material, kot so vizitke, majice, nalepke, kar Se dodatno pritege stranke.

1.2 Namen, cilji in osnovne trditve

Namen te naloge je dodatno povzdigniti stopnjo profesionalnosti in karizme samostojnega
podjetjater ga povezati z ob¢instvom in sstrankami, kar bom dosegla z oblikovanjem zanesljive
in unikatne celostne grafi¢ne podobe. Podjetje Zelimo spraviti na nivo, nakaterem bo izgledalo
dovolj zanesljivo in privlatno ve¢jim ter uspeSnim avtomobilskim podjetjem, kot so Audi,
Mercedes, Porsche in drugim velikanom v igri ter individualnim strankam, ki bi Zelele svoje
vozilo ovekoveciti v fotografiji. V nalogi se bom ob nasStetem nanaSala Se na naslednje zadane

hipoteze:

H1: Vklju€evanje aktualnih oblikovalskih trendov v celostno graficno podobo povecuje

privlacnost podjetja in pomaga podjetju, da ostane relevantno.

H2: Uporaba ustrezne tipografije in nac¢inov uporabe lahko predstavlja osebnost podjetja

10



H3: Novejsa podjetja imajo unikatngjSi in bolj eksperimentalen pristop k oblikovanju svoje

celostne grafi¢ne podobe kot starejsa.

H4: Uporaba generativne umetne inteligence zmanjsa ¢as snovanja in »brainstorminga« ter

pomaga pri kreativnih blokadah.

1.3 Predpostavke in omejitve

Predpostavljam, da bom za potrebne raziskave nasla dovolj literature in materiala na spletu ter
v raznih knjiznih delih — strokovni literaturi s tega podroc¢ja. Tema diplomskega dela je zelo
raziskana in ima v druzni velik pomen, zato ne bi smelo primanjkovati aktualnih in novih
podatkov. Domnevam, da mi bodo med celotnim procesom oblikovanja in izdelave celostne
grafiéne podobe dajali napotke profesorji mentorji ter da sem se pri samem izobrazevalnem

procesu naucila dovolj, da nalogo izpeljem brez vecjih zapletov.

Diplomska naloga se omejuje na CGP s podrocja fotografije ter avtomobilske fotografije. Pri
tem se osredotocam na celostno graficno podobo podjetja, ki se zeli s slednjo primarno
ukvarjati. Vec¢ina avtomobilskih fotografov, ki sem jih zasledila, Se posebej v Sloveniji, nima
izoblikovane nobene grafi¢ne podobe, niti logotipa. Fotografi, ki se ukvarjajo z drugo vrsto

fotografije, pa imajo vecino precej genericen izgled grafi¢nih podob.

1.4 Uporabljene raziskovalne metode

V teoreticnem delu bo metodologija predvsem deskriptivna, kar pomeni, da bom pregledala in
analizirala literaturo. Z obdelano literaturo bom opisala in predstavila podroc¢ja diplomskega
dela in se poglobila v nacela graficnega oblikovanja, bolj podrobno v oblikovanje celostne

grafi¢ne podobe.

Ker je letosnja BTEC tema »Umetna inteligenca v ustvarjalnih industrijah«, bom pri
raziskovanju moje hipoteze uporabila tudi kvalitativni pristop osredoto¢en na vsebino
strokovne literature in konkretnih primerov na podroc¢ju oblikovanja CGP-jev, kar pomeni, da
bom zbirala podatke in jih analizirala. To bom storila s pregledovanjem spletnih strani, ki

ponujao z umetno inteligenco generirane grafi¢ne izdelke, bolj podrobno, njihove rezultate.
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2 CELOSTNA GRAFICNA PODOBA

Celostna grafi¢na podoba, CGP, vizualna identiteta so sopomenke, ki predstavljajo podjetje,
organizacijo, drustvo. Izraza doloc¢ene vrednote, ideje in osebnostne lastnosti, ki nas od drugih

razlikuje. (Inglis, 2024)

2.1 Zgodovina

Graficno oblikovanje izhaja iz ¢lovekove potrebe po nebesedni komunikaciji, vizualno
komuniciranje spremlja ¢lovestvo Ze iz prazgodovine. Ngdene stenske poslikave segajo vse do
cca. 38000 let pred nasim Stetjem, te vkljuCujejo motive lova, zivali, odtise rok in drugih
vsakodnevnih stvari oz. opravil. Po drugih koncih sveta so se razvile drugacne oblike vizualne

komunikacije: hieroglifi, sumerska abeceda, kitajske pismenke ... (Mauvia, 2023)

O'Neill je v svojem ¢lanku napisal, da je pred izumom tiskalnega stroja graficno oblikovanje
potekalo rocno, Gutenbergov izum pa je omogocil, da se tiskovine distribuirajo hitreje in bolj
efektivno. Po tiskarski revoluciji leta 1439 preidemo v ¢as industrijske revolucije 18. stoletja.
Uveljavijo se nove tehnologije, predvsem litografija in masovna produkcija. To Se dodatno
pospesi razvoj graficnega oblikovanja, kot tudi ve¢jo potrebo po marketingu. Srednji dloj
prebivalstva se je vecal, kar pomeni, da je imelo ve¢ ljudi dostop do zapravljanja na raznih
dobrotah in storitvah. V Veliki Britaniji se zaCenjajo pojavljati oglasevalni ponudniki,
uveljavijo se logotipi in slogani — re¢emo lahko, da so se takrat zacele uporabljati celostne
grafiéne podobe v smislu, kot ga poznamo danes. Reklamni izdelki so se izobesali po uli¢nih

luceh, ljudje so na sebi nosili plakate, obesali so si jih celo na deznike.

Leta 1903 se pojavi prva uradna agencija graficnega oblikovanja, Wiener Werkstatte.
Ustanovita jo arhitekt Josef Hoffman in Fritz Waerndorfer, zraven vkljucita razne arhitekte in
oblikovalce z drugih podro¢jih. V 20. stoletju nastanegjo tudi prepoznavna podijetja, kot so Coca
Cola, McDonalds, Adidas, Disney in druge znamke. PotroSnistvo je bilo v polnem teku, podjetja
so potrebovala zaupljive celostne grafi¢cne podobe, ki bi pritegnile stranke in predstavljale

potrebno sporocilo.

V 21. stoletju, torej danaSnjem casu, je trg ze zelo saturiran. Vsak dan zaznamo malo morje
podjetij, na televiziji, v ¢asopisu, YouTube-u, TikTok-u, Instagram-u, FaceBook-u, plakatih,
panojih — v bistvu kamorkoli pogledamo. Vsak si zeli uspeha, k temu prispeva tudi celostna
graficna podoba podjetja. Dobro oblikovana identiteta dodeli izdelkom in storitvam dodatno
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zaznano vrednost, avtomatsko ga povezemo S KkvalitetngSim, profesionalngSim in

zaupljiveisim. (O'Neill, 2015)

2.2 Elementi celostne grafi¢ne podobe

Najbolj znan in prepoznaven del celostne graficne podobe je logotip. Dober logotip nam o
podjetju pove vse, kar potrebujemo, naredi dober prvi vtis in zagrabi pozornost. Razlikuje nas
od drugih, pripoveduje naSo unikatno zgodbo in deluje kot podlaga za podjetje. (Westgarth,
2018)

Logotip je vec ko le slika, podoba ali ilustracija, je osnovnega pomena za »branding« — je
osnovni element vizua ne komunikacije med podjetjem in potrosnikom. Izmed vseh elementov

bomo zaznali logotip najpre ali hkrati s samim imenom podijetja. (Held, b. d.)
Po VistaPrintu poznamo v grafiénem oblikovanju sedem tipov logotipa:

Monogram ali érkovni znak je stil logotipa, ki je navadno grajen iz zacetnic podjetja. Ti se
uporabljgo, ko je ime podjetja predolgo, da bi si ga hitro zapomnili. Primeri tak$nih logotipov
so HBO — Home Box Office, IBM — International Business Machines Corporation, NASA —

National Aeronautics and Space Administration.

Besedni znaki temeljijo na imenu podjetja, izdelka, organizacije. Pri teh lahko pomislimo na
logotipe podijetij, kot so: Coca-Cola, Google, Disney, Zara, Volvo. Uporabljajo se, ko je samo
ime podjetja ze nasploh privlacno.

Slikovne oznake ali logo ssmboli so ikone ali logo na osnovi grafik. Najbolj znan logotip te

vrste je Apple, sledijo mu Instagram, Shell, Windows ... (vistaprint, 2024)

Abstraktni logotipi pripovedujejo zgodbo podjetja z enim simbolom, vendar tani omenjen na

podobo necesa prepoznavnega. Primeri tega so Pepsi, Adidas, Mastercard, Nike.
Maskote predstavljgjo podjetje z ilustriranimi karakterji. Ti logotipi se uporabljgo, kadar
podjetje zeli ustvariti bolj prijazno in igrivo vzdu§e. Znane maskote so Pringles, KFC,

Michelin, Cheetos in Reddit.

Kombinacijski ogo je lahko sestavljen iz prej omenjenih stilov logotipa. Potrosniki bodo sto
vrsto logotipa zaceli asociirati oboje, ikono in besedilo, s podjetjem. To so znamke, kot so
Doritos, Burger King, Red Bull, Airbnb.
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Zadnja vrsta logotipa je emblem. Pri tej vrst pomislimo na znacke, pecate, zige in grbe, ki so
dandanes ze modernizirali. Primeri teh logotipov so Harley-Davidson, Porsche, Warner
Brothers in Harvard. (VistaPrint, 2024)

Slika 1: Primeri logotipov

Vir: https://www.vistaprint.co.uk/hub/types-of-logos

Pomemben del celostne graficne podobe je tudi tipografija —nacin oblikovanja in urejanja ¢rk.
Vkljucuje font, izgled, strukturo, podaja pa doloceno sporocilo. Dobra uporaba tipografije
zagotavlja ravnovesje v graficnem izdelku in mu napove celoten ton. Tipografija vzpostavlja
tudi vizualno hierarhijo, oblikovanje z namenom vodenja potrosnikovega ocesa do pomembnih

elementov v dolo¢enem vrstnem redu. (Hannah, 2023)

Pod deznik tipografije spadata izraza »typeface« ali pisavain »font«, ki sta pogosto med seboj
pomesana. Typeface lahko razumemo kot druzino fonta. Na primer, ¢e je Helvetica typeface,

je Helvetica Bold font. (Webster, 2024)

Kljuénega pomena so tudi barve in barvna paleta. So enako pomemben del marketinske
strategije — tudi te govorijo svojo zgodbo in prenasajo dolo¢eno sporocilo. Pri uporabi barve v
nasih izdelkih moramo upostevati harmonije in kontraste ter njihovo vplivanje na berljivost in
zaznavanje. Pomembna je tudi psihologija barv — kako barve vplivgio na naSe pocutje in s ¢im

jih asociiramo. (Dabner, 2010)

Pri oblikovanju moramo biti pozorni na barvne modele, CMYK (cyan, magenta, yellow, key)
in RGB (red, green, blue). CMYK je subtraktivni barvni sistem in se uporablja za tisk, RGB pa
je aditivni barvni sistem, ki se uporablja pri oblikovanju za zaslone. (Inglis, 2023)
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Dober nacin priblizevanja podjetja strankam je promocijski material. Ta pomaga pri lazjem
identificiranju in lazjem zapomnjenju samo znamke. Izbirati moramo promocijski material, ki
bo s stranko dalj ¢asa, saj od Sest od desetih ljudi obdrzi materiale za priblizno dve leti. 1zbira
promocijskega materiala je tudi dober nacin marketinga, ki pripomore k vsakdanji
izpostavljenosti. Kakovosten material bo vplival na stranke tako, da si nas zapomnijo kot
kvalitetnega ponudnika. To doprinese k dodatni zvestobi. Nagbolj pogosti promocijski
materiali, ki jih imamo vsi doma, so razna pisala, belezke, majice, torbe, vrecke, skodelice,
dezniki, koledarji. Za razne dogodke lahko vklju¢imo tudi znacke, zapestnice in » anyard«

vrvice. (Parkin, 2018)

Grafi¢ni elementi, kot so ikone, ilustracije in vzorci, lahko doprinesejo dodaten obcutek
unikatnosti, pri njih moramo biti pozorni, da je koncen izgled slednjih enoten z ostalimi

elementi, kot sta logotip in tipografija. (Airey, 2015)

Zadnje desetletje ali dve je vedno bolj pomembnatudi digitalna podoba podjetja, vecina ljudi
je preklopila nakupovanje in raziskovanje iz fizicnega v spletno razli¢ico. Spletna prezencaima
funkcijo dajanja dobrega prvega vtisa —je nasa virtualna vizitka, o nas strankaizve vse potrebne
informacije, da se odlo¢i za nas in ne za nekoga drugega. Pomembno je tudi, da se nas najde

hitro, temu pravimo, da imamo dober SEO (search engine optimization). (Proweb, 2016)

K temu lahko dodamo socialna omrezja, predvsem LinkedIn, Instagram in Facebook. Ti SO v
modernem &asu kljuéni za marketindke strategije. Se bolj nas priblizajo strankam, nadin
promocije na teh platformah je lahko kreativnglS in zabavnejSi. Podjetju da neko dodatno

¢lovecnost in obc¢utek poistovetenja. (Kowalewicz, 2023)

15



3 AKTUALNI TRENDI V OBLIKOVANJU

Novonastalim podjetnikom je za rast, razvoj in prepoznavnost potrebno do dolo¢ene mere
dediti trendom. Z uspeSnim sledenjem trendov se prebijemo pred konkurenco, prvi ponudimo
neko novost. Spremljanje novosti je tudi moznost za dodatno razumevanje potros$nika in
njegovih potreb in zelja S tem pa ne smemo pretiravati, pogosto spreminjanje podobe lahko
povzroc¢i zmedo pri strankah in nas preve¢ obremeni na podroc¢ju financ. Zadnje Case je sicer
zelo lahko nasesti na past mikrotrendov — trendi, ki trajajo le neka mescev ai celo manj. Najti
moramo zlato sredino med modernim, relevantnim in zastarelim izgledom. (APS Marketing

Group, 2023)

3.1 Trendiv oblikovanju

Prvi trend v oblikovanju, ki smo ga letos skorg vsi opazili, je krepki minimalizem, s stilom
se je poistovetil tudi ponudnik glasbenih storitev, Spotify. Brez¢asnemu stilu minimalizma se
je dodala zanimivejSa, kontrastnejSa, ampak kljub temu omejena barvna paleta. Poudarek je
dobila tipografija. (Codeart, 2024)
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Slika 2: Letak v stilu krepkega minimalizma

Vir: https://indieground.net/blog/weekly-inspiration-dose-159/
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Gradienti so zaradi vsestranskosti in dodatnega obcutka globine, ki ga doprinesgjo izdelku,
priljubljenaizbira za ve¢ elementov, kot so logotipi, tipografije, ozadja. (Codeart, 2024)
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Slika 3: Primer embalaZe, ki vklju€uje trend gradientov

Vir: https://dribbble.com/stories/2020/08/28/gorgeous-gradients-graphic-design

Zaradi premika na digitalna portale in vse vecje prepoznavnosti potrebe po dostopnem
oblikovanju se je razvil til, znan kot uporaben dizajn. Naravnan je na odstranjevanje
nepomembnih elementov. Zaradi tega veckrat deluje tudi minimalisti¢no. (Codeart, 2024)
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Slika 4: Primer uporabnega dizajna

Vir: https://dribbble.com/shots/10753334-Quote-Bruno-M unari
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Anti-dizajn je uporniski stil oblikovanja, meSa elemente, kot sta nesimetricna oblika in
agresivna tipografija. Lahko bi ga opisali kot organiziran, premisljen kaos. Deluje glasno,

eksperimentalno in razbija norme grafi¢nega oblikovanja. (Cakanel, 2024)
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Slika 5: Primer anti-dizajn plakata

Vir: https://dribbble.com/shots/21907963-Anti-design-poster

3.2 Tipografski trendi

Artisticna tipografija s pridihi starinskosti je eden izmed bolj priljubljenih trendov v
oblikovanju v zadnjem ¢asu. Ti so lahko eksperimentalni ali klasi¢ni, odvisno od oblikovalca
in oblikovalke naloge. Bolj »Zenstvene« razli¢ice stile pogosto spominjgo na modernizirano
tipografijo obdobja art nouveau, uporabljene so bolj organske in razgibane linije, ampak
tipografija vseeno izgleda uravnotezeno. Primer takega fonta najdemo na Adobe Fonts pod
imenom »Eckmannpsych«, oblikoval ga je James Edmondson iz OH no Type Co.,
»Armandine«, Ki gaje oblikovala Elena Genova iz My Creative Land in »Fleur«, slednjegaje
oblikoval Maximiliano Sproverio iz Sproverio Type. Bolj geometri¢ni stili iz istega Casa v

zgodovini spominjajo na tipografijo obdobja art deco. Primer sans serifnega fonta te vrste lahko
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najdemo v Adobe Fonts pod imenom »Anisette«, oblikoval ga je Jean Frangois Porchez iz
Typofonderie, primer serifnega fonta pa najdemo pod imenom »Fairwater«, oblikovala ga je

Laura Worthington iz Laura Worthington Type. (Design Shack, 2024)
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Slika 6: Font "Eckmannpsych"

Vir: https://fonts.adobe.com/fonts/eckmannpsych#fonts-section
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Slika7: Fonti "Fairwater"

Vir: https://fonts.adobe.com/fonts/fairwater#fonts-section

V trendu so tudi domiselni, igrivi, zabavni, sans serifni fonti. Ti lahko izgledajo tudi ro¢no
pisani, a vseeno izpadejo Cisto in organizirano. Namesto obicajnih fontov se oblikovalci
odlocajo za le-te, ki imajo ve¢ osebnosti in unikatnosti. Bolj geometrijska razlicica te vrste fonta
je »Filson« iz Adobe Fonts, ki gaje oblikoval Olivier Gourvat iz Mostardesign. Za preprostejSo
ro¢no pisano razlicico trenda lahko pogledamo font »Tomarik«, ki gaje oblikovala Mariya Lish

iz Inhouse Type Foundry in ima veliko druzino fonta. (Bicaku, 2024)
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Slika 8: Dizajn z uporabo fonta " Tomarik"

Vir: https://fonts.adobe.com/search?query=Tomarik

Na bolj geometrijski strani fontov so se uveljavili neo-futuristi¢ni, tehno fonti. Ti delujgo
bolj krepko in krhko, dizajnu dajo industrijski izgled, ki je v zadnjih ¢asih priljubljen. Fonti v
tem stilu so pogosto ostri in »monospaced« (vsi znaki zavzamejo enako Sirino), kar pomeni, da
so dobro vidni in lahko berljivi. Primeri stilov iz Adobe Fonts so font »Moby«, ki ga je
oblikoval Felix Braden iz Floodfonts, »Sofacrome« in »Neuropol«, ki ga je oblikoval Ray
Larabieiz Typodermic. (Design Shack, 2024)

Slika 9: Dizajn z uporabo fonta "Sofachrome"

Vir: https://fonts.adobe.com/fonts/sofachrome

3.3 Trendi barv

Nasploh so v lanskem letu prevladovale manj nasi¢ene barve, optimisti¢ne, zemeljske, avseeno

bogate barve. Nekaj izrazitejSih trendov:
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Modre barve; bodisi modra na modro, razli¢ni odtenki modre v barvni paleti ali modra z
akcenti. Odtenek »Galaxy blue« je postal eden izmed najbolj priljubljenih barvnih odtenkov za
logotipe. Res je, da je modra po psihologiji barv pomirjajo¢a, miroljubna, stabilna in zanesljiva,
kar jo naredi popolno za vkljucitev v barvno paleto. Modra je tudi najbolj uporabljena barva
podjetij, nekaj teh so Facebook, Intel, HP, Pfizer, Gilette, Ford, Oreo in mnoga druga. (Looka,
20224)

2t kaltura

The Quick Guide to

Corporate Training
L&D Maeads for Your Drganzation

Slika 10: Reklama z modro barvno paleto

Vir: https://effortlessly.io/kaltura-1847/

Monokromati¢na paleta je sestavljena iz ene barve razli¢nih tonov, odtenkov. Oblikovanje s
to paleto je lahko zahtevno, pozorni moramo biti na psihologijo barv, dominantnost odtenkov
in dovoljSne kontraste. Bolj kot za celostne graficne podobe se sicer uporablja v posami¢nih
izdelkih, npr. razli¢ni okusi pija¢ imajo svojo dodeljeno barvo, za primer lahko vzamemo caje
1001 Cvet — ¢aj spanec je temno modre barve, odpornost je zelen, ursi je turkizen ... (Dordevic,

b. d.)
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Slika 11: Tzdelki v monokromatiénih barvnih paletah

Vir: https://designpickle.com/creative-hub/graphic-design/the-art-of-monochromatic-design/

Kombinacije zemeljskih tonov so pomirjajo¢e, udobne in sveze. Najbolj priljubljeni odtenki
teh so barve »Sandy Taupe«, »Terracotta« in »Blush Beige«. Priljubljene so navseh podrogjih,
od logotipov, celostnih grafi¢énih podob do pakiranja. Lokalni primer je Tovarna kave, katere
celostna graficna podoba sestoji iz zemeljskih tonov, poslovalnica Rooster Coffe ima celo
fasado podobno zeleni barvi matche. S to barvno paleto se identificira tudi Fjallraven, ki
prodajajo nahrbtnike, parke, hlace, torbe in razne pohodniske dodatke. Na ¢isto drugem
podrocju pa lahko najdemo podjetje Aesop, ki se ukvarja s prodajo kozmetike in parfumov. To

nam pokaze, kako vsestranska je lahko zemeljska barvna paleta. (Offeo, 2023)
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Slika 12: Vizitke v zemeljskih tonih

Vir: https://dribbble.com/shots/16227440-K aplias-Business-Cards
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Na vseh podro¢jih oblikovanja se je v zadnjem casu uveljavila temno zelena. Od notranjega
oblikovanja, modnega oblikovanje do graficnega oblikovanja, vsepovsod je mogoce opaziti
influks temno zelenih odtenkov. Tabarvaje luksuzna, spominja na bogastvo in uspeh, opazimo
jo lahko pri uveljavljenih, visoko cenjenih in kakovostnih znamkah, kot so Gucci, Jaguar, Aston
Martin, Land Rover. Zaradi rasti v priljubljenosti pa so jo adaptirale tudi druge znamke za
celostne grafi¢ne podobe, izdelke in ostale grafi¢ne izdelke. (Looka, 2024)
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Slika 13: Dizajn v primarno temno zeleni barvi

Vir: https://dribbble.com/shots/22255527-Asheville-Koozie

Na drugi strani barvnih trendov oblikovalci in podjetja pozornost usmerjajo nabolj aternativne
palete in trende. Ze nekaj asa je mo¢ opaziti priljubljenost trenda »dark academia«, ki ima
korenine na Tumblr-ju, a se je preselil na TikTok in tam zaslovel. Tudi ta trend je opazen na
veé podrocjih, glavnapozornost je barvnapal eta—siva, rjava, temno rdeca, ¢rna — pogosto man;
saturirane in temne barve. Inspiracija prihaja iz elegance starinskih obdobij, gotske arhitekture
in starih knjizevnih del. Barvno paleto inkorporira podjetje, ki prodaja torbe iz veganskega

usnja, Ecosusi. Paleta je opazna tudi pri podjetjih s trajnostnimi oblekami Son de Flor in

Lokonkokon.
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Slika 14: Dizajn plogevink s temno barvno paleto

Vir: https://dribbble.com/shots/4847484-Dark-Arts
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4 TIPOGRAFIJA IN NJEN VPLIV

Tipografija promovira berljivost — ¢e besedilo ni berljivo, se izgubi, pomaga tudi sporocati in
postavi ton ter emocije, kar pomeni, da vpliva na braléevo dojemanje. Z izbiro pravilne
tipografije lahko zagrabimo oc¢i gledalca in pritegnemo ve¢ pozornosti kK naSemu izdelku.
Tipografija doprinese tudi h konsistenci celostne graficne podobe in identitete podjetja, pove
nam, kaj lahko od podjetja pricakujem, kaj so vrednote podjetjain kako si oni zelijo, dajih mi
natrgu zaznamo. (Adobe, b. d.)

4.1 Klasifikacije

»Typeface« je, kot smo ze omenili, izraz za druzino fontov. Fontov in pisav je toliko, da jih ne

moremo niti presteti, lahko pa jih na grobo klasificiramo v Stiri kategorije:

Serifni fonti — na koncih imajo dodano okrasno ¢rto, ki ji pravimo serif. Skozi zgodovino je
bila ta vrsta pisave ngjbolj uporabljena, se danes se uporablja za tradicionalne tiskane medije,
kot so cCasopisi in knjige. Serifni fonti izraZzajo obcutek tradicionalnosti, profesionalnosti,
statusa, sofisticiranosti in izkuSenosti. Podjetja, ki uporabljajo serifne pisave, so Mercedes,
Tiffany & Co., Vogue, Rolex. Primeri le-teh so Times New Roman, Garamond, Baskerville,
Georgiain Didot. (Svaiko, 2023)

Slika 15: Letaki s serifnimi pisavami

Vir: https://dribbble.com/shots/19310319-Eighties-Comeback-Serif
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Sans-serifni fonti —sans pomeni brez, torej so to vrste pisav, ki nimajo okrasnih ¢rtic na koncih
potez. Nastali so v 19. stoletju, vendar se niso uveljavili do obdobjamodernizmayv 20. stoletju.
So priro¢ni, saj zaradi pomanjkanja serifov zavzamejo manj prostora. Delujejo ¢isto, moderno,
jasno, prijazno in inovativno. Podjetja, ki se identificirajo s sans-serifnimi pisavami, so Chanel,
Google, Microsoft, Spotify, Adidas. Primeri teh so Futura, Helvetica, Roboto, Calibri in Maison
Neue. (Svaiko, 2023)

Slika 16: Dizajn s sans-serifno pisavo

Vir: https://dribbble.com/shots/24493713-Quincy-Typeface

Skript fonti — so bolj kreativni in spro$ceni, spominjajo na kaligrafijo. Zaradi slabse berljivosti
niso primerni za daljSa besedila, kot so glavha oziroma osrednja besedila. Skriptne fonte
smatramo kot elegantne, kreativne, unikatne, ¢ustvene. Vecinoma se uporabljajo za vabila,
predvsem za poroke, logotipe, promocijske materiale in pozdravne kartice. Vidimo jih lahko
pri podjetjih, kot so Coca-Cola, Instagram, Cadillac, Ford, Barbie. Primeri skriptnih fontov so
Alex Brush, Sophia Ronald, White Garden, Julietta, Sangria Script. (Svaiko, 2023)
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Slika 17: Nalepka za plo¢evinko s skriptnim fontom

Vir: https://dribbble.com/shots/20622025-Jumps-Over-The-Lazy-Dog-L orem-lpsum-No-Coast-DIPA

Dekorativni fonti — po navadi nimajo lastnosti kot prej omenjane pisave in nimajo dolo¢enih
klasifikacij za kategoriziranje. So kreativha meSanica elementov raznih pisav in unikatnih
elementov, ki se zlijejo v pisavo za specificne namene. Kot skriptne pisave tudi te niso primerne
zadaljSa besedila To so pisave, ki smo jih kot otroci uporabljali za vabila na rojstne dneve, v
bolj profesionalnem okolju pa se uporabljajo za specifi¢ne posterje in platnice knjig, logotipe
in naslove. Uporabljajo jih Fanta, Lego, ToysRUs, Sega. Primeri pisave so Jokerman,
Chalkduster, Graffiti, Stencil. (Svaiko, 2023)
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Slika 18: Pakiranje z naslovom v dekorativnem fontu

Vir: https://dribbble.com/shots/15492161-Deadlines-packaging-photoshoot/attachments/7267543mode=media

27



4.2 »Sexifi ali ne serifi?«

V zadnjih letih smo bili delezni fenomena preoblikovanja ali »rebrandinga« velikih podjetij —
skorg] vsa so naenkrat preoblikovala svoje logotipe in se poistovetila s sans-serifnimi pisavami.
To so storila velika imena v svetu mode, luksuza, skratka vrhunske znamke. Nekateri so
dogagjanje poimenovali »invazija sans-serifnih fontov«, ki se je zacelo na podro¢ju modnih

znamk in se ¢ez Cas razsirilo do tehnoloskih in ostalih podjetij. (Dousos, 2019)

Trend sega Vv ¢as od leta 2010 do 2020, ko so podjetja Zelela doseci bolj sodoben, adaptabilen,
moderen in minimalisti¢ni stil, ki bi ugajal SirSemu obCinstvu. Sans-serifni fonti so zelo
privlacni zaradi njihove breztrudne preprostosti, vsestranskosti in lahke berljivosti. (Carpenter,

2023)

Najbolj znana modna podjetja, ki so zagnala trend so Balenciaga, Burberry, Berluti in YSL ali
Yves Saint Laurent. Za njimi so sledile tehnoloska podjetja, kot so Google, Yahoo, Spotify,
Netflix in ostala. (Carpenter, 2023)

Preobrazbe so prejele veliko kritik, najve¢ja izmed teh je bila trditev, da so podjetja izgubila
individualnosti in slepo sledile trendom. Firme so postale tezko prepoznavne, zapustile so svoje
dolgoletne, tradicionalne podobe, ki so jih izoblikovale v to, kar poznamo. Sledenje trendom je
tezko opazna past, pogosto ne pomislimo na to, kako bo vplivalo napercepcijo javnosti, strank

in konkurence. (Dousos, 2019)

Pri sledenju trendom moramo biti pozorni, da vseeno obdrzimo unikatne elemente osebnosti
podjetja, da njihove identitete ne izbriSemo zaradi kratkotrajnih trendov, ki so v industriji vedno
bolj pogosti, najti moramo ravnovesje med funkcionalnostjo in obliko — privla¢no podobo. To
je takrat uspelo neka podjetjem, kot so na primer Google, obdrzali so unikatno barvno paleto,
igrivost in prijaznost, elementi, s katerimi je asociiran. Obdrzali so tudi tradicijo »Google
Doodles«, s katerimi opozarjajo na aktualne dogodke in spominjajo na pretekle. (Mackay,

2023)
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5 GRAFICNE PODOBE IN IDENTIETE PODJETIJ

5.1 Analiza konkurence

Pregledalasem deset najbolj uspesnih in vplivnih avtomobilski fotografov in njihovih grafi¢nih
podob.

Tabela 1: Analiza konkurence na podro¢ju avtomobilske fotografije

Fotogr af Logotip | Tipografski | Druga Tipografija Tipografija | Barve
logotip vrsta logotipa spletne logotipa
logotipa strani
Easton Da Da Ne Serifna Sans- Crna
Chang serifna

EASTON CHANG

Slika 19: Logotip — Easton Chang

Vir: https://www.eastonchang.com/

Stephan Da Da Ne Sans-serifna Sans- Crna

Bauer serifha

Stephan
Bauer

Slika 20: Logotip — Stephan Bauer

Vir: https://stephan-bauer.squarespace.com/

Amy Shore | Da Da—-mesani | Da  — | Serifna MeSana Crna

mesani
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Amy Shore

Photography.

Slika21: Logotip — Amy Shore

Vir: https://amyshorephotography.com/

Laurent Da Da—-meZani | Da - | MeSana MeSana Crna/bela
Nivalle meSani
L
> LAURENT NIVALLE
N
Slika 22: Logotip — Laurent Nivalle
Vir: https://laurentnivalle.fr/projects
Marcel Nima / / / / /
Lech logota
Jeff Ludes | Da Da Ne Sans-serifna Sans- Crna
serifna
Slika 23: Logotip — Jeff Ludes
Vir: https://www.jeffludes.com/
Simon Ima Da Ne Sans-serifna | Sans- Crna/bela
Puschmann | logo serifna
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simon puschmann

Slika 24: Logotip Simon — Puschmann

Vir: https://www.simonpuschmann.com/

Derek Da Ne Da -1/ Sans- OranZna

Johnson znakovni serifna insiva

Slika 25: Logotip — Derek Johnson

Vir: https://www.derekjohnsonvisuals.com/

David Da Da Ne Serifna MeSana Crna/bela

Masemore

DAVID-MASEMORE

Slika 26: Logotip — David Massemore

Vir: https://www.davidmasemore.com/

Anthony Da Da Ne Sans-serifna Sans- Crna/bela

Dias serifna

Anthony Dias

Slika27: Logotip — Anthony Dias

Vir: https://anthonydiasphoto.com/

Opazimo lahko, da ima vecina fotografov svoj logotip, veCinoma so ti tipografski, v¢asih

meSani. Le eden izmed njih je imel samo znakovni logotip. Tipografija je meSana, fotografi se
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po vsej verjetnosti odlocajo za to, kar se jim zdi primern€jSazareprezentacijo njihove identitete,
kar je subjektivno in odvisno in njih. Glede tipografije so torej odprte vse smeri, dokler ta

primerno odraza podjetje in njegovo osebnost.

Vecina logotipov je ¢rne ali bele barve ter se glede na ozadje spreminjgo in prilagajgo. Le
fotograf Derek Johnson se je odlocil za sivo in oranzno barvo. Njegovi celostna grafi¢éna podoba
in spletna stran sta do potankosti grajeni na teh barvah, torej ni potrebe, da bi se logotip

spreminjal zaradi ozadij.

5.2 Analiza avtomobilskega podjetja Kia

5.21 Zgodovina

Kia je najstarejsi izdelovalec motornih vozil v Koreji, od kod samo podjetje izhaja. Obratujejo
ze od leta 1944. Zaceli so z izdelovanjem koles in motorjev pod imenom Kyungsung Percision
Industry. Leta 1951, med Korejsko vojno, so proizvedli prvo domesti¢no izdelano kolo. Leta
1952 so spremenili ime v Kia, pod katerim jih poznamo $e danes. Dobeseden prevod »Kia« iz
korejScine pomeni »vstajati iz Azije« in ni akronim za prejSnje ime. Izdelovali so pod licencami
Honde, kasneje tudi Mazde. V osemdesetih letih prejSnjega stoletja so zaradi navodil diktatorja
prenehali z izdelavo avtomobilov in se pod prisilo posvetili manj§im tovornjakom. Cez nekaj
let so ponovno zaceli z izdelavo avtomobilov. S Fordom so pod dogovori in projekti zaceli
izvazati avtomobile v ZdruZzene drzave Amerike pod Fordovim znakom z imeni Festiva in
Aspire. Kia v devetdesetih ustanovi »KMA« z namenom izvaZanja avtomobilov pod lastnim
imenom. Zacnejo s prodajo modela Sephia, neka let za tem za¢nejo prodajati prve manjSe
SUV-je, Sportage. Zaradi financ¢ne krize dve leti po izdaji bankrotirajo, kupi jih Hyundai, ki
postanedelni lastnik. Tojevelik doprinos, saj zaradi visokih investicij kot glavnhegaoblikovalca
zaposlijo Petra Schreyerja, ki je pred tem delal za Audi in Volkswagen. Za podjetje je leta 2007
oblikoval ikoni¢ni »Tiger nose«, sprednje resetke, ki so podobne obrazu tigra. Prvi avtomobil
s to lastnostjo je bil Soul. Od takrat avtomobili samo Se rasgjo v priljubljenosti, leta 2022 se
izenacijo z BMW-jem kot drugo najbolje nagrajenim podjetjem sstrani J. D. Power. (Kia, 2023)
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522 Logo

Prvi logotip predstavijo leta 1953, napis »KIA« je dan v obliko Sestkotnika, ki gaobkroza dizajn
orodja. Celoten logo je v obliki trikotnika. Leta 1964 ga zamenjajo s ¢rno ¢rko »Q«, Ki je
obrnjenana glavo. Ta je predstavljal stilizirano korejsko pismenko za ¢rko »K«, predstavljal
naj bi kvaliteto in inovacijo. Ko za¢nejo masivnege proizvajati za ameriski trg, leta 1986,
spremenijo logotip v ¢rkovni napis »kia« z lomljeno pisavo in modro zastavico namesto
zgornjega kraka pri ¢rki K. Nam najbolj znan logo podjetja nastane leta 1994, ime podjetja je
izpisano z velikimi tiskanimi ¢rkami, obdaja ga ovalna oblika, celoten logotip je rdece barve.
Do leta 2021 se logo rahlo spreminja, a koncept ostaja enak, za tem se ponovno bolj drasti¢no
spremeni. Z namenom identificiranja kot okolju prijazno podjetje s fokusom na EV-mobilnosti
(avtomobili na elektri¢ni pogon in hibridi) oblikujejo eleganten in tehnicen logotip, ki izpise
ime podjetja s povezanimi sans-serifnimi ¢rkami v ¢rni barvi. Uporabljena pisava je bolj
tehni¢na, z ravnimi in ¢istimi linijami. Logotip je prejel veliko kritik, ve¢inoma zaradi slabse
berljivosti, saj so mediji trdili, da se logo bere bolj kot »KN« kot »KIA«. Tiskovni predstavnik
je na kritike dejal, da nove adaptacije potrebujejo nekaj Casa, saj s seboj prinesejo obcutek
napoznanosti, a da se negativne povratne informacije ¢ez ¢as zmanjsajo, ko se ljudje seznanijo

s spremembami. (Tellem, 2023)

1..1 6

1953 - 1964 1964 - 1986

L

1986 - 1994

L

s 2012 - 2021 2021 - now
Slika28: Zgodovina logotipov avtomobilskega podjetja Kia

Vir: https:/listcarbrands.com/kia-logo/
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5.2.3 Tipografija

Kia ve¢inoma uporablja sans-serifno tipografijo, tako pri logotipu kot tudi na spletni strani,
tiskovinah in trgovskem blagu. Uporabljajo po meri izdelano brezserifno tipografijo, ki naj bi
izrazala mladost in pozitivnost. Na spletni strani uporabljajo razli¢ice te pisave, npr. krepkein
velike tiskane ¢rke. Kot smo omenili Ze pri logotipu, to navezujejo na tehnolosko naprednost
in elektri¢no energijo. Ti fonti delujejo gladko in podjetnisko. To Se posebej odraza tipografski
logotip, ki je podrobno opisan na njihovi spletni strani. Podobne pisave, kot jih uporabljajo za
besedilo, lahko najdemo na spletu pod imeni, kot so »KIA« na Global Fonts ali »Kia Font« na
Dafont Family. So tudi eno izmed redkih podjetij, ki ima tipografijo za besedilo in logotip
nalozenO na svoji spletni strani, kjer si jo lahko nalozimo sami. Uporabljajo se lahko pod

njihovimi CI navodili.

5.2.4 Barvna paleta

Skozi ¢as se je barvna paleta precej spremenila, razlikuje se tudi glede na modele avtomobilov.
Kia zeli ponuditi ¢im vecjo barvno paleto in se prilagoditi SirSemu obcinstvu. Pri vozilih
prevladujejo nevtralne barve, kot so ¢rna, bela in siva, z obCasnimi sicer manj saturiranimi
pisanimi barvami. Pisane barve prevladujejo pri bolj vsakdanjih modelih, kot so Picanto, Ceed
in Stonic, kjer je izbira barve vecja in se od starejSih modelov ni veliko spremenila. Luksuzna
linija K900 je manj barvita, veinoma se pojavljajo bela, siva in ¢rna. Ponujajo tudi specialne
barve, ki so prisotne pri vrhunskih in EV-modelih, modro, zeleno, rde¢o in oranzno, ki delujejo

bolj dimenzionalno od standardnih barv zaradi hladnih podtonov in dodatne metali¢nosti.

Spletna stran sledi barvnim trendom bolj kot avtomobili. Skoraj celotna stran je v primarno beli,
¢rni in sivi s pridihi zemeljskih barv, kot so pes€eno rjava, temno modra in Zajbelj zelena. Te
zemeljske barve so trenutno prece trendovske, podjetniske in hladni primarni paleti dodajo
mladosten in organski obcutek. Barve skupaj delujejo moderno in dodatno poudarijo njihovo

iniciativo za okolju prijaznejSo mobilnost.

5.25 Promocijski material

Na uradni spletni trgovini podjetja lahko kupimo promocijski material pod imenom »KiaGear«.

Izdelki so razdeljeni na »Apparel«, kjer najdemo oblacila, kot so majice, jopice, brezrokavniki
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ipd., »Headwear«, kjer ponujajo pokrivala, »Drinkware«, kjer prodajajo termovke razli¢nih
velikosti in skodelice, »Bags«, torej torbe, najdemo lahko tudi torbe za organizacijo v
prtljazniku in hladilno torbo; »Accessories« z verzatilnimi izdelki, kot so polnilci, drzala za
telefon, zvocniki, prenosne svetilke in »Toys« oziroma igrace, kjer so na voljo zogice za golf,
plisasti hreki, ki se pritrdijo na pas »Seatbelt Buddy«, vos¢enke in pobarvanka ter figurica psa

za armaturno plosco.

MENT CLASSIC UTILITY JACKDT %60 LAROIS PINEL FULL.-T® POATARLL POWIE 84 Kk &, 500
PERRED @Y Th BriT ETECT By
a3 O (S N):) L laa ]
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Slika 29: Posnetek zaslona spletne trgovine podjetjaKia

Vir: https://www.shopkiagear.com/

5.2.6 Socialna omreZja in spletna stran

Podjetje lahko najdemo na Instagramu, kjer imajo mednarodni racun Kia Worldwide.
Objavljajo razlicne modele avtomobilov S profesionalno posnetimi  fotografijami,
videoposnetki ter reklamami, dogodki in novostmi. Instagram ima trenutno 692 tiso¢ sledilcev.
Redno objavljajo tudi na platformi YouTube, kjer so do sedaj zbrali 257 tiso¢ naro¢nikov,
objavljajo kratke filme, preglede razlicnih modelov avtomobilov, koncepte, testiranja in
posnetke za posebne priloznosti, kot je praznovalni posnetek za dosezeno prvo mesto za
avtomobil Zzensk — WWCOTY 2024, ki so ga osvojili z modelom EV9. Na Facebooku so do
sedaj zbrali najvec sledilcev, in sicer 4,1 milijona. Objavljajo meSanico vsebin iz Instagramain
YouTuba, torej ve¢inoma reklame, promocijske, komercialne fotografije in kratke posnetke.
Uporabljajo tudi platformo LinkedIn, kjer objavljajo vecinoma podjetniSke zadeve, kot so

dogodki, potencialne pozicije za sluzbe in podatke o zaposlenih, tam imajo 74 tiso¢ sledilcev.
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Imajo tudi profil na platformi X, ki je bila prej znana kot Twitter, kjer imajo skoraj identi¢ne

objave kot na Instagramu. Tam so dosegli 256 tiso¢ sledilcev.

Ko obis¢emo spletno stran podjetja Kia, nas na »landing« strani pozdravi drseCa galerija
fotografij avtomobilov, ¢e podrsamo nizje, lahko vidimo osnovne informacije o podjetju, ki so
podrobneje opisane v podstraneh. V navigaciji lahko najdemo pet povezav do petih podstrani.
Prva je »New Kia«, kjer opisujejo njihovo preoblikovano podobo, inspiracije za le-to in
celostno zgodbo o podjetju. Druga povezava je »Sustainability«, kjer najdemo njihove razloge
za umeritev v okolju prijazno mobilnosti in njihove nacrte za doseganje teg ciljev. Sledi
povezava »Vehicles«, kjer predstavljajo novejse modele avtomobilov, za njo pa »Magazine,
ki je neke vrste spletna revija, tam objavljajo novice in novosti. Na koncu najdemo Se povezavo

»Company, kjer je podrobne e opisano podjetje, informacije o le-tem in podatki o investitorjih.

Sama spletna stran je kvalitetno oblikovana, deluje gladko, celostno in estetsko. Uporaba sans-
serifne tipografije pripomore K berljivosti in Cistosti. V' primerjavi z drugimi podjetji je
minimalnegSa, kar jo naredi dostopnejSo in uporabne So — pozitivne lastnosti, ki so dandanes v

trendu.
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Slika 30: Posnetek zaslona mednarodne spletne strani Kia

Vir: https://worldwide kia.com/int

Na spletni strani podjetja lahko pogledamo njihove prihodke in prodaje, ki iz leta v leto
narascajo. Podjetje torej ostaja precej relevantno in uspesno, tudi po prenovi graficne podobe,

Ceprav so nekateri kritiki o tem sprva dvomili.
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Revenue
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Slika 31: Graf, ki prikazuje naras¢ajo¢ prihodek podjetja Kia

Vir: https://worldwide.kia.com/int/company/ir/financial/graphs

5.3 Analiza celostne graficne podobe avtomobilskega fotografa — Easton
Chang

Easton je fotograf iz Avstralije. Ukvarja se s komercialno avtomobilsko fotografijo, za katero
ga je navdusila ljubezen do avtomobilov. V ¢lanku na strani Pro Edu se je opisal kot maestro
za objektivom, ki svoje delo povzdiguje od komercialne fotografije do visoke umetnosti. Ob
nazivu »fotograf« se oznacuje tudi kot pripovedovalec in inovator, ki ne zajema le estetske

vrednosti avtomobilov, ampak tudi njihovo duso. (Chang, b. d.)

53.1 Logo

Logotip je Cisto tipografski, njegovo polno ime, Easton Chang, je izpisano v preprosti serifni
pisavi v velikih tiskanih ¢rkah. S pomocjo spletne strani MyFonts sem nasla uporabljeno pisavo,
druzino fontov z imenom Athelas Arabic Book. Pod imenom je dodan Se napis »stills + motion«
v sans-serifni pisavi z velikimi tiskanimi ¢rkami. Spodnji napis je bistveno manjsi v primerjavi
z imenom, kar doda logotipu ve¢ zanimivosti in dinami¢nosti. Celoten logotip je v ¢rni barvi,

kar predstavljaluksuz, profesionalnost in modernost. Logotip se pojavljasamo naspletni strani.
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EASTON CHANG

Slika 32: Logotip fotografa Eastona Changa

Vir: https://www.eastonchang.com/

5.3.2 Tipografija

Spletno stran krasi sans-serifni font, podoben tistemu pri spodnjem napisu logotipa. Celostna
spletna stran je v isti druzini fontov, razlike so le v debelini ¢rk. Stran MyFonts je kot najblizji

uporabljen font identificirala druzino Aceh SoftRegular.

5.3.3 Barvna paleta

Na samih avtomobilskih fotografijah prevladujejo hladne barve, tj. odtenki modre in sive, pri
scenah v puscavi in podobnih okoljih najdemo tudi vecje koli¢ine oranze in rjave, sicer s
hladnimi podtoni. Na bolj osebnih delih, kot so denimo portreti, previaduje podobna barvna
paleta. Barve so hladne in zemeljske, kar je trenutno v trendu, predstavljgo umirjenost,

zaupanje in profesionalnost.

Spletna stran je ¢rno-bela, barvo dodajajo le fotografije, torej je barvna paleta spletne strani bolj

ali manj enaka kot pri njegovih delih.

5.34 Promocijski material

Ne prodaja tipi¢nega promocijskega materiala, skupaj s podjetjem Pro Edu ponuja le paket, ki
je v bistvu tecaj fotografije in retusiranja z 72 videoposnetki z navodili in materialom, kot so

RAW fotografije, kar skupno nanese na 21 ur vsebine.

Na Instagramu pod ekskluzivnim na¢rtom naro¢nikom ponuja tudi placljive vsebine.
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5.3.5 Socialna omreZja in spletna stran

Objavlja na Instagramu, kjer prevladujejo vsebine S slikanj S snemanj, ve¢inoma SO to
fotografije. Barvna paleta na njegovem Instagramu je $irSa kot na spletni strani, saj je na

slednjem vec objav. Na platformi je zbral 28 tiso¢ sledilcev.

Veliko ve¢ sledilcev je nabral na Facebooku, kjer je z 946.000 sledilci blizu milijona. Tam
objavlja podobne vsebine kot na Instagramu, vendar so objave manj pogoste. Objave na tej

platformi so pogosteje v§eCkane, ¢etudi na omreZju ni tako aktiven.

Objavljal je tudi »tutorial« posnetke na YouTubu, na katerem ima nekaj pod 6.000 sledilcev.
Zadnji posnetek je objavil pred dvema letoma. Kot neke vrste tutor je objavljal posnetke na
kanalu Pro Edu, s katerim danes sodeluje pri drugih projektih.

Spletna stran je minimalisti¢na, ve¢inoma so na njej objavljene le fotografije. V navigaciji
najdemo povezavo »Home«, ki nas s klikom privede do prve strani, za njo so povezave
»Portfolio«, »Motion«, »Personal work« in »Archive«, kjer so objavljene fotografije in dela
Eastona Changa. Pri povezavi »Motion« najdemo kratke posnetke. Sledi » Tutorial«, kjer nas s
klikom vodi do spletne trgovine podjetja Pro Edu, kjer prodaja svoj izobrazevalni paket. Zadnja
povezava je »Contact«, kjer najdemo njegovo e-posto in telefonsko Stevilko njegovega

predstavnika v Zdruzenih drzavah.

EASTON CHANG
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Slika33: Posnetek zaslona zaéetne strani na spletni strani Eastona Changa

Vir: https://www.eastonchang.com/
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EASTON CHANG
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Slika 34: Portfolio stran Eastona Changa

Vir: https://www.eastonchang.com/Gallery

5.4 Analiza celostne graficne podobe avtomobilskega fotografa — Stephan
Bauer

Avtomobilski fotograf, Stephan Bauer, s sedezem v Miinchnu je bil rojen v Avstriji. V zivljenju

je potoval po Kanadi in Zdrznih drzavah Amerike.

54.1 Logo

Stephan uporablja tipografski logotip, le z manj§im obratom na &rke. Crka »S« s spodnjim
zasukom dopolnjuje zgornjo oblino ¢rke »B«. Unikatno oblikovan érkovni znak razlikuje
fotografa od konkurence, poudarja obcutek inovativnosti in raznovrstnosti. Pod znakom je
napisano $e polno ime fotografa, Stephan Bauer. Celoten logotip je v sans-serifni pisavi, ki joO

je MyFonts identificiral kor Carmen Sans Semi Bold. Tudi njegov logotip je v celoti ¢rn.
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Stephan
Bauer

Slika35: Logotip fotografa Stephana Bauerja

Vir: https://stephan-bauer.squarespace.com/

5.4.2 Tipografija

Tudi naspletni strani je uporabljena sans-serifna pisava, ki se od logotipa v tem primeru precej
razlikuje. Opazimo lahko, da je pisava vi§ja in ozja, najblizja pisava, Ki jo je identificiral
MyFonts, je druzina pisav Katarine Std. Za dodajanje raznolikosti v besedilih sta uporabljeni
tanjSa in debelejSa razli¢ica — krepkost, kot tudi razlicni razmiki med ¢rkami oziroma

»Spacing«.

5.4.3 Barvna paleta

Tudi Stephan uporablja hladnejSo paleto pri retusiranju fotografij, le z ve¢jimi kontrasti in
mocnejSimi linijami, kar da fotografijam moderen videz. Prevladuje prece nevtralna paleta z
zemeljskimi toni ter veliko sivinami. Opazni so barvnimi akcenti, ki jih dodajo avtomobili.
Zemeljska paleta je razvidna v fotografijah avtomobilov, ko so ti postavljeni v naravno okolje,
kot so gozdovi, travniki, plaze in podobno, v urbanem okolju, kot SO mesta, je paleta scene
skoraj v celoti v sivinah. Te barve naredijo fotografije bolj profesionalne in komercialne,

potencialno izpadejo resngjSe in manj »hobijske«.

Spletna stran je, kot pri fotografu Eastonu Changu, v celoti ¢rno bela. Barvo dodajajo le

fotografije.

Celotna barvna paleta je profesionalna in moderna. Spaja elemente brezcasne palete z

nekaterimi trendovskimi elementi.
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5.4.4 Promocijski material

Na spletni strani ne ponuja nobenega promocijskega materiala ali drugih izdelkov. Tiske
njegovih fotografij lahko najdemo na spletni strani z imenom Frameline Gallery, ki prodaja
tiske fotografov na ve¢ podro¢jih. Na izbiro ponujajo vec velikosti tiskov in razli¢ne barve

okvirjev, v katere so vlozeni, naizbiro imamo tudi tisk brez okvirja.

5.4.5 Socialna omreZja in spletna stran

Zelo aktiven je na omrezju Instagramu, kjer redno objavlja. Tam je zbral ze 93.000 sledilcev.
Ker na platformi objavlja pogostgle kot posodablja spletno stran, je izgled njegovega
Instagrama bolj vsestranski in pisan. V objavah lahko najdemo le njegove fotografije
avtomobilov, pod zgodbami, bolj znanimi kot »storyji«, objavlja posnetke in slike z dogodkov,
katerih se udelezuje, tiskov in projektov. Ima tudi oseben profil, kjer objavlja fotografije drugih
tematik, na primer z njegovih potovanj in neavtomobilske, a vseeno profesionalne fotografije

druzine, potovanj in vloge.

Obcutno manj objavlja na Facebooku, kjer ima okoli 8.000 sledilcev. Objave so podobnetistim
na njegovi spletni strani, le da imajo dodane napise. Na platformi ni ve¢ aktiven, zadnjo objavo

je nalozil leta 2022, ki je bilaobjava za njegovo sliko profila.

Neaktiven je tudi na omrezju Flickr — stran, kjer se objavljajo fotografije fotografskih
entuziastov na profesionalngS ravni. Tam je zbral nekaj tiso¢ sledilcev, zadnji¢ je objavljal
leta 2018. Platformi se je pridruzil leta 2007, jasno se vidi njegov razvoj na podro¢ju fotografije,
saj je na zaCetku objavljal bolj amaterske in manj retuSiranje fotografije v primerjavi z

njegovimi trenutnimi deli, ki jih lahko najdemo na Instagramu.
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Slika 36: Posnetek spletne strani Stephana Bauerja

Vir: https://stephan-bauer.squarespace.com/

Slika37: Bauerjeva fotografija avtomobila znamke Ferrari

Vir: https://stephan-bauer.squarespace.com/
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5.5 Analiza celostne graficne podobe avtomobilskega fotografa — Amy Shore

Na svoji spletni strani je Amy na kratko povzela svojo kariero na podro¢ju fotografije. Ukvarja
se pretezno s fotografiranjem avtomobilov, motorjev, obc¢asno tudi ladij, ur in letal. Dela za
podjetja, kot so Jaguar, Mini in BMW, ter za revije Evo magazine, Revolution magazine, Lexus
in mnogo ostalih. Je sogovornica na podcastu »The Driven Podcast«, trenutno se S svojim
mozem ukvarja tudi z restavratorstvom klasi¢nih avtomobilov znamke Jaguar. Leta 2017 je
postala najmlajsa britanska ambasadorka podjetja Nikon, sicer je ambasadorka za ve¢ podjetij,

nekaj teh so ure Farer, Malle London in diSave Charabanc. (Amy Heynes, b. d.)

5.5.1 Logo

Logotip je tipografski, izpisano je ime njenega podjetja, »Amy Shore Photography.«, v serifni
pisavi. Priblizek uporabljene tipografije je stran MyFonts identificiral kot druzino CAL Bodoni
Ferrara Origin Regular. Je vi§ja in oZja serifha pisava, ki deluje elegantno, moderno in

sofisticirano, k temu pripomore tudi ¢rnabarva, skatero je obarvan sam logotip. (Svaiko, 2023)

Ob napisu logotip krasi Se grafika njenega podpisa v kaligrafskem stilu, kar logotipu doda
individualnost in osebnost. Ta fotografinji Se dodatno pristaja, saj je njen stil fotografiranja
precej starinski ali »vintage«, Svoj podpis doda k logotipu in poveze graficno podobo.
(FreeLogoDesign, 2020)

S& Amy Shore
Photography.

Slika 38: Logotip fotografinje Amy Shore

Vir: https://amyshorephotography.com/

5.5.2 Tipografija

Na spletni strani se tipografija pogosto mesa, odvisno od same podstrani. Daljsa besedila in

nekateri naslovi so vecinoma v sans-serfinih pisavah, medtem ko so krajsa besedila in opisi
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fotografskih kolekcij v serifnih. Vecina serifnih fontov je precej podobna druzini fontov Minion
Medium Display, kar smo nasli s pomocjo strani MyFonts. Na strani sem pogledala Se za
priblizke san-serifnih pisav, najblizji zadetek teh pa je druzina RF Dewi. Od logotipa sta obe
vrsti pisav manj kondenzirani, torej bolj okrogli in odprti, kar je bolj optimalno zaradi lazje
berljivosti. MeSanje razli¢nih tipografij je dober nacin prikazovanja identitete podjetja, pomaga

tudi pri vodenju o¢i skozi gradivo besedila. (Helmers, 2022)

5.5.3 Barvna paleta

Podobno kot pri prej$njih dveh fotografih je tudi v tem primeru spletna stran ¢rno-bela z
izjemami fotografij. Amy ima podoben stil fotografije kot Stephan Bauer, kjer so barve precej
zemeljske s pridihom starinskosti. V primerjavi z njegovimi fotografijami so toplejSein Se bol]
starinske, retusira jih na nacin, da izgledajo kot posnetki s starimi fotoaparati ali Polariod
kamero. Fotografije so manj saturirane, VSeeno je v njih precej kontrasta. Ker se fotografinja
rada ukvarja z old-timer modeli avtomobilov, je tudi stil fotografij in palete poistoveten s tem.
Zemeljski toni so, kot smo Ze omenili, precej popularni v oblikovanju. Amy jim doda svoj

oseben dotik, jih otopli in prilagodi svojemu stilu fotografiranja in okolju, v katerem fotografira.

5.5.4 Promocijski material

Na spletni srani lahko dostopamo do njene trgovine, kjer prodaja tiske svojih fotografij
avtomobilov in potovanj. Izbiramo lahko med razli¢nimi velikostmi tiskov. Ponuja tudi
»limited edition« tiske, ki so dostopni samo za dolocen ¢as. Prodaja tudi darilne tiskovine, kot
so koledarji in vosc¢ilnice s svojimi fotografijami. Kupimo lahko darilno kartico v vrednostih

od 10 £ do 100 £, ki jo lahko uporabimo v njeni spletni trgovini.

5.5.5 Socialna omreZja in spletna stran

Aktivna je na omrezju Instagram, kjer je zbrala 157.000 sledilcev. Objavlja svoje profesionalne
fotografije in »reele« — kratke posnetke, ki so v veCini primerov zbirke njenih fotografij. Pod
zgodbami objavlja fotografije in posnetke potovanj, dogodkov, nagrad, najdemo lahko tudi

stare fotografije njenega dedka, ki je bil sam entuziast avtomobilov in jih je fotografiral, sicer
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bolj hobijsko. Poklon dedku pojasnjuje njen starinski stil fotografij in navduSenost nad

starggSimi modeli avtomobilov.

Objavlja tudi na Facebooku, sicer manj osebnih stvari in bolj samo fotografije avtomobilov, ki
so podobne tistim na spletni strani in Instagram-u. Objavlja tudi enake »reel « videoposnetke

kot na Instagram-u. Na Facebook-u je zbrala 29 tiso¢ sledilcev.

Njena spletna stran je ena izmed bolj izpopolnjenih med fotografi, ki sem jih analizirala. Je
preprosta, minimalisti¢na in profesionalna. »Landing« stran je v bistvu tudi prva povezava v
navigacijskem meniju pod imenom »Work«, kjer so predstavljena njena dela, razdeljena na
razlicne dogodke in avtomobile. S klikom na »thumbnail« fotografijo zbirke nas stran ponese
na celotno kolekcijo fotografij s kratkim opisom. Pod povezavo »About« najdemo kratek opis
fotografinje in njeno portretno fotografijo. Sledi ji povezava »Print Shop, ki nas vrze na drugo
spletno mesto — trgovino s tiski na portalu Shopify. Naslednja povezava ima zanimiv naslov,
»How To Be A Car Photographer«. Ta stran je bolj podobna objavam na blogih, Amy je izbrala
najpogostejSa vprasanja na temo avtomobilske fotografije in nanje odgovorila ter podala
informacije S svojih izkuSenj, legalnih zadev in statistik. S stranjo fotografinja Se dodatno
vzpostavi pristen in dobroduSen stik z obozevalci in zacetniki na podrocju, ki si po njej jemljgo
vzor. Zadnja povezava je »Contact«, preko katerega najdemo e-postne naslove, kjer lahko
pridemo v stik z njo, njeno ekipo, agenti in socialnimi omrezji, Slednje lahko najdemo tudi na
koncu navigacijskega menijain v nogi spletne strani. V nogi prav tako najdemo T&Cs, legalne

zadeve glede uporabe podatkov na spletni strani.

l@ r‘i']n} HII:H‘E L Fro Shcs e o B Con ooty Cornct -] L]
Photography.

Slika 39: Posnetek zaslona spletne strani fotografinje Amy Shore

Vir: https://amyshorephotography.com/
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Slika 40: Fotografija avtomobila Porsche, Amy Shore

Vir: https://amyshorephotography.com/

5.6 Analiza lokalnega, starejSega fotografskega podjetja

Najbolj znano fotografsko podjetje, ki je pri nas ze uveljavljeno, je Foto Tone. S sedezem v
Lenartu v Slovenskih Goricah in podruznico v Gornji Radgoni je eno izmed bolj priljubljenih

ponudnikov fotografskih storitev v Pomurju in na Stajerskem.

5.6.1 Zgodovina

V register je bilo podjetje kot d. 0. o. vpisano leta 2003, torej kot druzba z omejeno
odgovornostjo deluje e 21 let. Pred tem je podjetnik Anton Zizek deloval kot samostojni
podjetnik, in sicer od leta 1991, s ¢imer je samo podjetje staro ze 33 let, kar za majhno podjetje,
kot je Foto Tone, predstavlja spostljivo dolgo dobo delovanja na fotografskem podrocju.
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5.6.2 Logotip

Logotip je ikona zaslonke v rumeni, rde¢i, modri in zeleni barvi. Pod njo je napis Foto Fone v
skriptnem stilu pisave sive barve. Ikona je samoumevna, Sg je eden izmed kljuénih elementov
fotoaparata. Je zelo varna moznost logotipa za fotografsko podjetje in ena izmed prvih idej, Ki
nam jo Google predstavi, ko v brskalnik vpisemo kar koli v zvezi z besedama »logotip« in
»fotografija«. Za mavrico lahko smatramo, da prestavlja barve, ki ji odseva prizma v samem
fotoaparatu. Logotip je kombiniran med tipografskim (napis Foto Tone) in slikovnim

(zaklopka). Na spletni strani je logotip v sivini, z razli¢nimi odtenki sive na mestu mavrice.

v %
v
FotoJone

Slika41: Logotip podjetja Foto Tone

Vir: https://www.facebook.com/photo/?fbid=527284132735285&set=a.527284086068623 &locale=sl SI

5.6.3 Tipografija

Tipografija je skriptna, uporabljena je pisava »Bello Script Pro«. Font se drugje kot v logotipu
ne pojavi vec, kar je primerno, saj bi bil v daljsih besedilih tezko berljiv. Na spletni strani je
uporabljen font, ki je najbolj podoben tipografiji »ATF Alternate Gothic«, sans-serifna pisava.
To je zelo nevtralen in pogost font, priljubljen zaradi estetskega, minimalisticnega izgleda in
lahke berljivosti. Ta je skoraj izklju¢no uporabljen na spletni strani, kar ji da moderen in

konsistenten izgled. (VistaPrint, 2024)
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5.6.4 Barvna paleta

Tudi barvna paleta je minimalisticna in manj kontrastna, prevladujejo odtenki bez barv.

Nevtralnabarvaje priljubljenav modernem oblikovanju na vseh podro¢jih, sg je enostavna za
kombiniranje, umirjena, pomirjajo¢a in nezna. Poudarja eti¢nost podjetja in je z razlogom ena
izmed najbolj popularnih izbir za ozadja na spletnih straneh. Foto Tone uporablja ve¢ odtenkov
bez barve, od bez z bolj oranznimi toni oziroma bolj saturirano razli¢ico in bez s sivimi toni, ki

je manj saturirana. (Xahra, 2021)

Ob bez barvi je uporabljenatudi siva, ki pomaga pri vidljivosti in razlikovanju elementov na
spletni strani. Ta barvani v sredis¢u pozornosti, uporabljena je predvsem zaradi skladnosti z

bez, jo podpira in povzdiguje. (Xahra, 2021)

V logotipu je uporabljenih ve¢ barv hkrati — rde¢a, modra, rumena in zelena. Skoraj Cisto
drugacna barvna paleta kot na monokromati¢ni spletni strani. Vecbarvnost predstavlja zabavo
in optimizem, podobno kot pri Googleu, pisanost ne predstavlja samo otroskosti in nezrelosti.

To so tudi barve, ki jih fotoaparat zajema, zrcali in kasneje pretvori v sliko. (Xahra, 2021)

5.6.5 Promocijski material

Ob nakupu storitev je pri podjetju mogoce dobiti mape raznih velikosti, moZen je tudi nakup

patentiranega albuma. Ponujgo tudi darilne bone za razli¢ne pakete.

5.6.6 Socialna omreZja in spletna stran

Najvec se samopromovirajo na Facebooku, kjer imagjo 2.500 sledilcev. Objavljajo fotografije s
dlikanj in reklame za svoje storitve. Na Facebook strani imajo podane tudi ostale informacije,
kot so telefonska Stevilka, e-naslov, naslov in povezavo do spletne strani. Njihov Instagram ima

trenutno manj kot 100 sledilcev, objave so podobne objavam na Facebooku, a manj pogoste.

Spletna stran je bolj izpopolnjena kot druzbena omreZzja. Na »landing« strani imajo bistvene
podatke z manjSo galerijo in kontaktom. Na dnu strani so povezave do legalnih zadev, kot so

»politika zasebnosti«, »pogoji poslovanjak, »vlacilo artikla« in »odstop od pogodbex.
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V osnovnem navigacijskem meniju imajo veliko povezav do podstrani, lahko jih nastejemo 10,
kar je za optimalno preglednost preve¢ — maksimalnakoli¢ina je 7, idealna pa 4-5. (Box Co.,
2020)

Povezave v meniju so »Pravila nagradne igre«, kjer podajajo navodila za sodelovanje pri
nagradnih igrah, »Uokvirjenje«, pri katerem lahko pogledamo, kaksne vrste okvirjev ponujajo,
koliko stanejo in katere izdelke lahko pri njih uokvirimo. Sledi »fotografiranje dokumentov,
kjer imgjo podana tudi navodila in podrobnosti o postopku e-fotografiranja. Pod povezavo
»Storitve« se odpre spustni meni s fotografskimi paketi, kot so paketi za fotografiranje
nosecnic, novorojenckov, porok, pogrebov itd. »lzdelava fotografij« je povezava, ki nas privede
do podstrani, kjer so razloZeni razli¢ni nacini razvijanja fotografij in nacin placila preko PayPala
ter vodi¢ po WeTransferju. Individualne strani so dostopne preko spustnega menija, ¢e stisnemo
neposredno na povezavo, se odpre »one pager« razli¢ica spletne strani, ki vsebuje vse prej
omenjene podatke. Sledi povezava »Galerija«, za njo pa »Darilni boni, kjer lahko naro¢imo
darilne bone zaizbrane ponujene pakete. Sledijo povezave »O nas«, »Lokacija« in »Kontakt«.

Na koncu je pod ikono nakupovalnega vozic¢ka povezava do vpogleda v koSarico.
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Slika42: Posnetek zaslona spletne strani Foto Tone

Vir: https://foto-tone.si/

5.7 Spreminjanje graficne identitete podjetja Jaguar

Trenutno aktualna tema pogovora je sprememba graficna podobe avtomobilske znamke Jaguar.

V ¢lanku Marketing Magazina je Kaja Kovi€ opisala povratne kritike razocaranih entuziastov
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in uporabnikov na ngnoveSo kampanjo podjetja. Cilj je bil preoblikovati znamko v bolj
privla¢no za mlajse stranke, po mnenjih kritikov pa so zapostavili prejSnje kupce in ljubitelje.
»Prenova bi morala zdruzevati spoStovanje zgodovine in sodobne trende, ne pa popolne
preobrazbe,« trdi avtorica. Izbrisali so veliko zgodovinskih elementov, ki so bili za znamko
kljuéni in so jo zgradili, posvetili so Se preve¢ eksperimentiranju z novimi elementi kot
posodabljanju starih. (Kovi¢, 2024)
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Slika43: Nova podoba znamke Jaguar

Vir: https://www.carscoops.com/2024/1 1/jaguar-kick-starts-its-new-era-with-fresh-logo-and-brand-identity/

V zadnjih letih smo bili pri¢a mnogim preobrazbam grafi¢nih podob avtomobilskih znamk,
zaradi pomikov k uporabi elektricne energije se podjetja odlocajo za bolj gladke, Ciste in
acrodinamicne oblike logotipov. Odmaknili so se od tridimenzionalnih podob in to smo opazili
pri skoraj vseh znamkah — Kia, Volkswagen, Renault, Nissan, Mini, Honda. Tudi luksuzne
znamke so naredile korak v to smer, Bugatti je svoj logotip posodobil leta 2022, Cadillac leta
2021, Rolls-Royce in Maseratti ze leta 2020. Jaguar je svoj logotip nazadnje spremenil v letu

2021, skupno podjetje Jaguar Land Rover je dozivelo prenovo leta 2023. (Perez, 2024)
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Slika 44: Posodobljeni logotipi ve¢ avtomobilskih znak

Vir: https://blog.tarekchemaly.com/2021/10/car-companies-new-logos-rebranding-away.html

Medtem ko nekateri menijo, da bo izbira za preoblikovanje pokopala podjetje, drugi trdijo, da
gre zamarketinsko strategijo z na¢inom »dvoreznega meca«. Pred petimi leti je imelo podjetje
Jaguar Land Rover financne tezave, ki so jih kasneje obrnili s prodajo modelov Range Rover,
Rang Rover Sport in Defender. Tezava je trenutno v tem, da samo podjetje Jaguar vseeno
izgublja denar za vsak izdelan avtomobil. Videoposnetek, v katerem so preobrazbo objavili, je
v enem tednu prejel Ze 2 milijona ogledov in ve¢ kot 33.000 komentarjev. V se velike medijske
hise, publikacije in Casopisi piSejo o podjetju, omenjenost se jim je Stem krepko povecala. Kako

se bo situacijarazvilanadolgi rok, Se ni znano. (Morris, 2024)
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6 UMETNA INTELIGENCA IN OBLIKOVANJE

V zadnjih letih smo bili prica rasti programov umetne inteligence, kot so ChatGPT, Aria, Bing
Al Gemini, DALL-E idr. To vrsto tehnologije smo oznacili kot nekaj novega in inovativnega,
Ceprav ima umetna inteligenca bogato in precej daljSo zgodovino, kot se nam zdi. Res je, da je
bila za osebno rabo popularizirana sedaj, ko imamo vsi moznost dostopa na osebnih napravah.
Dolgo casa je tudi vzbujala strah zaradi filmov, kot SO »Matrica«, »Ex Machina« in
»lztrebljevalec«, kjer so roboti in racunalniki razvili zmoznost samozavedanja. Nato smo zelo
hitro pozabili, ko nam je zacela pomagati pri pisanju esejev in poroc¢il, nam povedala, koliko
Casa se kuhajo popolne a-dente testenine in katera nastavitev pralnega stroja je primerna za

pranje kavbojk. (Maryville University, 2023)

6.1 Zgodovina

Koncept, da bi lahko naprave razmidljale kot ljudje, so filozofi opisali ze v 18. stoletju, misel
je postala resni¢na v 50. letih 20. stoletja. Na nastanek sta imela najvecji vpliv racunalniSka
znanstvenika John McCarthy, ki ga smatramo kot izumitelja umetne inteligence in je razvil
druzino programska jezika »Lisp« in Alan Turing, ki je s Turingovim testom raziskoval, kako
se razlikujeta ¢lovek in umetna inteligenca. To je naredil skozi serijo vprasanj. Od takrat se je
umetna inteligenca hitro razvijala, v 60. letih je bil razvit prvi robot, ki je lahko vzdrzeval
pogovore. Desetletje za tem na univerzi v Stanfordu usposobijo umetno inteligenco, ki je
identificirala bakterije. Mercedes-Benz za¢ne v 80. letih razvijati samovozece avtomobile. Od

takrat se je umetnainteligenca naglo razvijala. (Maryville University, 2023)

6.2 Generativna umetna inteligenca

Prva umetna inteligenca je temeljila na pravilih in algoritmih, generativna umetna inteligenca
ali Gen Al, je netrenirana na vecjih naborih podatkov. Raziskujego in analizirajo vzorce ter iz
njih izoblikujejo nove podatke. Temu pravimo globoko ucenje ali »deep learning«, njihovi
algoritmi simulirajo mozganske procese ljudi. Generativnaumetnainteligencaje zaslovelaleta
2022, ko se je pojavil ChatGPT. Posta je priljubljen zaradi sposobnosti hitrega in ué¢inkovitega
generiranja podatkov. (Stryker, Stapicchio, 2024)
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6.3 Prednosti in slabosti generativne umetne inteligence

6.3.1 Prednosti

Povecana kreativnost je ena izmed bolj aktualnih in poudarjenih prednosti na podroc¢ju
graficnega oblikovanja. V sekundah lahko generiramo vr¢ razli¢ic vsebin iste teme, kar
pripomore k procesu »brainstorminga«. LajSa tudi pojave kreativnih blokad, ko iz glave
enostavno ne dobimo Zeljenih misli in idej. Vlozimo manj mentalne moc¢i kot bi pri
tradicionalnih procesih konceptualizacij, v zameno pa dobimo celo ve¢ moznosti; ko v program
vpiSemo navodilo ali poziv nam lahko slednji izriSe na stotine rish. S pomoc¢jo programov
umetne inteligence lahko avtomatiziramo tudi vsebine, kot so ¢lanki, esgji, porocila, celo kode.
Postal je pogost pripomodek v marketingu in prodaji. Ze na Slovenskem trgu je mo¢ opaziti Al-
generirane reklame, na primer, Spar Slovenija je to leto izdelal reklamo, v celoti izdelano z

generativno umetno inteligenco. (Stryker, Stapicchio, 2024)

Navezujoce na prej$njo to¢ko, generativna umetna inteligenca zmanjsuj e stroske in ¢as. To
lahko podjetjem pomaga dohiteti konkurenco, saj se lahko poglobijo v druga, pomembnejsa
podrocja. (Stryker, Stapicchio, 2024)

Velik plus je moznost efektivne personalizacije gradiv in vsebin za stranke. Programi
generativne umetne inteligence z analiziranjem vzorcev potro$nika isto¢asno proizvajao
vsebine in morebitne reSitve. Analizirajo vse od zgodovine nakupov, interakcij na druzbenih
omrezjih in demografike ter s pomoc¢jo leteh razvijajo prilagojene pristope. (Stryker,
Stapicchio, 2024)

Delavci potrebujejo pocitek, malico, po konc¢anem dnevu v sluzbi odidejo domov. Generativna
umetna inteligenca pa je neprestano na voljo. Moc¢ je opaziti Ze pametne, avtomatizirane

odzivnike (»chatboti«), ki nudijo pomo¢ strankam skozi celoten dan. (Pohrebniyak, 2024)

Veliko napredkov smo z generativno umetno inteligenco zaznali tudi napodro¢jih znanosti in
medicine. Umetna inteligenca je uporabljena za analiziranje CT-skeniranj in rentgenskih ter
magnetno resonan¢nih posnetkov. Znanstvenikom pomaga razvijati hipoteze, poskuse in zbira
podatke. Na podroc¢ju onkologije so v uporabi prvi zametki algoritmov, ki s pomoc¢jo umetne

inteligence zaznava o rakaste celice. (Padma, 2024)
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6.3.2 Slabosti

Pomanjkanje ¢ustvenega obsega; Ceprav generativna umetna inteligenca temelji na ¢loveskih
mozganih, se ne more priblizati vsestranskosti in globini ¢loveskih ¢ustev. Programi so visoko
racionalni in prakti¢ni, teZko vzpostavijo take vezi s kupci. Custva imajo pri nakupovanju

vseeno velik pomen in ti programi jih zaenkrat $e ne premorejo. (Von der Osten, 2024)

Ljudje Se vedno niso najbolj prepri¢ani glede same varnosti umetne inteligence, sg za
ucinkovito delovanje ni potrebnih veliko podatkov. Zaradi zbiranja in analiziranja osebnih
podatkov je pod vpraSanjem moznost nepooblas¢ene rabe podatkov in potencialnih zlorab.

(Von der Osten, 2024)

Generativna umetna inteligenca postaja vedno bolj integrirana v naSe vsakdanje zivljenje, za
veliko ljudi tudi v njihove sluzbe. Na njej temelji vedno ve¢ podjetij in ljudi, celo do tocke
pretiranega zanasanja. Ce pride do kaksne koli okvare ali neuspeha pri programu, lahko

negativno vpliva nanase delo ali podjetje. (Von der Osten, 2024)

6.4 Spornost generativne umetne inteligence na podrocju oblikovanja

Umetnost, narejena z generativno umetno inteligenco je zacela pridobivati priljubljenost, s tem
pa je s seboj prinesla debate o eti¢nosti teh del. Videli smo Ze reklame, oglase, fotografije,
posnetke in ostale elemente, ki pridejo v poStev pri oblikovanju, generirane z umetno
inteligenco. Strah vzbuja pomislek na izgubo sluzb ali manjSanje Stevil delovnih mest, saj je
generiranje vsebin z uporabo umetne inteligence ceneje in ¢asovno udinkovitgje. Se vedje
vprasanje pa se pojavi o temi avtorskih pravic in krsenjale-teh. Veliko oblikovalcev trdi, da je
nepravicno, da v delo vlozijo ¢as in trud, ki gaalgoritmi umetne inteligence kasneje »ukradej o«
in uporabijo za razvijanje svojih lastnih izdelkov. Ceprav se avtorska pravica ne kr$i direktno,
je veliko oblikovalcev nezadovoljnih zaradi pomanjkanja legalne zaScite. Programi so
netrenirani, da uporabljajo metodo strganja podatkov ali »data scraping«, ki brez dovoljenja
uporabljajo elemente del narejenih s strani [judi. Programi ignorirgjo tudi osebne stile, ki so jih
nekateri oblikovalci izpopolnili skozi leta delovanja in izobrazevanja. Zdaj se lahko v iskalno
vrstico vpiSe, v kak$nem stilu Zelimo izdelek in nam ga generativna umetna inteligenca naredi
v sekundah. Na kratko, oblikovalci se pocutijo nespostovane in ignorirane, saj se nih¢e ne bori

za zascito njihovi del. (O'brien, 2023)
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7 PRAKTICNI DEL

7.1 Koncept

Pri oblikovanju koncepta in procesu »brainstoriminga« sem si pomagala z umetno inteligenco,
sg) jebilato ena izmed mojih hipotez. Uporabale-te je bistveno skrajsala cas konceptualiziranja
in iskanja osnovnih idej ter procesa »brainstormiga«. Umetno inteligenco sem uporabljala za
izdelovanje koncepta za logotip, saj sem imela barvno paleto ze dodeljeno, tipografijo pa sem

temeljila na drugih stvareh.

Za izdelavo koncepta sem uporabila spletha mesta Microsoft Copilot (Bingov Al), Looka,
BrandCrowd, Design.com, Turbologo in Dream Lab (Canva). Postopek je delova na dva
nadina, prvi je bil precej osnoven. Zelje se vpisejo v neke vrste brskalnik, podobno kot pri

Googleu, kjer se vpiSe osnovna zamisel, ki se skozi naslednja iskanja nadgrajuje in posodablja.

Druga vrsta so generativni izdelovalci, ki delujejo bolj podrobno in so specializirani samo za
oblikovanje logotipov. Postopek je pri teh daljsi, skozi serijo vprasanj glede Zeljenega logotipa
le-tega oblikujemo. Najveckrat zaénemo tako, da vpisSemo ime podjetja, za katerega zelimo
izdelati logotip, njihovo panogo, zeleno barvno paleto, v katerem stilu hocemo logotip, katere
simbole bi radi vkljucili, nekateri nam ponujajo ze v naprej narejene logotipe, iz katerih

izberemo nam najboljse, da se ¢im bolj priblizamo zelenemu rezultatu.

7.2 Vkljucevanje trendov v oblikovanje

Preden sem zacela s samim oblikovanjem celostne graficne podobe, sem pregledala trende, ki
so v zadnjem casu priljubljeni na podro¢ju graficnega oblikovanja. |zdelala sem »moodboard«
naspletni strani Figma, ki sem ga predstavilastranki. S pomoc¢jo tega sem si naredilabolj jasno

dliko glede strankinih Zelja.
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Slika45: Mindmap trendov na Figmi

Vir: (lastni)

Izbrala sem trende, ki bi podjetju dodatno pomagali predstaviti osebnost na bolj moderen nacin.
Trende sem vkljucila na nacin, kjer ne izpadejo vsiljeno; med opazovanjem podjetij in
vklju¢evanjem trendoov sem opazila, da jim nekateri sledijo samo zaradi dejstva, »ker so
trendi«, man] glede tega, kako bi lahko doprinesli k predstavitvi identitete podjetja

Na koncu sva se s stranko odlocila za splosni estetiki izgled minimalizma, ki bi poudaril
modernost, novost in inovativnost — lastnosti, ki jih bo podjetje doprineslo na trg. Uporabila

sem tudi rahle gradiente, kar je vidno na vizitki.

Glede logotipa je stranki ngjbolj ugaala »center point« oblika, ki izhaja iz sredinske tocke in

teCe navzven.
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Pri tipografiji sem vkljucila trend bolj neofuturisti¢nih, tehno pisav, ki dodatno poudarja

tehnolosko naprednost.

7.3 Proces oblikovanja

7.3.1 Logotip

Logotip jeV stilu »center point«, izhaja iz geometri¢ne, sredinske tocke, preko katere se giblje
navzven. Strankaje zelela tudi, da je logotip bolj abstrakten kot dejanski, razlog za to je mnenje,
da ima vecina fotografskih podjetij na nasem trgu preve¢ ocitno in vsakdanje oblikovane
logotipe. Po tem stilu sem poskusala pred oblikovanjem najti prve koncepte s pomocjo
generativne umetne inteligence. Naslednji posnetki zaslona so primeri uspeSne uporabe | e-teh.
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Slika46: Primeri generiranih logotipov na spletni strani Looka

Vir: (lastni)
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Slika47: Primeri generiranih logotipov na spletni strani Turbologo

Vir: (lastni)
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Slika 48: Primeri generiranih logotipov na spletni strani Dream Lab

Vir: (lastni)
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Slika 49: Primeri generiranih logotipov na spletni strani Bing Copilot

Vir: (lastni)

Ker je bilo konceptualiziranje nargjeno s strani programov umetne inteligence, sem zacela idgje
oblikovati v programu Adobe Illustrator. Po nacelu zlatega reza sem izrisala nekaj krogov in

jih sestavila v »grid«, da so bili poravnani in enakomerni.

Slika 50: Izris krogov v nacelu zlatega reza

Vir: (lastni)
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Slika 51: Prvarazli¢ica logotipa

Vir: (lastni)

Prvotnaidejajebil ssimbol, ki na abstrakten nacin prikazuje objektiv z efektom bliskavice. Tega
sem vstavila v tipografski napis, ki izpiSe »mphotofficial«, tj. ime podjetja. Simbol bi zamenjal
prvi »O«, da bi logotip razdelil na dva dela, glavni del bi izpisal mph — »miles per hour,

angleska enota za hitrost, saj Se zeli podjetje primarno ukvarjati s fotografiranjem avtomobilov.

W

mph@) tofficial

mh@

tofficial
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Slika 52: Prve razli¢ice logotipa z napisom »Mphotofficial«

Vir: (lastni)
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Po posvetu z mentorjem sem simbol v logotipu spremenila, saj je izgledal kot simbol za
prepoved, kar bi lahko imelo negativne konotacije. Odstranila sem navpi¢no ¢rto, ki je sekala

krog in obdrzala osnovni krog.

Odlocila sem se vse skupaj tudi rahlo odebeliti, saj Se mi je tako zdelo bolj uravnotezeno, hkrati

pase tanke linije berejo teZje, Se posebej na manjsih formatih, kot je vizitka

Tipografija, ki sem jo uporabila za logotip, se imenuje »Cy«, oblikoval jo je Jiirgen Huber iz

supertype. Po popravkih sem izdelala to razli¢ico logotipov, logotip je zdaj bolj berljiv.
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Slika 53: Kon¢ne razli¢ice logotipov v izbrani barvni paleti

Vir: (lastni)

7.3.2 Tipografija

Primarna uporabljena tipografije je »Cy«, sekundarna pa »Cy Text«. Obe pisava ponujata vec¢

razli¢nih fontov, ki se razlikujejo po debelini.

Uporabila sem tipografijo, ki bi jo lahko smatrali kot trendovsko. Je geometrijska,
neofuturisti¢na in tehni¢na. Ceprav precej dekorativna, je dovolj lahko berljiva, da se uporablja
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zalogotip in razli¢ne napise. Dodane ime ostre in igrive elemente, ki jo naredijo manj strogo,

ampak vseeno profesionalno in zanimivo.

Besedilna razli¢ica pisave je preprosta in sans-serifna. Ta deluje moderno, podjetnisko in
inovativho. S to pisavo lahko pisemo daljsa besedila, saj je ofem prijaznejsa zaradi
pomanjkanja abstraktnih elementov, uporabila sem jo za pisave na vizitki, ki bi bile z navadno
razli¢ico fonta »Cy« teZje berljive, Se posebej Stevilke. Uporabila sem bold razlicico, saj sta

ozadje in besedilo barvnain se tako se lazje bere, hkrati pa je bolj razSirljiva

Po opazovanju drugih fotografskih podjetij sem ugotovila, da se po vecini odlo¢ajo za sans-

serifne pisave, predvsem zaradi njihove povezave s tehnolosko naprednostjo in modernostjo.

Pri analizi smo ugotovili, da se Foto Tone in Jimmy Chin odlocata za pisave brez serifov.
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Slika 54: Pisava "Cy" iz Adobe Fonts

Vir: https://fonts.adobe.com/fonts/cy
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Slika 55: Pisava "Cy Text" iz Adobe Fonts

Vir: https://fonts.adobe.com/fonts/cy-text

7.3.3 Barvna paleta

Glede na analize prej$njih primerov podjetij smo lahko opazili, da so uporabljene predvsem
hladne barve, ki predstavljgjo profesionalnost in podjetnistvo. V trendu so trenutno tudi

zemeljske barve in temno zelena, ki je primarno uporabljenatudi v tem projektu.

Barvna paleta je bila vec¢inoma ze v naprej dolocena. Stranka si je Zzelela naravnih, hladnih in
man] saturiranih tonov modre, zelene in rjave. 1z slik, ki so bile prvotnainspiracija, sem pobrala

nekaj barv in jih sestavila v paleto.
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Inspiracija iz slik

Barvne palete

Slika 56: Inspiracijeiz dik za barvno paleto in prvotna barvna paleta

Vir: (lastni)

Po posvetu z mentorjem sem barvno paleto razsirila in dodala ve¢ kontrasta, saj so bili elementi

na izdelkih prevec zliti in slabo vidni. Novabarvnapaletaje bolj saturiranain kontrasta, ampak

Ll
l

u Wizitka & prin « moCkup

fisen paketp Balj siburicana, Eorbraiing yergiis prejinge

vseeno zemeljskain enotna.

Slika 57: Prikaz prenovljene barvne palete v primerjavi s staro
Vir: (lastni)
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Slika 58: Nova barvna paleta s HEX vrednostmi

Vir: (lastni)

Za lazje branje barv sem jim pripisala njihove HEX vrednosti.

Barvna paleta tako vkljucuje, kot Ze omenjeno v teoreticnem delu, trende zemeljskih tonov in

temno zelene.

7.3.4 Promocijski material

Stranki so bile najbolj klju¢ne vizitke, saj jih oddaja na raznih dogodkih in slikanjih, z njimi se
primarno promovira. So temno zelene barve z rahlim gradientom, na sprednji strani je logotip
v svetli beZ barvi, na hrbtni strani je napisan kontakt ter QR-koda, s katero se lahko dostopa do
strani Linktree. Dodani so tudi piktogrami (ikona za posto, logotip Instagrama in telefon) za
dodatno lazje prepoznavanje vsebine, ki so v gor¢icno rumeni barve, da dodajo vizitki ve¢
zanimivosti. Vizitke so preproste in berljive, a vseeno odrazajo profesionalizem. Uporabljene
barve sem preverilav progamu Deque Labs, ki izra¢una kontraste barvnih kombinacij in nam
pove, ¢e so dovolj$ni za slabovidne in barvno slepe.
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Slika 59: Preverjanje primarnih barv v programu Deque Labs

Vir: (lastni)
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Slika 60: Preverjanje sekundarnih barv v programu Daque Labs

Vir: (lastni)

67



Slika61: Mockup vizitk na belem ozadju

Vir: (lastni)

Slika 62: Mockup vizitk na sivem ozadju

Vir: (lastni)
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Kar se ti¢e majic, sem se odlocila za belo s temno zelenim nNapisom in temno zeleno z bez
napisom. Logotip je na levi (sréni) strani, kar je industrijski standard za napise majic. Za dve
barvi sem se odloc¢ila zaradi vsestranskosti in vecje izbire. Odvisno od fotografske naloge in
vremenskih pogojev je ena bolj primerna od druge. Mgjice bi lahko bile uporabljene tudi kot
darila, kar bi dodatno pripomoglo k prepoznavnosti, saj bi s tem sluzile tudi kot ¢loveski

reklamni panoji.

Naredila sem tudi obojestranski pulover, na sprednji strani je enak logotip kot na mgjici, na
hrbtni strani pa je vecji logotip. Ta je temno zelene barve z bez napisi, miSljen je za bolj
spros¢ene dogodke, kjer ni poudarka na profesionalnosti, to so na primer druzenja ljubiteljev

avtomobilov ali »drag race« dogodki.

ngn T imdficing

Slika 63: Mockup bele majice

Vir: (lastni)
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Slika 64: Mockup temno zelene majice

Vir: (lastni)

Slika 65: Mockup na temno zelenem puloverju
Vir: (lastni)
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Oblikovala sem tudi Skatle za transportacijo slik, fotoknjig, albumov, USB kljuckov in ostalih
materialov. Na voljo je veC razli¢nih vrst, najbolj prakti¢éne so se mi zdele nizke Skatle s

snemljivim ali preloznim pokrovom.

migEh
tofficicl

mphtethicial

Slika 66: Mockup prve razli¢ice Skatle

Vir: (lastni)

mphCtofficial

Slika 67: Mockup druge razli¢ice Skatle

Vir: (lastni)
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Zaposlovna darila sem oblikovala tudi papirnate in platnene vrecke, enako kot pri majicah so
tudi te dober nacin promoviranja, saj so platnene »tote« vrecke vedno bolj priljubljene. Postale
so bolj trpezna in okolju prijazna alternativaplasti¢nim vreckam, vedno pogostej e se nosijo tudi
kot modni dodatek, zaradi tega sem jim dodala Se napis »Marko Matjasi¢ Photography«. Ker
Se pogosto obesajo in nosijo na nacin, kjer so bolj vidne, se mi je zdelo primerno dodati Se opis
podijetja.

Slika 68: Mockup papirnate vrecke

Vir: (lastni)

Slika 69: Mockup platnene vrecke

Vir: (lastni)
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Oblikovala sem tudi dve nalepki, temno zeleno in bez z invertnimi napisi. Te se lahko dodajo
v poslovna darila. Dober nacin majhnih reklam, ki se lahko nalepijo na prenosnike, steklenice,

belezke in druge predmete. So preprost in cenovno ugoden nacin povezovanja s strankami.

mph
tofficial

Slika 70: Mockup nalepk

Vir: (lastni)

Tanek, ¢ebulnat papir bi bil primeren za varovanje predmetov v paketih ali vreckah, naredila
sem svetlgSo in temnejSo zeleno razlicico. V ta papir bi se lahko zavijala darila, ki bi se na
koncu zlepila s prej omenjenimi nalepkami. To bi bilo idealno za poslovna darila ali za darila
ob posebnih priloznostih, kot so rojstni dnevi ali razni prazniki, kjer bi dodaten trud za

estetskost lahko veliko doprinesel. Dodatno bi personadliziral izdelke in tako podjetje bolj
priblizal strankam.
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Slika 71: Mockup papirja

Vir: (lastni)
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8 SKLEP

Ker sem izdelovala celostno grafi¢éno podobo za delujoce podjetje, je bila naprvem mestu dobro
oblikovana in pristna grafi¢na podoba, ki bo aktualna dalj ¢asa in bo predstavljala osebnost
podjetjater podjetje povzdignilaiz zacetniSkega navigi nivo natrgu. Pri tem mi je pomagalo,
da sem pregledala aktualne trende in nekaj teh vkljucila tudi v moje izdelke. Analizirala sem
razli¢na uspesna podjetja na ve¢ podro¢jih in njihov 0dnos s svojo celostno grafiéno podobo in
njenimi elementi glede na zelen ucinek na stranke. Kako manjSa podjetja reagirgo na
spremembe v stilih oblikovanja in kako se Ze dolgo ¢asa uveljavljena podjetja, ki ne potrebujejo

vec toliko potiskanja na trg, vkljucujejo trende.

Cilji so bili oblikovati nekaj novega in inovativnega, ki bi podjetje razlikovalo od konkurence
ter istocasno posredovalo svojo identiteto in predstavljgjo podroéje, na katerem deluje. Zelela
sem ustvariti tudi neka prepoznavnega, ki bi se strankam hitro vtisnilo v spomin in bi kvaliteto

svojih izdelkov izrazalo tudi preko drugih medijev.

Vecjih tezav pri oblikovanju in izdelavi nisem imela, naletela sem na manjSe, kot so predvsem
jezikovne ovire, saj se veliko izrazov na podrocju iz angles¢ine v slovenscino niti ne prevaga,
tudi programi in spletna mesta so ve¢inoma samo v angleskem jeziku. Navezujoce na to je na
podrocju tudi veliko Zzargonskih pojmov, ki po vec€ini prav tako izhajajo iz angles¢ine in jih ne

moremo neposredno prevesti.
Zgledovala sem se po Stirih hipotezah, ki sem jih kasneje potrdilaali ovrgla

H1: Vkljucevanje aktualnih oblikovalskih trendov v celostno grafi¢no podobo povecuje

privla¢nost podjetja in pomaga podjetju, da ostane relevantno.

To hipotezo bom delno potrdila. Vecina podjetij do neke mere vedno vkljucuje trende, kot smo
opazili pri avtomobilskem podjetju Kia. Prevzela je zemeljsko barvno paleto, ki je trenutno v
trendu, ter logotip, ki je v tehnoloski pisavi z aerodinamic¢nimi in ¢istimi linijami. Pogledali
smo tudi druge avtomobilske znamke, ki uspeSno sledijo temu trendu. Kia poroca, da se je
njihov profit od leta 2021 povecal, kar nakazuje, da je podjetje postalo Se bolj relevantno. Na
drugi strani je podjetje Jaguar, ki je razburilo veliko strank s prenovo v sicer bolj trendovsko
smer.

H2: Uporaba ustrezne tipografije in na¢inov uporabe lahko predstavlja osebnost podjetja.
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To hipotezo bom potrdila. Sans-serifi so zelo priljubljeni stehnolosko naprednej$imi podjetji,
predstavljgo modernost, sodobnost in inovativnost, medtem ko serifni fonti predstavljgo
tradicijo in eleganco. Ko pogledamo fotografska dela fotografinje Amy Shore, ki v logotipu
uporablja serifno pisavo, lahko opazimo, da je naklonjena »old-timer« modelom avtomobilov.
Tudi njen stil fotografij spominja na bolj starinskega, torej je izbira serifne pisave, ki predstavlja
brez¢asnost in tradicijo, Smiselna. Stephan Bauer, ki ima modernejsi stil fotografij z mo¢nimi
kontrasti in linijami tudi, ko fotografira starejSe modele avtomobilov, uporablja sans-serifno

pisavo.

H3: Novejsa podjetja imajo unikatng/S in bolj eksperimentalen pristop k oblikovanju

svoje celostne grafi¢ne podobe kot starejsa.

Tudi to hipotezo bom potrdila. Po analizi smo ugotovili, da so nova podjetja tudi bolj vklju¢ena
v aktualne trende, medije in portale z namenom promoviranja. Vsi fotografi, ki smo jih
andizirai, vkljuCujejo v svojih podobah trende — od barvnih palet fotografij do bolj
monokromatskih in ¢rno-belih palet spletnih strani, ki so podobne trendu uporabnega in
minimalisti¢nega oblikovanja. Ze, ko primerjamo njih in podjetje Foto Tone, je razvidno, da so
mladi fotografi bolj nagnjeni k trendom, Ceprav ti ne izgledajo tako ekstremno kot tisti, na

katere bi ngjprg pomidlili, ko govorimo o trendih.

H4 (krovna tema): Uporaba generativne umetne inteligence zmanj$a ¢as snovanja in

»brainstorminga« ter pomaga pri kreativnih blokadah.

Tudi zadnja zadana hipoteza bom potrdila. Pri procesu ustvarjanja je bila generativna umetna
inteligenca v veliko pomo¢. Ucinkovito je zmanjSala ¢as snovanja in »brainstorminga«, za en
poziv v nekg sekundah izdelala ve¢ dizajnov, kot bi jih ro¢no brez nje v neka urah. Zaradi
uporabe le-te do vecjih kreativnih blokad sploh ni prislo, saj so v enem iskanju programi

proizvedli toliko idegj, da se je pri vsaki nadlo nekaj, kar je uggjalo nalogi.

Cilj diplomskega dela sem dosegla. Uspesno sem oblikovala celostno graficno podobo za
fotografsko podjetje, ki je vse¢ lastniku podjetja. Le-to ima sedg profesionalno in bolj
podjetnisko podobo na trgu, kar bo pomagalo pri prepoznavnosti in povecanju zaupanja s
strankami. Pred samim oblikovanjem sem se poglobila v svet aktualnih trendov na podrocju
oblikovanja in najbolj primerne trende tudi vkljucila v svoj izdelek. Pregledaa sem vsa
podrocja, kot so barve, tipografije in splo$ne trende, ki smo jih lahko v zadnjem ¢asu opazili.
Zraven trendov sem v proces vkljucila tudi analizo raznih podjetij in individualnih fotografov,

njihove odnose z elementi grafi¢nega oblikovanja in celostnimi podobami. Ker je bilaletodnja
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krovna tema umetna inteligenca, sem jo vkljucila v sam proces konceptualizacije podobe, kjer
sem s pomocjo razli¢nih programov generativne umetne inteligence izoblikovala prve skicein

inspiracije zalogotip podjetja.

Med oblikovanjem in pisanjem sem pridobila veliko novega znanja, saj sem imela prvic
moznost oblikovati nekaj bolj podrobnega in konkretnega, kar ni samo projekt v Soli ali osebni
podvig. Oblikovala sem podobo podjetja, s katerim se bo lastnik dalj ¢asa identificiral in preko
katere se bodo stranke odlocale za njegove storitve. Prvi¢ sem se zavzela za pomembnost
konkurence in koliko znanja in inspiracije lahko od slednje uporabimo v nas prid. Znanje, ki
sem ga pridobila med izdelavo naloge, mi bo zagotovo koristilo v prihodnjih projektih ter
iskanju dela natem podrocju.
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