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POVZETEK

Diplomsko delo obravnava pomen zvocne podobe radijske postaje na primeru Totega radia
Maribor. Osredotoca se na klju¢ne elemente zvocne identitete, kot so jingli in slogani, ter njihov
vpliv na prepoznavnost in zvestobo poslusalcev. V teoreticnem delu so predstavljeni koncepti
avdio identitete, proces oblikovanja zvo¢ne podobe in njene sestavine, pri ¢emer se opiramo na

relevantno literaturo s podrocja zvo¢nega marketinga in radijske produkcije.

V empiri¢nem delu delo podrobno analizira proces oblikovanja zvo¢ne podobe Totega radia,
ki je v rekordnem casu postal ena vodilnih radijskih postaj v svoji regiji. Opisane so faze
oblikovanja jinglov, sodelovanje z mednarodno priznanimi produkcijskimi hisami ter
implementacija soni¢nega identifikatorja v radijski program. Prav tako se delo ukvarja z
ucinkovitostjo zvocne podobe, ki se odraza v visoki prepoznavnosti radijske postaje in zvestobi

poslusalcev.

Raziskava izpostavlja kljucne izzive pri oblikovanju zvo¢ne identitete v slovenskem radijskem
prostoru, med katerimi so majhnost trga, omejeni finan¢ni viri in pomanjkanje specializiranih
producentov. Poleg tega obravnava tudi vlogo umetne inteligence v sodobni radijski produkciji

ter moznosti avtomatizacije pri ustvarjanju zvo¢nih elementov.

Na podlagi ugotovitev delo ponuja priporocila za ustvarjalce zvo¢ne podobe, vkljucno s
pomenom doslednosti, hitre izvedbe brez kompromisov pri kakovosti, ter prilagajanja
trendom in potrebam posluSalcev. Delo potrjuje, da je zvocna podoba kljucen element uspeha
radijske postaje in da premiSljena zvoCna strategija bistveno pripomore k njeni dolgorocni
stabilnosti in konkurencnosti. Hkrati nakazuje, da bo v ne tako oddaljeni prihodnosti Se
pomebneje, da medijske hiSe investirajo v znanje in razvoj svojih zaposlenih, hkrati pa bo
nujno spremljati napredek tehnologije, ki bo Stevilne trenutne delovne procese pohitrila in

predrugacila, ter se na ustrezen nacin na te parametre pravocasno pripravijo.

Kjucne besede: radio, zvocna podoba, zvocni identifikator, ucinkovitost zvocne podobe,

priporocila ustvarjalcem



ABSTRACT

Radio Sound Image, Example: TOTI Radio

This thesis examines the significance of a radio station's sound identity, using the case of Toti
Radio Maribor. It focuses on key elements of audio branding, such as jingles and slogans, and
their impact on listener recognition and loyalty. The theoretical section presents concepts
related to audio branding, the process of shaping a station’s sound identity, and its components,

based on relevant literature in the fields of sound marketing and radio production.

The empirical section provides an in-depth analysis of the development of Toti Radio’s sound
identity, which quickly became one of the leading radio stations in its region. It describes the
stages of jingle creation, collaboration with internationally renowned production houses, and
the implementation of a sonic identifier into the radio program. Furthermore, the thesis
evaluates the effectiveness of the station’s sound branding, as reflected in its high listener

recognition and loyalty.

The study highlights key challenges in shaping a sound identity in the Slovenian radio market,
including its small size, limited financial resources, and a lack of specialized producers.
Additionally, it explores the role of artificial intelligence in modern radio production and the

potential for automation in creating audio elements.

Based on its findings, the thesis provides recommendations for sound branding creators,
emphasizing the importance of consistency, rapid execution without quality compromises, and
adapting to trends and listener preferences. The study confirms that sound identity is a crucial
factor in a radio station’s success and that a well-designed audio strategy significantly

contributes to its long-term stability and competitiveness.

Keywords: radio, audio branding, sonic identifier, efficiency of audio branding,

recommendations for creators
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1 UVOD

1.1 Opis podrodja in opredelitev problema

Zvocna podoba radijske postaje je vec kot zgolj dodatek k vsebini — je kljucen element, ki vpliva
na prepoznavnost, lojalnost poslusalcev in njihovo navezanost na postajo (Smith & Johnson,
2020). V medijskem prostoru, kjer so poslusalci izpostavljeni Stevilnim vsebinam, je
kakovostna zvocna identiteta tista, ki pomaga postaji izstopati (Brown, 2019). Prepoznavni
zvocni elementi, kot so jingli, glasovni identifikatorji in tematske glasbene podlage, imajo
klju¢no vlogo pri oblikovanju izkusnje posluSalcev (Anderson, 2018), ker ustvarjajo
prepoznavno zvocno identiteto radijske postaje, pomagajo posluSalcem hitro povezati dolo¢en

zvok s specifi¢no postajo in vzpostavljajo custveno povezanost z blagovno znamko.

Poleg vizualne identitete, ki vkljucuje logotip, barvno shemo in tipografijo, zvocna podoba
omogoca, da poslusalci tudi brez vizualnih drazljajev takoj prepoznajo radijsko postajo (Garcia,
2021). Raziskave s podrocja zvocnih blagovnih znamk kaZejo, da so zvoki mo¢no povezani s
custvenim odzivom in sposobnostjo hitrega priklica doloc¢enih vsebin (Keller, 2017). Prav zato
radijske postaje uporabljajo specificne zvocne identifikatorje, ki jih poslusalci prepoznajo v

nekaj sekundah in jih takoj povezejo s specificno postajo (Miller & White, 2016).

Eden od pomembnih vidikov zvo¢ne podobe je tudi psiholoski vpliv na poslusalce. Glasba in
zvoki lahko sprozijo razlicne custvene odzive — od obcutka miru in sproScenosti do
vznemirjenja in povecanega zanimanja (Thompson, 2020). To pomeni, da premisljeno
oblikovana zvoc¢na identiteta lahko neposredno vpliva na to, kako poslusalci dojemajo vsebino
programa in kaksno povezanost razvijejo z radijsko postajo (Foster, 2015). Glasba in zvoki
imajo mocan vpliv na Custva zaradi njihove sposobnosti aktiviranja dolo¢enih mozganskih
regij, kot sta limbi¢ni sistem in amigdala, ki sta klju¢na pri procesiranju custev (Thompson,
2020). Doloceni toni, ritmi in melodije lahko sprozijo nevrokemicne odzive, na primer
povecanje ravni dopamina, kar povzro¢i obcutek ugodja in vzhiCenosti, ali povecanje
oksitocina, ki spodbuja obcutek povezanosti in zaupanja. Zato lahko umirjena glasba in
harmoni¢ni zvoki delujejo pomirjujoce, medtem ko hitrej$i ritmi in vi§ji toni vzbujajo
navduSenje in energijo. Zaradi tega ima premisljeno oblikovana zvoc¢na identiteta radijske

postaje klju¢no vlogo pri oblikovanju poslusalske izku$nje. Ce so zvoéni elementi v skladu s



programskim formatom in ciljno publiko, lahko izboljSajo Custveno povezanost poslusalcev z
blagovno znamko postaje (Foster, 2015). Tako lahko na primer radijska postaja s sprosc¢ujoco
ambientalno glasbo ustvari obcutek varnosti in umirjenosti, medtem ko dinamicna, ritmi¢na

glasba poveca obcutek energije in pripadnosti doloceni skupnosti.

V sodobnem c¢asu se zvoc¢na podoba vse bolj povezuje s personalizirano izku$njo posluSanja.
Radijske postaje uporabljajo podatkovno analitiko za optimizacijo svojih zvokov, prilagajanje
jinglov razli¢nim ¢asovnim obdobjem in celo ustvarjanje specificnih zvo¢nih sporocil glede na
ciljno skupino (Taylor, 2022). To potrjuje trende v sodobni avdio industriji, kjer je
personalizacija postala kljucen dejavnik uspeha (Harris, 2019). Prihodnost radia bo verjetno v
ve¢ji meri vkljucevala dinamicne zvocne identitete, ki se bodo spreminjale glede na

poslusal¢eve preference (Nelson, 2021).

Zvoc¢na podoba ima tudi mocan vpliv na diferenciacijo od konkurence. V vedno bolj nasi¢cenem
medijskem prostoru se radijske postaje ne morejo ve¢ zanasati zgolj na programsko shemo in
voditelje, temvec morajo razviti edinstveno zvoc¢no identiteto, ki jih locuje od drugih (Williams,
2018). Primer Totega radia Maribor potrjuje, da lahko premisljeno zasnovana zvocna strategija
bistveno pripomore k uspehu radijske postaje in njeni dolgoro¢ni stabilnosti. In kje se skriva

klju¢ do uspeha? Na to vprasanje bo poskusalo odgovoriti to diplomsko delo.

1.2 Namen, cilji in osnovne trditve

Namen raziskave je znanstveno utemeljiti vlogo zvo¢ne podobe pri uspesnosti radijske postaje

in prispevati referencno delo za slovenski trg. Cilji dela so:

Analizirati klju¢ne komponente zvocne podobe radijske postaje,

Preuciti proces oblikovanja zvo¢ne podobe na primeru Totega radia Maribor,
Ovrednotiti vpliv zvo¢ne podobe na poslusalce,

Identificirati izzive pri oblikovanju zvocne identitete v slovenskem prostoru.
Osnovne trditve, ki jih bomo preverjali, so:

H1: Zvocna podoba radia je pomembnejsa od graficne podobe pri vzpostavljanju identitete

radijske postaje.



H2: Uspesnost zvo¢ne podobe je odvisna od kompetentnosti ustvarjalcev in jasne programske

strukture.

H3: Razvoj umetne inteligence prinaSa nove priloznosti in izzive za oblikovanje zvocne

podobe.



1.3 Predpostavke in omejitve

Predpostavljamo, da ima zvocna podoba radijske postaje pomemben vpliv na poslusanost in
lojalnost ob¢instva. Prav tako domnevamo, da so ustvarjalci Totega radia pri oblikovanju
zvocne podobe sledili dobrim praksam iz tujine, predvsem pa dolgoletnim izkusSnjam pri

oblikovanja radijskega programa, ki je bil dolga leta najbolj poslusan radio v SV Sloveniji.

Omejitve raziskave vkljucujejo osredotocenost na en primer (Toti radio Maribor), kar pomeni,
da ugotovitve morda ne bodo povsem generalizirane na vse radijske postaje. Prav tako bomo
analizo opravljali predvsem na podlagi obstojeCih posnetkov, kar omejuje moznost
eksperimentalnega preverjanja dolocenih trditev. Upostevali bomo tudi dejstvo, da je Toti radio
Maribor del radijske mreze Infonet, ki vkljuCuje Stevilne radijske postaje (Radio 1, Radio
Antena, Radio 1 Rock, Radio 1 80-ta,...), kar pomeni, da je vzorec vseeno nekoliko §irsi, saj
so bili pri ustvarjanju zvo¢ne podobe Totega radia Maribor aktivno vkljuceni tudi strokovnjaki

iz omenjene mreze, ki skrbijo za vecje Stevilo radijskih postaj.

1.4 Uporabljene raziskovalne metode

Raziskava bo temeljila na kvalitativni analizi in empiri¢nih podatkih, ki bodo omogocili globlji
vpogled v raziskovano tematiko. Za celovito obravnavo tematike bomo uporabili naslednje
raziskovalne metode:

e Analiza vsebine: Podrobno bomo preucili in analizirali zvo¢ne elemente Totega radia, pri
¢emer se bomo osredotocili na klju¢ne zvocne znacilnosti, kot so glasba, zvoc¢ni efekti,
jingli, naCin govorne izvedbe ter dinamika programa. S tem bomo poskusali dolo€iti
specificne vzorce, ki opredeljujejo zvocno podobo radia in prispevajo k njegovi
edinstvenosti.

e Intervjuji: Izvedli bomo strukturirane in polstrukturirane intervjuje s klju¢nimi ustvarjalci
radijske podobe, vklju¢no z uredniki, tonskimi mojstri, voditelji in drugimi strokovnjaki s
podroc¢ja radijske produkcije. Intervjuji nam bodo omogocili vpogled v proces ustvarjanja
zvocne podobe ter odkrivanje strategij, ki jih ustvarjalci uporabljajo za doseganje Zelene

prepoznavnosti radia.
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Primerjalna analiza: Izvedli bomo primerjavo zvocnih podob izbranih tujih radijskih
postaj, ki so znane po svoji prepoznavni zvocni identiteti. Analiza bo zajemala primerjavo
uporabljenih tehnik, slogovnih znacilnosti in vplivov na poslusalce, kar nam bo omogocilo
boljse razumevanje mednarodnih trendov in morebitno prilagoditev dobrih praks za domace
okolje.

Opazovanje: Poleg analiziranja zvocnih vsebin in intervjujev bomo uporabili metodo
opazovanja v radijskem okolju. S prisotnostjo pri produkcijskih procesih bomo lahko
neposredno spremljali potek ustvarjanja zvo¢ne podobe ter pridobili nekatere vpoglede, ki
jih zgolj s teorijo ne bi mogli zaznati.

AnKketiranje: Izvedli bomo anketo med poslusSalci Totega radia, da bi pridobili vpogled v
njihovo percepcijo zvocne podobe. Z anketnimi vprasalniki bomo raziskali, katere zvocne
elemente posluSalci zaznavajo kot prepoznavne, kako ti elementi vplivajo na njihovo

poslusalsko izkusnjo ter kaksne so njihove preference glede radijske zvocne identitete.

Cilj uporabljenih metod je pridobiti celovit vpogled v pomen zvocne podobe Totega radia,

identificirati kljucne elemente, ki oblikujejo njegovo prepoznavnost, ter oblikovati priporocila

za prihodnje ustvarjalce na tem podrocju. Z zdruzevanjem razlicnih metod bomo zagotovili

vecplastno razumevanje teme in tako omogocili kakovostne analiti¢ne zakljucke.
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2 TEORETICNI DEL

2.1 Definicija zvocne podobe

Zvocna podoba radijske postaje zajema vse zvocne elemente, ki prispevajo k njeni identiteti,
kot so jingli, slogani in zvo¢ni ucinki (Anderson, 2018). To je klju¢ni del radijske produkcije,
saj vpliva na dojemanje postaje, njeno prepoznavnost in razlikovanje od konkurence (Brown,
2019). Premisljeno zasnovani zvoc¢ni elementi ustvarjajo konsistentno zvo¢no izkusnjo, ki
poslusalcem omogoca hitro identifikacijo radijske postaje ter oblikujejo mocno povezavo med

vsebino in zvokom (Garcia, 2021).

Poleg osnovnih zvocnih elementov vkljucuje zvo¢na podoba tudi ton in stil komunikacije, ki
vplivata na nacin, kako poslusalci zaznavajo postajo (Keller, 2017). Doslednost pri uporabi
glasbenih podlag, jinglov in prehodov je bistvena za vzpostavitev profesionalne in prepoznavne
zvocne identitete (Miller & White, 2016). Postaje, ki uporabljajo usklajeno in premisljeno
zvocno podobo, lazje vzpostavijo obCutek povezanosti s poslusalci in ustvarijo mo¢no lojalnost

obc¢instva (Smith & Johnson, 2020).

Pomemben vidik zvo¢ne podobe je tudi vloga govorne interpretacije. Nacin podajanja vsebine
— od tempa govora do barve glasu — vpliva na poslusal¢evo zaznavanje kredibilnosti in
profesionalnosti radijske postaje (Thompson, 2020). Glasovna identiteta mora biti usklajena z
vsebinsko usmeritvijo postaje in ciljno publiko, saj le tako doseze Zeleni uc¢inek (Foster, 2015).
Energija, tonaliteta in dinamika govora lahko ustvarijo obcutek topline in dostopnosti ali pa

formalnosti in resnosti, odvisno od vrste programa in vsebine (Taylor, 2022).

Zvocna podoba ima pomembno vlogo tudi pri vzbujanju Custvenih odzivov poslusalcev.
Uporaba doloCenih melodij, ritmov in zvo¢nih efektov lahko sprozi obcutke zaupanja,
nostalgije, pricakovanja ali navdusenja (Nelson, 2021). Dobro zasnovani zvoc¢ni elementi se
vtisnejo v spomin in postanejo del vsakodnevne posluSalske izkusnje, kar pomaga utrditi

dolgoro¢no povezanost med radijsko postajo in njenim ob¢instvom (Harris, 2019).

Poleg vpliva na posluSalce je zvo¢na podoba klju¢ni element v strategiji trzenja radijske postaje.
Uspesne radijske hiSe uporabljajo zvok kot sredstvo za oblikovanje edinstvene blagovne

znamke, kar jim pomaga pri krepitvi konkuren¢nosti na trgu (Williams, 2018). Premisljeno
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zasnovani zvo¢ni elementi lahko ostanejo v spominu poslusalcev mnogo dlje kot vizualni

materiali, saj se zvok pogosto povezuje z osebnimi izkuSnjami in ¢ustvi (Jenkins, 2023).

V digitalni dobi se zvo¢na podoba Siri tudi izven tradicionalnih radijskih valov. Postaje jo
integrirajo v podcaste, spletne platforme in druzbena omrezja, kjer postaja del SirSe medijske
prisotnosti (Smith & Johnson, 2020). Razvoj preto¢nih storitev in digitalnih formatov omogoca,
da radijske postaje dosezejo SirSe in bolj raznolike ciljne skupine, pri ¢emer zvocna identiteta

deluje kot povezovalni element med razlicnimi komunikacijskimi kanali.

Zvocna doslednost v veckanalnih strategijah komuniciranja je zato kljucna, saj omogoca, da
postaja ohranja prepoznavnost in kredibilnost ne glede na platformo, prek katere komunicira s
svojim obCinstvom (Taylor, 2022). Dosledna uporaba zvo¢nih znacilnosti, kot so prepoznaven
glas, zvocni logotipi in tematska glasbena podlaga, ustvarja povezan in profesionalen vtis, kar

pripomore k vec¢ji prepoznavnosti in zvestobi poslusSalcev.

Na koncu velja poudariti, da je zvo¢na podoba Ziva entiteta, ki se mora nenehno prilagajati
spremembam v medijski industriji in pricakovanjem poslusalcev (Keller, 2017). Hitre
tehnoloske spremembe in spremenjene navade uporabnikov zahtevajo, da se radijske postaje
nenehno prilagajajo novim trendom, bodisi z uvajanjem interaktivnih elementov bodisi z

ustvarjanjem prilagojenih vsebin za specifi¢ne ciljne skupine.

Radijske postaje, ki aktivno vlagajo v razvoj in optimizacijo svoje zvo¢ne identitete, imajo
vecje moznosti za dolgoroCen uspeh in lojalnost obCinstva (Harris, 2019). V tem kontekstu je
klju¢nega pomena razumevanje, da zvoc¢na podoba ni le estetski dodatek, temvec¢ strateski
element blagovne znamke, ki lahko moc¢no vpliva na percepcijo poslusalcev in njihovo

emocionalno povezanost z radijsko postajo.

Pomembno je, da se zvocna podoba ne dojema kot stati¢en element, temvec kot orodje, ki se
mora dinami¢no prilagajati razvoju vsebinskih trendov in tehnoloSkim inovacijam (Williams,
2018). Le tako lahko radijske postaje ostanejo relevantne in konkurencne v hitro

spreminjajo¢em se medijskem okolju.

Cilj uporabljenih metod je pridobiti celovit vpogled v pomen zvocne podobe Totega radia,
identificirati kljucne elemente, ki oblikujejo njegovo prepoznavnost, ter oblikovati priporocila
za prihodnje ustvarjalce na tem podrocju. Z zdruzevanjem razlicnih metod bomo zagotovili

vecplastno razumevanje teme in tako omogocili kakovostne analiti¢ne zakljucke.

Na koncu velja poudariti, da je zvo¢na podoba Ziva entiteta, ki se mora nenehno prilagajati

spremembam v medijski industriji in pricakovanjem poslusalcev (Keller, 2017). Radijske
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postaje, ki aktivno vlagajo v razvoj in optimizacijo svoje zvo¢ne identitete, imajo vecje
moznosti za dolgorocen uspeh in vecjo lojalnost obCinstva (Harris, 2019). Jingli, slogani in
glasbena podlaga morajo imeti jasno sporocilno vrednost in se skladati s tonom ter vsebinsko
usmeritvijo postaje, saj to pripomore k hitrejsi asociaciji med poslusalci in utrjevanju

prepoznavnosti na trgu (Williams, 2018).

2.2 Pomen jinglov in sloganov (ne zgolj) za novo postajo

Za novo radijsko postajo je oblikovanje prepoznavne zvocne identitete kljuno za privabljanje
poslusalcev in ustvarjanje obcCutka pripadnosti (Smith & Johnson, 2020). Jingli in slogani so
eden klju¢nih gradnikov celostne zvocne identitete, saj omogocajo hitro prepoznavanje postaje
in vzbujanje Custvenega odziva pri poslualcih (Garcia, 2021). Pravilno oblikovan jingle ni
zgolj zvo¢ni dodatek, ampak strateski element, ki poslusalcem omogoca intuitivno prepoznavo

postaje ter krepi njeno vrednost in zvestobo poslusalcev (Brown, 2019).

Zvocna podoba radia je tesno povezana z njegovo celotno blagovno znamko. Uspesne radijske
postaje uporabljajo specificne melodije, harmonije in ritmi¢ne vzorce, ki poslusalcem
omogocajo takojSnjo prepoznavnost (Keller, 2017). To pomeni, da jingli in slogani ne le
predstavljajo postajo, temve¢ prispevajo k njenemu dolgorocnemu polozaju v zavesti
poslusalcev ter povecujejo obcutek lojalnosti (Miller & White, 2016). Njihova konsistentna
uporaba skozi vsebine programa ustvarja povezanost in emocionalno navezanost poslusalcev

(Foster, 2015).

Zvoéna identiteta mora biti skladna z vsebinsko usmeritvijo postaje. Ce se postaja osredoto¢a
na novinarsko porocanje, mora zvocna podoba odrazati resnost, dinamiko in profesionalnost
(Thompson, 2020). Po drugi strani pa morajo zabavne ali glasbeno usmerjene postaje
uporabljati jingle ki vsebujejo sproscene tone, igrive melodije in dinami¢ne prehode (Taylor,
2022). Pravilna izbira glasbenih elementov mocno vpliva na zaznavanje kredibilnosti in

kakovosti vsebine ter na to, kako poslusSalci dojemajo identiteto postaje (Nelson, 2021).

Zvocna podoba vpliva na poslusalsko izkusnjo v mnogo SirSem kontekstu. Zvok ustvarja
atmosfero in pomaga oblikovati posluSal¢evo custveno stanje (Harris, 2019). Jingli, ki
vkljucujejo harmoni¢ne in melodi¢ne vzorce, so bolj zapomnljivi in imajo vecji vpliv na

dolgotrajno pomnjenje blagovne znamke (Williams, 2018). Dolo¢eni glasbeni elementi lahko
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vzbujajo razlicna Custva, kot so nostalgija, vznemirjenje ali sprostitev, kar dodatno poglablja

interakcijo med poslusalcem in postajo ter povecuje njeno prepoznavnost (Jenkins, 2023).

Poleg vpliva na poslusalce zvo¢na podoba prispeva tudi k celoviti strategiji trzenja radijske
postaje. UspeSne radijske hiSe zvok uporabljajo kot sredstvo za krepitev svoje edinstvene
blagovne znamke, kar povecuje njihovo konkuren¢nost na trgu (Anderson, 2018). Premisljeno
zasnovani zvoc¢ni elementi pogosto ostanejo v spominu posluSalcev mnogo dlje kot vizualni

materiali, saj se skozi ponavljanje utrjujejo v zavesti obcCinstva (Garcia, 2021).

15



2.3 Proces oblikovanja jinglov in sloganov

Oblikovanje jinglov in sloganov vkljucuje ve¢ faz:

 Analiza ciljne publike: Temeljita raziskava poslusalcev, njihovih preferenc in pricakovanj
(Smith & Johnson, 2020). To vklju€uje zbiranje podatkov o starostni strukturi, glasbenih
preferencah, nacinu uporabe radijskih vsebin in Custvenih odzivih na razli¢ne zvo¢ne elemente
(Garcia, 2021). Cilj analize je ustvariti profil poslusalcev, ki bo pomagal pri oblikovanju

zvokov, ki se bodo s publiko povezali na Custveni in asociativni ravni (Brown, 2019).

* Izbira glasbenih in zvo¢nih elementov: Proces izbire temelji na identiteti postaje in njeni
programski usmeritvi (Keller, 2017). Glasbeni elementi morajo odsevati energijo in dinamiko
radia, hkrati pa biti dovolj univerzalni, da se ne izrabijo prehitro (Miller & White, 2016).
Pomembno je najti ravnotezje med inovativnostjo in prepoznavnostjo, pri ¢emer je kljucna tudi

vloga tempa, harmonije in barve zvoka, ki mora ustrezati slogu radijske postaje (Foster, 2015).

* Kreiranje slogana: Slogan mora biti jedrnat in zapomnljiv, saj povzema bistvo postaje in
vzpostavlja mo¢no povezavo s ciljno publiko (Thompson, 2020). Pomembno je, da vsebuje
jasno jedro sporocila, ki izraza temeljne vrednote postaje, hkrati pa se lahko dopolnjuje s
podtrditvami, ki poudarjajo specifi¢ne lastnosti in razlikovalne elemente programa (Taylor,
2022). Slogan mora biti enostavno ponovljiv in zapomnljiv ter se vpeti v vse klju¢ne

komunikacijske kanale radijske postaje (Nelson, 2021).

* Testiranje in optimizacija: PreizkuSanje jinglov in sloganov na izbranem vzorcu
poslusalcev, ki omogoca vpogled v njihovo u¢inkovitost (Harris, 2019). Testiranje vkljucuje
tako kvantitativne kot kvalitativne metode, od anket in fokusnih skupin do analize
poslusal¢evega odziva na socialnih omrezjih (Williams, 2018). Na podlagi pridobljenih
podatkov se lahko jingli in slogani prilagajajo, optimizirajo ali celo nadomestijo, ¢e ne dosegajo

zelenega ucinka (Jenkins, 2023).

Po mnenju Setha Godina (2003), ¢eprav se njegova teorija osredotoca predvsem na trzenje, je
bistveno, da jingli izstopajo in so izrazito druga¢ni od konkurence. Podobno kot inovativni
izdelki na trgu, tudi edinstveni zvocni elementi lahko pritegnejo pozornost in ostanejo v

spominu poslusalcev (Anderson, 2018).
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2.4 Kljuéne komponente jinglov in sloganov

* Melodi¢nost: Enostavna, a zapomnljiva melodija, ki pritegne poslusalca (Smith & Johnson,
2020). Glasbena podlaga jinglov mora biti skrbno izbrana, da je dovolj preprosta za hitro
zapomnitev, a hkrati edinstvena, da se lo¢i od konkurence (Garcia, 2021). Idealna melodija
vkljucuje preproste intervale in ponavljajoce se motive, ki poslusalcem ostanejo v usesu Se
dolgo po tem, ko se oddaja konca (Brown, 2019). Poleg tega je priporocljivo, da melodija
odraza karakter postaje in njen glasbeni format (Keller, 2017). Pomembno je tudi, da melodija
omogoca razpoznavnost tudi v razli¢nih variacijah — na primer kot instrumentalna podlaga,
krajSa razli¢ica za napovedi ali celo prilagojena sezonskim tematikam (Miller & White, 2016).
Na ta nacin se ohranja melodi¢na doslednost, hkrati pa se prilagaja razli¢nim kontekstom in

potrebam programa (Foster, 2015).

« Jasnost sporocila: Kratek in neposreden slogan, ki izraza bistvo postaje (Thompson, 2020).
Jingli in slogani morajo ucinkovito posredovati klju¢ne vrednote in poslanstvo radijske postaje
v nekaj besedah (Taylor, 2022). Idealno je, da slogan vsebuje mocno sporocilo, ki odraza
vsebino in ton postaje (Nelson, 2021). Preprosta in udarna fraza ostane v spominu poslusalcev
in jih spodbuja k ponovnemu poslusanju (Harris, 2019). Jasnost sporoc¢ila pomeni tudi
izogibanje nepotrebni kompleksnosti v besedilu in melodiji (Williams, 2018). Poslusalci naj
brez tezav prepoznajo radijsko postajo zZe po prvih sekundah jingla (Jenkins, 2023). Pomembno
je, da se slogan harmoni¢no zlije z melodijo, kar okrepi njegovo zapomnljivost in poveca

ucinkovitost pri komuniciranju identitete postaje (Anderson, 2018).

« Custveni vpliv: Zvok in besedilo, ki pri poslugalcih vzbujata pozitivna Sustva (Smith &
Johnson, 2020). Zvok in besedilo jinglov morata biti zasnovana tako, da pri poslusalcih sprozita
zelena Custva — bodisi obcCutek veselja, nostalgije ali energije (Garcia, 2021). Glasba lahko igra
klju¢no vlogo pri vzbujanju doloc¢enih obcutkov, pri ¢emer je pomembna uporaba dolocenih
tonalitet, harmonij in ritmov (Brown, 2019). Pozitivni, zivahni toni lahko spodbudijo dobro
voljo, medtem ko mehkejsi, toplejsi zvoki ustvarjajo obcutek domacnosti in zaupanja (Keller,
2017). Tudi glas, ki izgovarja slogan ali besedilo jingla, mo¢no vpliva na Custveni odziv
poslusalcev (Miller & White, 2016). Prijazen, topel in energiCen glas bo vzbudil vecjo
povezanost s poslusalci kot monoton ali preve¢ uraden ton (Foster, 2015). Poleg tega lahko
pravilna intonacija in dinamika poskrbita za bolj naravno in Custveno doziveto izkuSnjo, ki

poslusalcem ostane v spominu (Thompson, 2020).
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* Doslednost: Uporaba istih jinglov in sloganov v razlicnih oddajah za utrjevanje
prepoznavnosti (Taylor, 2022). Da bi radijska postaja postala prepoznavna in si ustvarila mo¢no
identiteto, je klju¢nega pomena dosledna uporaba istih jinglov in sloganov (Nelson, 2021). To
pomeni, da se enaki glasbeni elementi pojavljajo v razlicnih oddajah, reklamah in
napovednikih, s ¢imer se posluSalcem omogoc¢i, da hitro prepoznajo postajo Ze po nekaj tonih
ali besedah (Harris, 2019). Doslednost pa ne pomeni monotonosti — jingli in slogani se lahko
prilagajajo specificnim tematikam ali priloZznostim, vendar morajo vedno vsebovati
prepoznavne zvocne elemente (Williams, 2018). Na primer, lahko se obdrzijo enake melodije,
a se spremeni aranzma ali tempo, da se prilagodijo jutranjemu ali veCernemu programu
(Jenkins, 2023). TakSen pristop zagotavlja prepoznavnost, hkrati pa omogoc¢a svezino in

prilagodljivost radijskemu programu (Anderson, 2018).

Kot poudarja Bijsterveld et al. (2013) v Sound Souvenirs: Audio Technologies, Memory and
Cultural Practices, je eden kljucnih ciljev jinglov in sloganov ustvariti mo¢no zvo¢no podobo,
ki postane del vsakdanjega zivljenja posluSalcev in se vtisne v njihovo dolgorocno zvocno
pomnjenje. Ta ucinek je Se posebej pomemben v dobi digitalnih medijev, kjer se poslusalske
navade hitro spreminjajo, konkurenca za pozornost uporabnikov pa je vse vecja. Dobro
oblikovana zvocna identiteta lahko deluje kot mocan simbol radijske postaje, ki poslusalcem
omogoca, da jo hitro prepoznajo in povezejo z dolo¢eno vsebino ali razpoloZenjem.

Prav zato je zvo¢na doslednost v veckanalnih strategijah komuniciranja klju¢na, saj omogoca,
da postaja ohranja prepoznavnost in kredibilnost ne glede na platformo, prek katere komunicira
s svojim ob¢instvom (Taylor, 2022). Dosledna uporaba zvo¢nih znacilnosti, kot so prepoznaven
glas, zvoc¢ni logotipi, tematska glasbena podlaga in nacin govorne izvedbe, ustvarja povezan in
profesionalen vtis. To ne le utrjuje identiteto radijske postaje, temvecC tudi vpliva na
poslusal¢evo emocionalno navezanost nanjo. Raziskave kazejo, da imajo poslusalci vecjo
verjetnost, da ostanejo zvesti doloceni radijski postaji, ¢e jih njen zvok nagovarja na ¢ustveni
ravni in jim vzbuja obcutek domacnosti ter zaupanja.

Poleg tega dosledna zvo¢na podoba omogoca lazje razlikovanje med konkuren¢nimi vsebinami,
saj poslusalci razvijejo nezavedno povezavo med dolo¢enimi zvo¢nimi elementi in blagovno
znamko radijske postaje. V okolju, kjer je ponudba medijskih vsebin obsezna in razprSena na
Stevilne platforme, je ta vidik $e posebej pomemben. Ce radijska postaja svojo zvoéno podobo
uspesno prenese na podcaste, pretocne storitve in druzbena omrezja, lahko u¢inkoviteje ohranja

stik s svojo ciljno publiko in gradi dolgoro¢no zvestobo poslusalcev.

18



Na koncu velja poudariti, da je zvo¢na podoba Ziva entiteta, ki se mora nenehno prilagajati
spremembam v medijski industriji in pricakovanjem poslusalcev (Keller, 2017). Hitre
tehnoloske spremembe in spremenjene navade uporabnikov zahtevajo, da se radijske postaje
nenehno prilagajajo novim trendom, bodisi z uvajanjem interaktivnih elementov bodisi z
ustvarjanjem prilagojenih vsebin za specificne ciljne skupine. Personalizacija in prilagajanje
vsebine glede na preference poslusalcev postajata klju¢na dejavnika pri oblikovanju sodobne
zvocne podobe, pri cemer napredne tehnologije, kot so algoritmi za priporoCanje vsebin,
umetna inteligenca in 3D avdio formati, odpirajo nove moZznosti za izboljSanje posluSalske
izkus$nje.

Radijske postaje, ki aktivno vlagajo v razvoj in optimizacijo svoje zvo¢ne identitete, imajo
vecje moznosti za dolgorocen uspeh in lojalnost obCinstva (Harris, 2019). V tem kontekstu je
klju¢nega pomena razumevanje, da zvoc¢na podoba ni le estetski dodatek, temvec¢ strateski
element blagovne znamke, ki lahko moc¢no vpliva na percepcijo poslusalcev in njihovo
emocionalno povezanost z radijsko postajo. Premisljeno oblikovana zvoc¢na identiteta lahko
postane eden izmed klju¢nih dejavnikov, ki vplivajo na odlocitev poslusalcev o dolgoro¢ni
navezanosti na dolo¢en medij.

Pomembno je, da se zvo¢na podoba ne dojema kot staticen element, temve¢ kot orodje, ki se
mora dinami¢no prilagajati razvoju vsebinskih trendov in tehnoloskim inovacijam (Williams,
2018). Le tako lahko radijske postaje ostanejo relevantne in konkurencne v hitro
spreminjajo¢em se medijskem okolju. Sodobne platforme ponujajo Stevilne nove priloznosti za
eksperimentiranje z zvocno identiteto, od prilagojenih jinglov za razli¢ne digitalne kanale do
interaktivnih zvo¢nih izkuSenj, ki poslusalcem omogocajo Se globlje povezovanje z blagovno

znamko radia.

19



3 EMPIRICNI DEL

3.1 Predstavitev radijske postaje

Toti radio Maribor je sodobna radijska postaja, ki oddaja na frekvenci 106,8 MHz. S sloganom
"Tvoje mesto, tvoj radio" se osredotoca na lokalno skupnost in poslusalcem ponuja vsebine, ki
so prilagojene njihovim interesom in potrebam. Programska shema vkljucuje razli¢ne oddaje,
kot so “Toto jutro z Dejanom, Ano in Jegrom”, "Toti reporter Milan", "Fras in Medvar Show"

ter "Totalno lokalno", ki pokrivajo aktualne novice, zabavne vsebine in lokalne dogodke.

Poslusalci lahko sodelujejo preko telefona na Stevilki 080 10 55 ali posljejo SMS na 051 220
220. Poleg tega je na spletni strani radia, totiradio.si, na voljo "Audio Spajza", kjer so dostopni
pretekli prispevki in oddaje. S svojo dinami¢no vsebino in osredotoCenostjo na lokalno
skupnost, si je Toti radio v kratkem Casu pridobil veliko posluSalcev in postal ena najbolj

prepoznavnih radijskih postaj v regiji.

3.2 Analiza zvocCnih primerov

S pomocjo zvo¢nih posnetkov smo izvedli analizo jinglov in sloganov Totega radia. V tej
analizi je bil uporabljen kvalitativni in kvantitativni pristop za ocenjevanje zvocnih elementov
jinglov in sloganov Totega radia. Metoda je temeljila na sluSnem pregledu zvo¢nih posnetkov
in ocenjevanju kljuénih parametrov, ki so pomembni za ucinkovito zvocno identiteto.
Posamezni parametri so bili ocenjeni na lestvici od 1 do 5, kjer 1 predstavlja najnizjo oceno in
5 najvi§jo. Sodelovalo je 20 anonimnih strokovnjakov iz podrocja radia in radijske produkecije.

Ocene: 100 - 90 odli¢no, 89 - 75 dobro, 75 — 60 zadovoljivo, 59 in manj nezadovoljivo.

3.2.1 Postopek analize

1. Zbiranje podatkov

Nakljuéno so bili izbrani trije zvo¢ni posnetki jinglov in sloganov Totega radia. Pri izbiri

posnetkov smo upostevali njihovo reprezentativnost glede na celotno zvo¢no podobo postaje.
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Izbrani posnetki vkljucujejo razli€ne primere — od osnovnih identifikacijskih jinglov do bolj

specifi¢nih sloganov, ki se uporabljajo v razli¢nih programskih segmentih.

Posnetke smo dali v poslusanje vsem, ki so sodelovali pri analizi, poslusSali smo jih veckrat, da
bi zagotovili doslednost ocenjevanja. Poslusanje je potekalo v razlicnih zvoc¢nih okoljih — prek
profesionalnih studijskih monitorjev in standardnih poslusalskih naprav (slusalke, avtoradio,

prenosni zvocniki), da bi lahko ocenili njihovo u¢inkovitost v realnih pogojih uporabe.

Poleg individualnih ocen poslusalcev smo izvedli tudi skupinske diskusije, kjer smo primerjali
vtise in morebitne razlike v dojemanju zvocnih elementov. S tem smo zagotovili, da analiza

vkljucuje razli¢ne perspektive in ne temelji zgolj na osebnih preferencah enega posameznika.
2. Opredelitev analiti¢nih kategorij

Vsak jingle in slogan smo ocenili po vnaprej dolocenih kriterijih, ki temeljijo na teoreticnih
modelih. Kriteriji so omogocili objektivno analizo klju¢nih znacilnosti zvo¢ne identitete Totega

radia.

Doslednost: Ujemanje jingla s sploSno zvocno identiteto Totega radia. Jingli morajo biti
slogovno in zvo¢no usklajeni s preostalimi vsebinami postaje, da zagotavljajo enotno podobo
in prepoznavnost. Ocenjevali smo stopnjo koherence med jingli in sploSno zvocno strategijo

radia.

Soni¢ni identifikator: Prisotnost znacilnega zvo¢nega motiva, ki pomaga pri prepoznavnosti.

Preverjali smo, ali so uporabljeni motivi unikatni in ali u¢inkovito izstopajo iz konkurence.

Govorna interpretacija: Kakovost govora, ton, tempo in jasnost izgovorjave. Ocenili smo

naravnost in pristnost vokalnih posnetkov ter njihovo skladnost s ciljno publiko.

Produkcijska kakovost: Tehni¢ni vidiki, kot so miks, dinamika in glasnost. Jingli morajo biti
tehni¢no dovrSeni, da zagotavljajo profesionalen zvok na razli¢nih medijih. Preverjali smo, ali
so vsi elementi pravilno uravnotezeni in ali se kakovost ohranja pri razli¢nih nacinih in jakostih

predvajanja.

Prilagodljivost: MozZnost uporabe jingla v razli¢nih programskih kontekstih. Ocenili smo, ali
so jingli vsestranski in primerni za uporabo v razli¢nih oddajah ter ali jih je mogoce enostavno

prilagajati glede na potrebe programa.
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3. Ocenjevanje in interpretacija rezultatov

Da bi zagotovili natan¢no in celovito analizo u¢inkovitosti jinglov, smo uporabili sistematic¢en

pristop k ocenjevanju posameznih parametrov. Ocenjevanje je potekalo vecfazno, saj smo Zeleli

zmanjSati morebitne subjektivne pristranskosti in pridobiti ¢im bolj zanesljive podatke.

Metodologija:

Vsak parameter je bil ocenjen na lestvici od 1 do 5, kjer 1 pomeni najmanjSo u¢inkovitost
in 5 najvecjo. Ocenjevanje je potekalo v ve¢ krogih, kar nam je omogocilo, da smo
identificirali morebitna neskladja v ocenah in jih uskladili z dodatnimi pojasnili
ocenjevalcev. Vsak ocenjevalec je podal individualno oceno, pri ¢emer smo se osredotocali
na kljucne vidike, kot so prepoznavnost, emotivni ucinek, jasnost sporocila in skladnost z
identiteto radijske postaje. Po zbiranju vseh ocen smo jih sesteli in izraCunali povprecne
vrednosti za vsako kategorijo, kar nam je omogocilo kvantitativno interpretacijo rezultatov.
Analiza:

Po pridobitvi ocen smo se osredotocili na identifikacijo mocnih in Sibkih tock jinglov. Z
analizo ocen smo prepoznali elemente, ki so bili enotno prepoznani kot u¢inkoviti, ter tiste,
ki so izstopali kot potencialna podroc¢ja za izboljSave. Poseben poudarek smo namenili
preucevanju trendov v ocenah — preverili smo, ali so bile nekatere kategorije dosledno visje
ocenjene od drugih, kar bi lahko nakazovalo sploSne prednosti ali slabosti zvocne podobe
Totega radia. Poleg tega smo izvedli primerjalno analizo, s katero smo ugotavljali, kako se
posamezni jingle umesca v $irsi kontekst radijske identitete in ali obstajajo elementi, ki bi
jih bilo smiselno nadgraditi ali prilagoditi.

Interpretacija:

Na podlagi rezultatov smo identificirali konkretne izboljSave, ki bi lahko prispevale k vecji
ucinkovitosti zvocne podobe radijske postaje. Med kljucnimi ugotovitvami so bili predlogi
za optimizacijo dolo¢enih zvo¢nih elementov, kot so prilagoditev tempa jinglov, izboljSava
zvocne dinamike ter uporaba bolj izrazitih melodi¢nih ali govornih poudarkov. Prav tako
smo ugotovili, da doloceni jingli mocneje nagovarjajo ciljno publiko, kar je nakazovalo

potrebo po segmentiranem pristopu pri nadaljnjem oblikovanju zvo¢ne identitete.

4. Zakljucéek in priporocila

Po analizi vseh parametrov smo pripravili celovit povzetek rezultatov, ki ponuja jasen vpogled

v ucinkovitost zvone podobe Totega radia. Povzetek vkljucuje klju¢ne ocene, interpretacije

rezultatov in konkretne predloge za prihodnje prilagoditve jinglov ter sloganov. Na podlagi
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ugotovitev smo oblikovali smernice, ki bi lahko izboljsale celostno zvo¢no identiteto postaje,

obenem pa smo preucili moznosti nadaljnjega razvoja na tem podrocju.

Priporocila:

Na podlagi rezultatov smo pripravili nabor priporocil za optimizacijo jinglov in sloganov,
pri ¢emer smo upostevali tako tehni¢ne kot vsebinske vidike. Priporocila vkljucujejo:
Dodelavo glasbene podlage, ki bi Se bolj poudarila prepoznavnost Totega radia.
Povecanje jasnosti in razumljivosti govora, da bi bili jingli bolj uc¢inkoviti pri hitrem
prepoznavanju postaje.

Segmentirano prilagajanje jinglov razli¢cnim oddajam, kar bi omogocilo bolj specificno
nagovarjanje ciljnih skupin poslusalcev.

Testiranje razli¢nih verzij jinglov s pomocjo fokusnih skupin ali anket med poslusalci,
da bi na podlagi povratnih informacij oblikovali optimalne razliCice.

Strategije:

Ker se poslusalske preference in trendi v radijski industriji neprestano razvijajo, smo
predlagali tudi nadaljnje testiranje ucinkovitosti jinglov. Med moznimi strategijami smo
izpostavili vkljucitev poslusalcev v proces optimizacije zvocne podobe prek anket, spletnih
glasovanj ali analize posluSanosti posameznih jinglov na digitalnih platformah. Tako bi
radijska postaja lahko v prihodnosti sistematicno prilagajala svojo zvo¢no identiteto na

podlagi empiri¢nih podatkov in odzivov ciljne publike.

S to metodologijo smo vzpostavili strukturiran in sistemati¢en pristop k analizi jinglov in

sloganov, kar zagotavlja objektivno oceno njihove uc¢inkovitosti. Z implementacijo predlaganih

izboljsav lahko Toti radio dodatno okrepi svojo prepoznavnost, poslusalcem ponudi Se bolj

atraktivno zvo¢no podobo in se prilagodi sodobnim trendom v radijski industriji.
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3.2.2 Analiza

@ JINGLE 1 (20 ocen):
4

o Doslednost: 97 (17 ocen 5 in 3 ocene 4)
o Sonicni identifikator: 100 (20 ocen 5)
o Govorna interpretacija: 100 (20 ocen 5)

Produkecijska kakovost: 100 (20 ocen 5)

O

O

Prilagodljivost: 77 (17 ocen 4, 3 ocene 3)

e JINGLE 2 (20 ocen):

o Doslednost: 98 (18 ocen 5, 2 oceni 4)

o Soni¢ni identifikator: 100 (20 ocen 5)

o Govorna interpretacija: 100 (20 ocen 5)
Produkcijska kakovost: 100 (20 ocen 5)
Prilagodljivost: 100 (20 ocen 5)

O

O

™
\
b e JINGLE 3 (20 ocen):

o Doslednost: 96 (16 ocen 5, 4 ocene 4)
o Sonilni identifikator: 100 (20 ocen 5)
o Govorna interpretacija: 100 (20 ocen 5)
o Produkecijska kakovost: 100 (20 ocen 5)
o Prilagodljivost: 75 (15 ocen 4, 5 ocen 3)
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3.2.3 Zakljucek analize in priporocila

Na podlagi analize jinglov in sloganov Totega radia lahko ugotovimo, da je splosna kakovost
zvocne identitete izjemno visoka. Vec¢ina ocenjenih parametrov je prejela najvisjo oceno (100),
kar kaze na mo¢no in u¢inkovito zvocno podobo. Jingli so melodi¢no prepoznavni, sporocila
so jasna, custven vpliv je izrazit, govorna interpretacija je dinamicna in profesionalna,
produkcijska kakovost pa na visokem tehni¢nem nivoju. Prav tako jingli in slogani u¢inkovito

podpirajo soni¢no identiteto radijske postaje ter krepijo njeno prepoznavnost.

Edina manjSa pomanjkljivost, ki smo jo opazili, je prilagodljivost jinglov, saj so bili v dveh
primerih ocenjeni s 77 oziroma 75. To pomeni, da so sicer kakovostno izdelani, vendar jih
morda ni mogoce uporabiti pri vseh programskih elementih Totega radia Maribor.

Priporocdila za izboljSave:
Razviti dodatne variacije obstojecih jinglov, ki bi bile prilagojene specifiénim vsebinskim
sklopom ali letnim ¢asom.

Pri oblikovanju novih jinglov upostevati modularnost, ki omogoca lazjo prilagoditev glede na

razli¢ne programske potrebe.
Eksperimentirati z razli€énimi aranzmaji in tempom, da se poveca njihova uporabnost.

Kljub tej manjsi izboljsavi je splosna ocena zelo visoka, kar pomeni, da ima Toti radio zvo¢no

podobo, ki je prepoznavna, profesionalna in u¢inkovita pri povezovanju s poslusalci.

3.3 Proces oblikovanja zvocne podobe

Proces oblikovanja zvo¢ne podobe Totega radia je potekal v ve¢ kljucnih fazah, ki so

zagotavljale celostno in profesionalno izvedbo:

- Izbira produkcijske hiSe — Za produkcijo jinglov in zvo¢nih elementov je bila izbrana
priznana produkcijska hiSa Benztown s sedezi v New Yorku, Los Angelesu in Stuttgartu, ki
slovi po visoki kakovosti in sodobnem pristopu k oblikovanju radijskih zvokov. Benztown je
znana po svojem globalnem ugledu in sodelovanju z vodilnimi radijskimi postajami, kar

zagotavlja, da so njihovi izdelki prilagojeni najnovejsim trendom v radijski industriji. Njihov
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sistem omogoca visoko personalizacijo in prilagodljivost zvoka, kar je bilo klju¢no pri

ustvarjanju unikatne zvoc¢ne identitete Totega radia.

- Izbira paketa — Na podlagi analize potreb in identitete radijske postaje je bil izbran paket
zvocnih elementov, ki je najbolje odrazal znacaj Totega radia ter bil prilagojen ciljni publiki.
Paket je vkljuceval Sirok spekter zvocnih komponent, od energi¢nih jinglov do prehodov med
razlicnimi tempi, ki so skladni s formatom postaje. Poleg tega je bila upostevana tudi
prilagodljivost paketa, kar omogoc¢a nadaljnjo obdelavo in prilagajanje specificnim potrebam

posameznih oddaj in predvsem glasbi, ki jo vrtijo.

- Predlog soni¢nega identifikatorja — DolocCitev osrednjega zvo¢nega motiva, ki predstavlja
prepoznaven element radijske postaje. Identifikator so oblikovali skladatelji v produkecijski hisi,
zasnovan pa je bil tako tako, da se z lahkoto vtisne v spomin poslusalcev in ucinkovito
komunicira identiteto postaje. Pri zasnovi je bil poseben poudarek na preprostosti in melodijski
vSecnosti, saj mora biti identifikator dovolj kratek, da ostane v zavesti poslusalcev, hkrati pa

dovolj unikaten, da ga takoj povezejo s Totim radiem.

- Implementacija soni¢nega identifikatorja v paket jinglov — Integracija prepoznavnega
zvoka v vse kljucne zvocne elemente, kot so osnovni jingli, prehodi in tematske podlage. To
pomeni, da se identifikator prezentno ali subtilno pojavlja v razli¢nih kontekstih, bodisi kot
glavna melodija v jinglih ali kot zvo¢ni podpis v krajsih prehodih med vsebinami. Ta doslednost
(po mnenju ustvarjalcev) prispeva k utrjevanju zvo¢ne prepoznavnosti in ustvarja koheziven

zvocni profil postaje.

- Izdelava osnovnih kategorij — Oblikovanje razli¢nih tipov jinglov, ki sluzijo specifi¢nim

namenom:
Osnovni jingli — Osrednji identifikator postaje, ki se uporablja v vecini programskih vsebin.

Prehodni elementi — Zvoki za povezovanje med segmenti programa, ki zagotavljajo tekoc

prehod med razli¢nimi oddajami.

Glasbene podlage — LocCene na novice, promet, vreme in moderacije, pri ¢emer vsaka
kategorija vsebuje prilagojene zvocne elemente, ki ustrezajo tonu in dinamiki dolocenih

segmentov.

- Snemanje vokalov — Izbira in snemanje glasov pevke in pevca, ki najbolje ustrezata tonu in

slogu postaje. Vokalne interpretacije so bile prilagojene posameznim jinglom, pri ¢emer je bila
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posebna pozornost namenjena jasnosti izgovorjave, energiji in emocionalnemu izrazu. Glasovi

so morali odrazati karakter Totega radia — spros¢en, dinamicen in blizu posluSalcem.

- Produkcija in post-produkcija — Zvoc¢ni elementi so bili podvrzeni tehni¢ni obdelavi,
vkljuéno z miksanjem, dodajanjem efektov in usklajevanjem z identiteto postaje. Proces je
vkljuceval tudi prilagoditev glasnosti in zvocne dinamike ter mastering, da bi jingli in drugi
elementi zveneli koherentno in optimalno na razli¢nih napravah, od avtoradiev do spletnih

pretocnih storitev.

- Predaja osnovnih elementov za nadaljnjo produkcijo — Po zakljuceni glavni produkciji so
bili osnovni jingli in prehodi pripravljeni za nadaljnje prilagoditve in variacije. To omogoca
radijski ekipi vecjo fleksibilnost pri oblikovanju novih vsebin, saj lahko prilagajajo dolzino in

strukturo jinglov glede na specifi¢ne potrebe programa in izdelavo velikega Stevila variacij.

- Predaja zvoc¢nih plasti za nadaljnjo produkcijo — Posamezne zvoc¢ne plasti so bile predane
radijski ekipi za kasnejSo prilagoditev in uporabo v razlicnih programskih segmentih. To
vkljucuje locene sloje vokalov, instrumentacije in efektov, kar omogoca vecjo ustvarjalno
svobodo pri oblikovanju novih jinglov in zvo¢nih prilagoditev za posebne oddaje ali sezonske

kampanje.

Ta sistematien pristop je omogocil doslednost in kakovost zvocne podobe in zagotovil

prilagodljivost za morebitne prihodnje nadgradnje in modifikacije.

3.4 Uéinkovitost zvocne podobe

Na podlagi raziskav podjetja Mediana (priloga 1), ki opravlja referen¢ne radijske raziskave za
slovenski trg v trimese¢nih intervalih, je razvidno, da je Toti radio postal vodilna radijska
postaja v Mariboru in §irsi podravski regiji v rekordno kratkem &asu. Se posebej izstopa njegova
priljubljenost med ciljno skupino poslusalcev, starih med 30 in 50 let. Ta demografska skupina
je znana po svoji zvestobi radijskim programom, vendar tudi po visokih pri¢akovanjih glede
kakovosti vsebine in zvo¢ne podobe, kar potrjuje, da je Toti radio uspel nagovoriti ob¢instvo

na pravilen nacin.

Eden klju¢nih dejavnikov tega uspeha je bila dosledno izvedena zvo¢na podoba, ki je temeljila
na sodelovanju z eno najboljsih produkcijskih hi§ na svetu, Benztown. Ceprav ni bilo ¢asa za

testiranje jinglov na podlagi povratnih informacij poslusalcev, so strokovno znanje in izku$nje
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ustvarjalcev Totega radia, skupaj z vrhunsko produkcijo, pripomogli k instant prepoznavnosti
in privlacnosti radijske postaje. Kombinacija profesionalnega pristopa in intuicije ustvarjalne
ekipe je omogocila, da se je zvo¢na identiteta ujemala z znacajem radijske postaje ter odrazala

njen dinamicen in sodoben ton.

Vse zapisano nakazuje, da je Toti radio uspesno implementiral sodobne pristope k zvo¢ni
identiteti. Prepoznavni soni¢ni identifikator, premisljena struktura jinglov in kakovostne
glasbene podlage so omogocili, da se poslusalci hitro povezejo z radijsko postajo. Mocna
zvocna identiteta je poskrbela za diferenciacijo od konkurence in vzpodbudila visoko stopnjo
lojalnosti poslusalcev. Poslusalci se pogosto navezejo na zvocne elemente, ki postanejo del
njihove vsakodnevne rutine, kar pomeni, da je dosledna uporaba prepoznavnih jinglov moc¢no

pripomogla k utrjevanju blagovne znamke Totega radia.

Poleg zvo¢ne podobe je k uspehu pripomogla tudi vsebinska strategija, ki temelji na osebnostih,
unikatnem humorju in na aktualnih, relevantnih in lokalno usmerjenih tematikah. Toti radio
prepoznava pomen neposrednega nagovora lokalne skupnosti in ponujanja vsebin, ki so
poslusalcem blizu. To vkljucuje interaktivne oddaje, humoristicne vlozke in informativne
vsebine, ki nagovarjajo specificne interese ciljne skupine, tako v etru, kot na druzbenih
omrezjih. Ta kombinacija je ustvarila obcutek pripadnosti in povezanosti med poslusalci, kar

se odraza v visoki stopnji angaZziranosti in odzivnosti na radijske vsebine.

Uspeh Totega radia potrjuje, da je kakovostna zvocna podoba kljucen element pri vzpostavitvi
in utrjevanju radijske blagovne znamke, tudi brez obseznih testiranj pri poslusalcih. Klju¢ni
dejavniki tega uspeha so bili skrbno nacrtovan zvocni koncept, izkuSnje ustvarjalcev ter
sodelovanje s specializiranimi strokovnjaki za radijsko produkcijo. Ob tem je pomembno
poudariti, da je integracija zvocne podobe s premisljeno vsebinsko strategijo in inovativnim
pristopom k oblikovanju programskih vsebin ustvarila moc¢no sinergijo, ki je Totemu radiu

omogocila izjemen preboj na slovenskem radijskem trgu.

Dolgoro¢no gledano Toti radio s svojo unikatno identiteto ne ohranja le obstojeCe baze
poslusalcev, temvec¢ uspesno pridobiva tudi nove. Nadaljnji razvoj zvo¢ne podobe, skupaj z
nenehnim prilagajanjem vsebin, glede na preference poslusalcev in potrebe programa, bo
klju¢nega pomena za vzdrzevanje njegovega vodilnega polozaja. PriCakovati je, da bo radio Se
naprej vlagal v inovacije in prilagajanje sodobnim trendom, kar bo dodatno okrepilo njegov

polozaj kot ene najbolj prepoznavnih in posluSanih radijskih postaj v regiji.

28



4 TEMELJNE UGOTOVITVE

4.1 Vloga zvocne podobe pri vipostavitvi radijske identitete

Primer Totega radia Maribor je pokazal, da je zvocna podoba klju¢ni element pri oblikovanju
prepoznavnosti in identitete radijske postaje. Uporaba prepoznavnega soni¢nega identifikatorja,
kakovostnih jinglov in premisljene zvocne strukture je omogocila hitro pozicioniranje radia kot

vodilne postaje v regiji.

Zvocna podoba je eden kljucnih elementov uspeha radijske postaje, saj neposredno vpliva na
njeno prepoznavnost, lojalnost poslusalcev in dolgorocno uspesnost blagovne znamke. Totemu
radiu je uspelo ustvariti edinstven zvok, ki je postal sestavni del identitete postaje in osnova za

njen nadaljnji razvoj.

Analiza zvo¢ne podobe Totega radia je pokazala, da dosledna uporaba prepoznavnih zvo¢nih
elementov — kot so znacilni jingli, glasbena podlaga in nadin govorne izvedbe — bistveno
prispeva k oblikovanju moc¢ne zvoc¢ne identitete. Poleg tega raziskava potrjuje, da poslusalci
zvocno podobo ne dojemajo zgolj kot estetski element, temve¢ kot klju¢ni dejavnik, ki vpliva
na njihovo navezanost na postajo. S premisljenim oblikovanjem in strateSko optimizacijo
zvoc¢nih znacilnosti lahko radijske postaje ne le povecajo svojo konkurencnost, temve¢ tudi

krepijo Custveno povezanost z ob¢instvom.

V hitro spreminjajo¢em se medijskem okolju, kjer digitalizacija in veckanalna distribucija
vsebin omogocata SirSi doseg, postaja prilagodljivost zvoéne podobe vse pomembnejsa.
Totemu radiu se ponujajo Stevilne priloZznosti za nadaljnji razvoj, predvsem z integracijo
zvocnih elementov na digitalne platforme, kot so podkasti, pretocne storitve in druzbena
omrezja. Kljuéni izziv ostaja ohranjanje avtenti¢nosti in prepoznavnosti v vedno bolj

fragmentiranem medijskem prostoru.

Na podlagi raziskave smo oblikovali priporocila, ki lahko pripomorejo k Se vecji ucinkovitosti
zvocne podobe. Med njimi izstopajo nadgradnja jinglov z elementi, ki odrazajo sodobne
glasbene trende, vecja vkljucitev interaktivnih zvocnih formatov ter redna analiza povratnih
informacij poslusalcev. S tem lahko Totem radio Se dodatno okrepi svojo pozicijo na trgu in

ostane v koraku z razvojem radijske industrije.

29



Kon¢no lahko zaklju€imo, da zvo¢na podoba ni stati¢en koncept, temve¢ dinamicen proces, ki
zahteva stalno prilagajanje trendom in pri¢akovanjem poslusalcev. Radijske postaje, ki
prepoznajo pomen kakovostno zasnovane zvocne identitete, ne le ohranjajo svojo relevantnost,
temvec postavljajo nove standarde v radijski produkciji. Totem radio s svojo unikatno zvocno
podobo dokazuje, da premisljeno oblikovan zvok ni le spremljevalni element, temvec klju¢no

orodje za uspe$no komuniciranje in dolgoro¢no povezanost s poslusalci.

Toti radio je z uporabo preverjenih zvocnih strategij in sodobnih pristopov uspel oblikovati
edinstven zvok, ki ne le pritegne nove poslusSalce, ampak tudi ohranja njihovo zvestobo. Stalna
prisotnost zvocne podobe skozi vse vsebinske segmente programa zagotavlja homogeno in

profesionalno radijsko izkus$njo.

Klju¢na prednost mo¢ne zvoc¢ne identitete je njena sposobnost vzbujanja Custvenega odziva pri
poslusalcih (Thompson, 2020). Uporaba specifi¢nih melodi¢nih struktur, ritmi¢nih prehodov in
glasovnih slogov ustvari podobo, ki se poslusalcem vtisne v spomin in jih spodbuja k
ponovnemu poslusanju (Smith & Johnson, 2020). Zvoc¢na podoba tako postane simbol postaje,

ki jo poslusalci povezujejo s kakovostno vsebino, informacijami in zabavo (Garcia, 2021).

Poleg vpliva na poslusalce ima ucinkovita zvocna strategija tudi pomembno vlogo pri
oglasevalskih kampanjah in komercialnih vsebinah (Taylor, 2022). Jasno definirana in
profesionalno izvedena zvoc¢na identiteta omogoca, da so reklamni bloki bolj usklajeni z
zvokom radijske postaje, s ¢imer se izboljSa njihova ucinkovitost (Nelson, 2021). Oglasevalci
pogosto izbirajo radijske postaje na podlagi njihove prepoznavnosti, kreativnosti in
profesionalnosti, pri ¢emer ima zvok pomembno vlogo pri ustvarjanju ugledne blagovne

znamke (Harris, 2019).

Prilagodljivost zvo¢ne podobe je prav tako kljucni dejavnik pri dolgoro¢nem uspehu radijske
postaje (Williams, 2018). Toti radio je pokazal, da je mogoce skozi ¢as (kar so dosledno poceli
v prvem letu in pol oddajanja) postopoma razvijati in osvezZevati zvo¢no identiteto, ne da bi pri
tem izgubili njeno osnovno prepoznavnost. Uporaba sezonskih variacij jinglov, prilagajanje
glasbenih podlag aktualnim trendom in vkljuevanje novih zvo¢nih tehnologij omogoca, da

postaja ostaja sodobna in relevantna (Anderson, 2018).

Konc¢ni uspeh zvo¢ne podobe Totega radia potrjuje, da premisljeno oblikovana zvocna
strategija ne vpliva zgolj na prepoznavnost, temve¢ tudi na splosno dojemanje kakovosti

programa, ter vzpostavlja dolgorocno zaupanje med poslusalci. S tem se potrjuje, da je zvocna
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identiteta eno kljucnih orodij pri gradnji moc¢ne radijske blagovne znamke in zagotavljanju

konkuren¢ne prednosti na trgu.

4.2 Vpliv zvoéne podobe na poslusalce

Zvocna podoba igra klju¢no vlogo pri tem, kako poslusalci zaznavajo radijsko postajo in kako
mocno se z njo povezejo (Thompson, 2020). Primer Totega radia kaze, da je prav skrbno
nacrtovana zvocna identiteta pomembno prispevala k hitri rasti njegove priljubljenosti, Se
posebej med poslusalci v starostni skupini od 30 do 50 let. Prepoznavnost jinglov in sloganov
je omogocila ucinkovito razlikovanje radijske postaje od konkurence in vzpostavila mocno
Custveno povezavo s poslusalci. Zvocna identiteta tako ne deluje zgolj kot orodje za
prepoznavnost, temve¢ kot klju¢ni element, ki vpliva na dojemanje celotne blagovne znamke

radijske postaje.

Z psiholoskega vidika ima zvok mocan vpliv na Custva in vedenje poslusalcev (Keller, 2017).
Glasba, melodije in ritmicni elementi sprozajo razli¢ne nevroloske odzive, ki lahko vplivajo na
razpolozenje, spomin in obcutek pripadnosti (Miller & White, 2016). Ljudje imajo naravno
nagnjenost k asociiranju doloc¢enih zvokov z doloCenimi Custvi, kar pomeni, da premisljeno
oblikovana zvo¢na podoba lahko poslusalce podzavestno pritegne in ustvari obcutek
domacnosti (Foster, 2015). Pri Totem radiu smo uporabili to nacelo z oblikovanjem jinglov in
glasbenih prehodov, ki so prijetni, dinamic¢ni in enostavni za zapomnitev, kar je pripomoglo k

obcutku zaupanja in navezanosti na postajo.

Poleg psiholoskega vpliva ima zvo¢na podoba tudi pomembno sociolosko funkcijo (Harris,
2019). Zvok namre¢ pomaga oblikovati skupnost poslusalcev, ki se identificirajo z dolo¢enim
slogom radijske postaje (Williams, 2018). Ko poslusalci redno slisijo enake zvo¢ne elemente,
se s¢asoma razvije obcutek pripadnosti skupini ljudi, ki poslusajo isti program (Jenkins, 2023).
Toti radio je z dosledno uporabo specifi¢nih zvo¢nih elementov ustvaril prostor, kjer se
poslusalci pocutijo povezane ne le z osebnostmi in vsebino, temve¢ tudi z drugimi Clani
poslusalske skupnosti. Ta obcutek kolektivne identitete je Se posebej pomemben v lokalnem

kontekstu, saj pomaga graditi mo¢ne vezi med postajo in njenim ob¢instvom (Taylor, 2022).

Se en pomemben vidik vpliva zvoéne podobe je njen udinek na spomin in dolgotrajno zvestobo
poslusalcev (Keller, 2017). Zvo¢ni elementi, ki jih poslusalci pogosto sliSijo, postanejo

mentalni sprozilci spominov in navad (Miller & White, 2016). Ljudje pogosto nezavedno
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povezujejo doloCene zvoke z vsakodnevnimi rutinami — na primer poslusanje specifi¢nega
radijskega jingla ob jutranji kavi lahko postane del vsakdanjega ritma (Foster, 2015). Ta
fenomen je bil pri Totem radiu u¢inkovito izkoriscen, saj njihovi prepoznavni zvoc¢ni elementi
ustvarjajo obcutek stalnosti in udobja, kar vodi k vecji vkljuenosti in dolgotrajni zvestobi

poslusalcev.

Na koncu je treba poudariti, da je celovitost in doslednost zvocne podobe Totega radia eden
kljucnih dejavnikov njegovega uspeha. Uporaba premisljeno zasnovanih jinglov, prehodov in
sloganov je omogocila, da je postaja hitro postala prepoznavna in da je v zavesti poslusalcev
zasedla edinstveno mesto. S tem se potrjuje, da zvok ni zgolj dodatek k radijski vsebini, temvec
mocno orodje za vzpostavitev in krepitev identitete radijske postaje ter oblikovanje trajne

povezave s poslusalci (Jenkins, 2023).

4.3 Izzivi pri oblikovanju zvocne podobe

Kljub uspehu Totega radia je proces oblikovanja zvo¢ne podobe vkljuceval Stevilne izzive, med
njimi omejen Cas za implementacijo, potrebo po takojSnji prepoznavnosti ter nujnost
diferenciacije od konkurence. Celoten proces je moral biti zakljucen v zelo kratkem ¢asovnem
okviru, kar je od ustvarjalcev zahtevalo uc¢inkovito organizacijo in hitro odlocanje. V obi¢ajnih
pogojih bi tovrsten proces vkljuceval ve€ faz testiranja in prilagajanja, vendar je bila pri Totem

radiu sprejeta odlocitev, da zaupajo preverjenim metodam in izkuSenim strokovnjakom.

Sodelovanje z vrhunskimi strokovnjaki in uporaba preverjenih produkcijskih metod sta bila
klju¢na dejavnika pri premagovanju teh izzivov. Ustvarjalci so se naslonili na najboljse prakse
iz tujine in izbrali produkcijsko hiSo, ki je zagotavljala visok standard izvedbe. S tem so se
izognili nepotrebnim eksperimentiranjem in se osredoto¢ili na hitro ter ucinkovito

implementacijo zvo¢ne identitete.

Eden najvecjih izzivov je bilo zagotavljanje takojSnje prepoznavnosti postaje Ze ob njenem
lansiranju. Kot poudarja Smith (2020) v Audio Branding: Using Sound to Build Your Brand,
mora biti zvo¢na identiteta oblikovana tako, da ze ob prvem stiku s poslusalcem vzbudi pravo
asociacijo in obcutek pripadnosti. Pri Totem radiu je bil ta cilj doseZen z uporabo prepoznavnih

melodij, slogana in glasbenih elementov, ki so odrazali dinamic¢nost, naravo in energijo postaje.
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Pomanjkanje ¢asa za obsezno testiranje je pomenilo, da so bile odlocitve o zvo¢nih elementih
sprejete na podlagi intuicije in izkuSenj ustvarjalcev. Brown (2018) v The Sound Handbook
navaja, da izkuSeni ustvarjalci pogosto lahko nadomestijo manjkajoca testiranja s svojim
znanjem in preteklimi izkusnjami, kar je bilo klju¢no pri Totem radiu. Njihovo razumevanje
poslusalskih preferenc, lokalnih znacilnosti in trznih trendov je omogocilo hitro sprejemanje

odlocitev, ki so se izkazale za uspesne.

Kljub omejitvam pri Casovnici je kon¢ni rezultat pokazal, da lahko premisljeno oblikovana
zvocna podoba, podprta z znanjem in izkusnjami, vodi do izjemne prepoznavnosti in uspeha.
Primer Totega radia dokazuje, da je pri lansiranju novega radia mozno uskladiti hitrost izvedbe

s kakovostjo, kar je mogoce doseci s pravo ekipo in jasnim strateSkim nacrtom.
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5 SKLEP

5.1 Kljucne ugotovitve

Obravnavani primer Totega radia Maribor je pokazal, da je zvo¢na podoba kljucen element pri
oblikovanju prepoznavnosti in identitete radijske postaje. Njena celostna zasnova, ki vkljucuje
prepoznavne melodije, jingle in tematske glasbene podlage, je omogocila hitro vzpostavitev

mocne blagovne znamke in diferenciacijo od konkurence. Hipoteza 1 je tako potrjena.

Vendar pa oblikovanje u¢inkovite zvocne podobe predstavlja Stevilne izzive, Se posebej v
Sloveniji. Manjsi radijski trg pomeni omejene proracune, kar vpliva na kakovost produkcije.
Radijske postaje pogosto nimajo sredstev za sodelovanje z vrhunskimi mednarodnimi
produkcijskimi hiSami, kar vodi v uporabo produkcijsko siromas$nejSih in ponavljajocih se
zvoénih elementov. To zmanjSuje konkurenc¢nost radijskih postaj in otezuje dolgorocno

prepoznavnost v etru.

Druga pomembna teZava je pomanjkanje usposobljenih producentov, ki bi bili specializirani za
oblikovanje zvo¢ne podobe v kontekstu sodobne radijske produkcije in aktualnih trendov.
Vecina slovenskih radijskih ustvarjalcev se osredotoca predvsem na vsebinsko in programsko
plat oddajanja, manj pa na zvocno identiteto. Posledicno Stevilne radijske postaje uporabljajo
zastarele pristope ali kopirajo reSitve, ki so bile uspesne v tujini, ne da bi jih prilagodili

specificnemu slovenskemu trgu, sploh na lokalni ravni. Tudi hipoteza 2 je potrjena.

Z razvojem umetne inteligence (v nadaljevanju Ul) se na tem podrocju odpirajo nove moznosti.
Ul tehnologije, kot so AIVA za generiranje glasbe, Descript za glasovno sintetiziranje in Adobe
Podcast Al za izboljSavo zvoka, omogocajo manjSi produkcijski vlozek pri doseganju
visokokakovostnih rezultatov. Sodobne UI resitve Zze omogocajo personalizirane jingle, ki se
lahko prilagajajo specifi¢nim programskim blokom in poslusalskim navadam. Nadaljnji razvoj
Ul tehnologije prinasa moznost popolne avtomatizacije doloCenih procesov v radijski
produkciji. Algoritmi za generiranje govora, kot sta ElevenLabs in Resemble Al, omogocajo
ustvarjanje naravnih glasovnih napovedovalcev, ki jih je mogoce prilagajati v realnem casu. To
bi lahko znatno zmanjsalo stroske in pospesilo produkcijske procese, hkrati pa omogocilo vec¢jo

fleksibilnost pri ustvarjanju programskih vsebin.
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Kljub prednostim UI v produkciji ostajajo izzivi, povezani s kreativnostjo in edinstvenostjo.
Ceprav lahko UI ustvari visokokakovostne zvoéne elemente, $¢ vedno ne more v celoti
nadomestiti cloveske intuicije in izkuSenj pri ustvarjanju ¢ustveno povezanih zvo¢nih identitet.
Prav zato ostaja kombinacija umetne inteligence in ¢loveskega ustvarjalnega nadzora najboljsa

resitev za prihodnost radijske produkcije.

V prihodnjih letih se pricakuje vecje prilagajanje radijskih jinglov in zvo¢nih elementov na
podlagi podatkov o poslusanju v realnem ¢asu. Napredni algoritmi bodo lahko analizirali, kdaj
in kako posluSalci najbolje reagirajo na doloCene zvocne elemente, kar bo omogocalo

dinamicno prilagajanje zvocne podobe postaje. Tudi hipoteza 3 je potrjena.

Zvocna podoba radijske postaje torej ni le orodje za povecanje prepoznavnosti, temvec¢ tudi
kljucni element v tekmovalnem medijskem okolju, ki vpliva na dolgoro¢no zvestobo
poslusalcev. Slovenske radijske postaje bodo morale v prihodnosti prilagoditi svoje pristope in
izkoristiti nove tehnologije, ¢e zelijo ostati konkurencne in relevantne v vedno bolj

digitaliziranem svetu.

Z raziskavo smo ugotovili, da imajo zvo¢ni elementi mocan psiholoski in socioloski vpliv na
poslusalce. Prepoznavni zvoki omogocajo hitrejSo asociacijo na blagovno znamko in
vzpostavljajo obcutek pripadnosti, kar potrjujejo tudi raziskave podjetja Mediana (priloga 1), o
visoki stopnji zvestobe posluSalcev Totega radia. Dodatno je bilo ugotovljeno, da je bila ena
kljucnih prednosti Totega radia hitrost izvedbe in implementacije zvocne podobe. Kljub
omejenemu Casu za produkcijo so izkuSnje ustvarjalcev in sodelovanje z mednarodno

uveljavljenimi strokovnjaki omogocili izjemno u¢inkovit rezultat.

5.2 Priporocila za ustvarjalce zvocne podobe

Na podlagi ugotovitev raziskave lahko podam nekaj klju¢nih priporocil za ustvarjalce zvo¢ne

podobe radijskih postaj:

Doslednost je klju¢na: Zvocna podoba mora biti enotna in prisotna v vseh segmentih
programa, saj le tako postane prepoznavna in ucinkovita. Poslusalci se hitro navezejo na
dologene zvoéne elemente, ki jih povezujejo z identiteto postaje. Ce se ti elementi uporabljajo
nedosledno, lahko to povzro¢i zmedo in zmanjSano prepoznavnost blagovne znamke. Poleg
tega je veC kot priporocljivo, da so vsi zvocni elementi usklajeni s programsko shemo, kar

prispeva k celostni blagovni identiteti.
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Hitrost ne sme vplivati na kakovost: Ceprav je pri nekaterih projektih &asovni pritisk velik,
se je izkazalo, da sodelovanje z izkuSenimi strokovnjaki omogoca vrhunsko produkcijo tudi v
krajSih ¢asovnih okvirih. Kljub omejenemu ¢asu je nujno zagotoviti, da zvocna podoba ne trpi
zaradi povrsSnosti ali pomanjkanja testiranja. Praksa kaze, da lahko kompetentnost, izkusnje,
premisljena na¢rtovanja in uporaba preverjenih produkcijskih metod nadomestita pomanjkanje

Casa, hkrati pa omogocita kakovostno izvedbo.

Razumevanje ciljne skupine: Ucinkovita zvocna podoba mora biti prilagojena poslusalcem,
njihovim navadam in pri¢akovanjem, kar je bilo klju¢no za uspeh Totega radia. Poznavanje
preferenc ciljnega obc¢instva omogoca boljse prilagajanje zvoka, melodij in tempa jinglov, kar
prispeva k boljsemu sprejemu in vedji poslusanosti. Studije kaZejo, da poslusalci bolje

sprejemajo zvocne identitete, ki odrazajo njihove kulturne in glasbene preference.

Sodelovanje s strokovnjaki: Partnerstvo z izkuSenimi produkcijskimi hiSami in poznavalci
zvocnega oblikovanja lahko bistveno pripomore k profesionalni in u€inkoviti zvo¢ni podobi. V
Sloveniji je zaradi omejenih virov pogosto izziv najti usposobljene strokovnjake na tem
podrocju, zato je sodelovanje s tujimi produkcijskimi hiSami, ¢e to dovoljujejo sredstva, nujno.
Mednarodno priznani produkcijski studii ponujajo preverjene pristope in tehnologije, ki

omogocajo konkuren¢no prednost tudi manjSim radijskim postajam.

Prilagajanje trendom v zvo¢ni podobi: Zvo¢na podoba radijskih postaj se nenehno razvija,
zato je kljucno spremljanje trendov in uvajanje sodobnih praks. Napredki v umetni inteligenci
omogocajo nove pristope k oblikovanju zvoka, kot so avtomatizirani glasovni napovedovalci
in personalizirani jingli, ki se prilagajajo razlicnim programskim segmentom. V prihodnosti se
pricakuje Se vecji vpliv algoritmov, ki bodo analizirali odzive poslusalcev in optimizirali

zvocne elemente glede na interakcijo z obCinstvom.

Ustvarjanje prepoznavnega soni¢nega identifikatorja: Vsaka uspeSna radijska postaja ima
unikaten zvok, ki jo locuje od konkurence. Kreiranje prepoznavnega sonicnega identifikatorja,
ki bo posluSalcem ostal v spominu, je klju¢no za dolgorocno uspesnost blagovne znamke. Ta
identifikator lahko vkljucuje specificno melodijo, glasovni podpis ali unikatne zvo¢ne prehode,

ki so intuitivno povezani s postajo.

Zvocna podoba je eden klju¢nih elementov uspeha radijske postaje, saj neposredno vpliva na
njeno prepoznavnost, lojalnost poslusalcev in dolgorocno uspesnost blagovne znamke. Totemu
radiu je uspelo ustvariti edinstven zvok, ki je postal sestavni del identitete postaje in osnova za

njen nadaljnji razvoj.
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7 PRILOGE

e Priloga 1: graf poslusanosti Totega radia Maribor, podrocje: Maribor mesto, starostna struktura:

30 do 50 let, spol: vsi, izobrazba: vse, vir: Mediana (januar 2025)
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e Priloga 2: trije zvoc¢ni posnetki (jingle 1, jingle2 in jingle 3, vsi v formatu mp3 44,1 kHz/192
kbps)
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